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Presse- u. Offentlichkeitsarbeit

Stellungnahme des Deutschen Gewerkschaftsbundes -
Landesverband Hessen — zur Novellierung des Hessischen
Privatrundfunkgesetzes (HPRG) - DS 16/5942

Bezug: Ihr Schreiben vom 02.10.2006

Sehr geehrter Herr Schlaf,

wir bitten Sie, die folgende Stellungnahme an die Mitglieder des
Hauptausschusses und an die Fraktionen des Hessischen Land-
tages weiterzuleiten.

Das von der Hessischen Landesregierung mit der von ihr vorgelegten
Novelle des Hessischen Privatrundfunkgesetzes verfolgte Ziel, den in
Hessen existierenden Blrgermedien (Offene Kanadle und nicht-
kommerzieller lokaler Hérfunk) die finanzielle Grundlage zu entziehen,
lehnt der DGB Hessen ab. Wir fordern die Landesregierung auf, die
stattdessen vorgesehene Anhebung der finanziellen Mittel flr die
Férderung der technischen Infrastruktur massiv abzusenken, da dies
eine indirekte Subvention fur privat-kommerzielle Rundfunk- und
Ferhsehanbieter in Hessen bedeutet.

Seit 1984 gibt es bundesweit, so auch in Hessen, die Mdglichkeit,
Offene Kanile und nichtkommerziellen lokalen Horfunk einzurichten.
Diese Blrgermedien waren als Korrektiv zu dem damals entstehen-
den dualen Rundfunksystem in der Bundesrepublik gedacht — auf der
einen Seite der offentlich-rechtliche Rundfunk und auf der anderen
Seite Radio- und Fernsehsender, die sich durch Werbung finanzieren.
In Hessen gibt es vier durch die Hessische Landesanstalt fur privaten
Rundfunk (LPR) finanzierte Offene Kanale: in Offenbach/Frankfurt,

SEB-Bank AG Frankfurt
{BLZ 500 101 11)
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Fulda, Giellen und Kassel sowie sieben nichtkommerzielie lokale
Hérfunkradios, die in der Regel eine Vereinsstruktur haben und sich
durch Mitgliederbeitrage finanzieren. Diese erhalten bislang von der
LPR Hessen Zuschiisse zu Personal- und Sachkosten und kénnen
zudem durch Medienkompetenzprojekte gefdrdert werden, Werbung
ist in diesen Einrichtungen nicht erlaubt.

Diese Biirgermedien haben sich aus Sicht des DGB Hessen bewahrt,
geben sie doch einer Vielzahl von Menschen jeglicher Altersgruppen
und Bildungsstand die Moglichkeit, Medienkompetenz zu erwerben,
indem sie lernen, wie Fernseh- und Horfunkbeitrdge produziert
werden, welche technischen, aber auch gesetzlichen Vorgaben
(Menschenwlirde, Volksverhetzung) bei der Produktion eines
Beitrages berlcksichtigt werden missen. Die Ausstrahlung der
jeweiligen Sendung erfolgt unter persdnlicher Verantwortung des
Autors/ der Autorin. Aber auch durch die Resonanz der Zuhérer und
Zuschauer kdnnen Nutzer von Offenen Kanadlen und NKL's die
Erfahrung machen, wie Medien wirken — auch wie sie durch Medien
mdglicherweise manipuliert werden kénnen.

Im bisherigen § 57 (Finanzierung der Landesanstalt} war geregelt,
dass die LPR Hessen flr die Forderung Offener Kandle und des
nichtkommerziellen Hérfunks pro Jahr rd. 2,555 Millionen Euro
ausgeben konnte. Hinzu kamen weitere Mittel fur Medien-
kompetenzprojekte im Umfang von rd. 1,3 Millionen Euro.

Die Neuformulierung des § 57 durch die Landesregierung hétte zur
Folge, dass kiinftig insgesamt nur noch zwei Millionen pro Jahr flr die
Offenen Kanéale, fur NKL's und die Medienkompstenzprojekte zur
Verfligung stehen wirden. Faktisch bedeutet das, dass man Uber die
Schlieflung von Offenen Kanélen und auch von nichtkommerziellem
Horfunk nachdenken muss. Betroffen wéaren auch die derzeit 22
Beschéftigten in den OK's, deren Arbeitsplatze gefahrdet sind.

Die weitere Folge wird sein, dass die vielen Medienkom-
petenzprojekte, die an Schulen in Kooperation mit Offenen Kanalen
und NKL's durchgefiihrt werden, ebenfalls massiv zusammen
gestrichen werden missen. Wir vermuten dahinter den erklarten
politischen Willen der Hessischen Landesregierung, diese
Burgermedien kaputt zu sparen und damit in der Medienlandschaft
Hessen ein Vielfalt sicherndes Element erheblich zu reduzieren.

Wir beflrchten, dass durch die Finanzierungsveradnderung zwei
Offene Kandle geschlossen werden missen; ebenso durch die
ersatzlose Streichung der Férderungsmittel flr die NKL's in Hessen.

Die LPR Hessen hat in dem zurlick liegenden Jahr einen Groftei
ihrer zustehenden Mittel aus dem Gebuhrenanteil in medien-
padagogische und Medienkompetenzprojekte investiert, ebenso in die
fortgesetzte Qualifikation ihrer Mitarbeiterinnen.

Bezirk
Hessen-Thiiringen

14,11.06
Seite 2
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Von dieser Gewichtung, die von der Versammiung der LPR
mitgetragen wurde und wird, haben vor allem auch vorschulische
Einrichtungen, Schulen und Fachhochschulen profitiert. Die Finan-
zierung der hier angesiedelten Projekte ist mit der Neuregelung des

§ 57 HPRG in Frage gestelit. Ob das zustdndige Sozial- und
Kultusministerium die entstehende Lucke personell und finanziell
schliellen kann, halten wir fir dulerst fragwiirdig.

Mit der geanderten Finanzierungsvorschrift ware auch der Verlust
zweier inzwischen renommierter Preise flr medienpéadagogische
Projekte verbunden, den ,Media Surfer” und den ,Birgermedienpreis”.
Stattdessen die vorhandenen finanziellen Mittel kinftig in Férderung
der Medienwirtschaft umzuschichten, halten wir fir falsch. Dies ist
Aufgabe der Hessischen Landesregierung und nicht der LPR Hessen.

Eine Erganzung halten wir dagegen im § 39 HPRG in der Frage der
Nutzungsberechtigung der Offenen Kanale flr dringend notwenig.
Zwar sind im § 39, Abs. 1 Bedienstete von Rundfunkanstalten von der
Nutzung der Offenen Kanéle ausgeschlossen, nicht aber Beschéftigte
von Zeitungsverlagen. Um &hnliche Vorkommnisse wie beim Offenen
Kanal Kassel kinftig auszuschlieRen, ist eine eindeutige Regelung
unverzichtbar. Ansonsten konnten aufler der nordhessischen HNA
auch andere Verlage wie etwa Springer mit seiner ,Bild Zeitung” auf
den Einfall kommen, in den hessischen Offenen Kanélen kostenlose
Dauerwerbesendungen zu platzieren.

Noch zwei weitere Punkte vermissen wir im vorliegenden
Novellierungsentwurf.

Zum einen wére es vor dem Hintergrund der nach wie vor
notwendigen Fdrderung der Chancengleichheit wichtig, mit Blick auf
die Zusammensetzung der Versammlung und in Fortfiihrung des
Bundesgremiengesetzes eine Quote zugunsten von Frauen (wieder)
einzufihren.

Zum anderen mochten wir die Novellierung erneut zum Anlass
nehmen, auf eine Veranderung der Zusammensetzung der
Versammiung (§ 49 HPRG) zu dringen.

Die derzeitige Struktur der Versammlung bietet keine Gewéhr dafar,
dass die Interessen der Arbeithehmer und Arbeiternehmerinnen in
angemessener Form verfreten werden kénnen: stattdessen domi-
nieren Vertreter von Wirtschaftsverbanden.

Bezirk
Hessen-Thiiringen
DGB Hessen
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Wir pladieren deshalb dafir, in § 49, Abs. 1.6. dem Deutschen
Gewerkschaftsbund ebenso wie der Gewerkschaft Erzieshung und
Wissenschaft jeweils ein eigenstandiges Vertretungsrecht einzu-
raumen.

Wir hoffen, dass unsere Vorschidge Berlcksichtigung finden.

Mit freundlichgn Grifen

(Pt (144 0n

Lahdesyorsitzender Pressesprecherin
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Herrn Jiirgen Schlaf
Geschiftsfithrer Hauptausschufs
des Hessischen Landtages
Schlofplatz 1-3

65183 Wiesbaden

Der Intendant

16. November 2006
Novellierung des Hessischen Privatrundfunkgesetzes
hier: Thr Schreiben vom 02.10.2006

Sehr geehrter Herr Schlaf,

die Gesetzentwiirfe der Landesregierung sowie der FDP-Fraktion zur Ande-
rung des Hessischen Privatrundfunkgesetzes, die Sie mir mit Schreiben vom
o2. Oktober iibermittelt haben, habe ich mit Interesse zur Kenntnis genom-
men. Threr Einladung zur Teilnahme an der miindlichen Anhérung am
29.11.2006 komme ich gerne nach und will Thnen vorab schon eine schrift-
liche Stellungnahme zu den fiir Deutschlandradio relevanten Punkten zu-
kommen zu lassen.

Die Interessen des Deutschlandradios sind hauptsichlich von den Regelun-
gen der Frequenzzuordnung in Artikel 1 Ziff. 4 des Gesetzentwurfs der Lan-
desregierung beriihrt. Ich mochte daher nachfolgend auch nur auf die vorge-
sehenen Anderungen der gesetzlichen Grundnorm zur Frequenzzuordnung
in § 3 HPRG eingehen.

Zu Art. 1 Ziff. 4 d (Anderung von § 3 Abs. 5 HPRG):
Mit Befriedigung stelle ich fest, dafé Initiativen des Deutschlandradios
fiir eine effizientere Nutzung des UKW-Spektrums von der Landesre-
gierung aufgegriffen und im Rahmen der Gesetzesnovellierung be-
riicksichtigt werden. Die Landesregierung weist in der Begriindung
zu ihrem Entwurf zurecht darauf hin, daf sich auf Grund der bereits
sehr dichten Belegung des UKW-Frequenzbandes Neukoordinierun-
gen von Frequenzen nur noch schwer bewerkstelligen lassen. Die
Mbglichkeiten, mittels neuer, zusdtzlicher Frequenzen die bestehen-
den grofen Versorgungsliicken in den Sendernetzen der beiden
Deutschlandradio-Programme zu schlieffen, sind daher weitgehend
erschépft. Wenn vereinzelt noch Frequenzen koordinierbar sind,
handelt es sich fast durchweg um relativ leistungs- und reichweiten-
schwache Frequenzen, die fiir Programme mit bundesweitem Auftrag
meist wenig effizient sind und in einer kaum noch zu vertretenden
Kosten-Nutzen-Relation stehen.

Ernst Elitz Deutschiandfunk Deutschlandfunk Deutschiandradio
Der Intendant Deutschlandradio Kultur Raderbergplirtel 40 Karperschaft des dffentlichen Rechts
ernst.elitz@dradio.de 50668 Kéln Geserlicher Verener ces Devtsuhlandradio st de nt

www.dradio.de Tel 0221.345-2100
Fax 0221345-4800



Leider hat sich auch die Erwartung, iiber die Digitalisierung der
Rundfunkiibertragung den Mangel an Ubertragungskapazititen
beheben zu kénnen, im Bereich des Hoérfunks bislang nicht erfullt.
Angesichts der Komplexitit der Probleme, die sich bei der Digitali-
sierung des Horfunks stellen und der geringen Akzeptanz, die das
Digitalradio bisher bei den Marktteilnehmern gefunden hat, ist davon
auszugehen, daf die UKW-Verbreitung noch auf lingere Sicht den
Hérfunkempfang bestimmen wird.

Vor diesem Hintergrund ist es notwendig, dem Gesichtspunkt der
tkonomischen Verteilung und effizienten Nutzung knapper
Frequenzressourcen stirkere Beachtung zu schenken. Im Bereich

des Telekommunikationsrechts ist die effiziente und stérungsfreie
Nutzung von Frequenzen als Ziel der Frequenzplanung verbindlich
festgelegt (vgl. § 2 Abs. 2 Nr. 7 und § 52 Abs. 1 TKG). In dem neuen § 3
Abs. 5 des vorliegenden Gesetzentwurfs wird diese Zielsetzung aufge-
griffen und in die Sphire der medienrechtlichen Frequenzregulierung
tibernommen. Der Entwurf kniipft zugleich an eine programmatische
Aussage in der Priambel zum Rundfunkstaatsvertrag an, wonach die
Linder beabsichtigen, ,festgestellte Doppel- oder Mehrfachversorgun-
gen abzubauen®, indem er dieses Regulierungsziel zu einem fiir alle
Frequenznutzer mafdgeblichen Grundsatz erkldrt.

Aus Sicht des Deutschlandradios ist diese Regelung und die dahinter
stehende Intention sehr zu begriiRen. Allerdings miissen wir fest-
stellen, daR sich ihr rechtlicher Gehalt und ihre regulative Wirkung
auf einen blofRen Appell an die Bedarfstriger und eine Bemiihens-
zusage der Landesregierung beschrinkt. Weitergehende Konsequen-
zen, insbesondere MaRnahmen zur verbindlichen rechtlichen Durch-
setzung des Regulierungsziels, sind nicht vorgesehen. In der Begriin-
dung wird vielmehr ausdriicklich festgestellt, es bleibe ,von der
Bereitschaft der Bedarfstriger und der von ihnen zugelassenen
Rundfunkveranstalter abhingig, ob und wie sich ein derartiges
Frequenzrevitement realisieren 1ift. Der obersten Landesbehorde
stehen keine Mittel zu Gebote, ihrerseits durch Hoheitsakt Anderun-
gen zu erzwingen.”

Auf Seiten des fiir die telekommunikationsrechtliche Frequenzregu-
lierung zustindigen Bundes wird dies offenkundig anders gesehen.
GemifR § 63 Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 55 Abs. 5 Nr. 4 TKG
kénnen Frequenzzuteilungen widerrufen werden, wenn eine effi-
ziente und storungsfreie Frequenznutzung nicht mehr sichergestellt
ist. § 63 Abs. 2 Nr. 3 TKG sieht die Méglichkeit des Widerrufs einer
Frequenzzuteilung dartiber hinaus auch fiir den Fall vor, daf} ,durch
eine nach Frequenzzuteilung eintretende Frequenzknappheit der
Wettbewerb oder die Einfithrung neuer frequenzeffizienter Techniken



verhindert oder unzumutbar gestért wird“. Soweit es um Rundfunk-
frequenzen geht, sind Anderungen der Frequenzzuteilung allerdings
an ein Einvernehmen von Bund und Lindern gebunden. Um das dem
Gesetzentwurf zugrunde liegende Ziel einer Optimierung der Fre-
quenznutzung zu realisieren, wére es daher wichtig, die im TKG vor-
gesehenen Instrumente des Widerrufs von Frequenzzuteilungen auch
in das Landesrundfunkgesetz - bezogen auf die medienrechtliche
Frequenzzuordnung -~ zu Ubernehmen.

Ubergeordnete verfassungsrechiliche Griinde stehen dem nicht ent-
gegen, sondern lassen eine solche Regelung sogar als geboten
erscheinen. Der fiir die Frequenzregulierung generell geltende
Grundsatz der Frequenzokonomie wird auf der medienrechtlichen
Ebene erginzt und verstirkt durch die verfassungsrechtliche Ziel-
vorgabe, den freien Zugang zum bffentlichen Kommunikations-
prozeR zu gewihtleisten und Informations- und Angebotsvielfalt
bestméglich zu realisieren. Bestehende ,Besitzstdnde“ konnen kein
zwingender Hinderungsgrund sein, spitere Verinderungen notfalls
auch auf hoheitlichem Wege vorzunehmen. Frequenzen sind ein
éffentliches Gut, das auf Grund seiner Knappheit und seiner Schliis-
selfunktion fiir die verfassungsrechtlich geschiitzten Kommunika-
tionsfreiheiten einer strengen gesetzlichen Regulierung unterliegt. Hs
kann daher auch keine Eigentumsrechte an bestimmten Frequenzen,
sondern lediglich Nutzungsrechte geben, die immanenten gesetz-
lichen und verfassungsrechtlichen Bindungen unterworfen sind.

Zu Art. 1 Nr. 4 £ (§ 3 Abs. 7):

Die neue Fassung des Abs. 7 des Entwurfs fafit die Bestimmungen
der bisherigen Absitze 7 und 1o zusammen, was der Sache nach
sinnvoll ist. Zu begriien ist auch die Klarstellung in Satz 1, daf eine
von der Zuordnungsentscheidung abweichende Nutzung auch die

- Umwidmung einer Frequenz auf ein anderes Programm darstellt.

Nicht nachvollziehbar ist allerdings die zusitzlich eingefiigte Ein-
schrinkung im 1. Halbsatz von Satz 1, wonach im Fall eines Fre-
quenzverzichts ein neues Zuordnungsverfahren nur dann eingeleitet
werden soll, wenn es sich um eine ,nach diesem Gesetz zugeteilte
Frequenz* handelt. Vor dem Hintergrund der vorstehenden Ausfiih-
rungen {iber die medienrechtlichen Bindungen der Frequenznutzung
und -regulierung kann der Frequenzinhaber {iber ihm zugeteilte
Frequenzen nicht nach Belieben verfligen, sondern mufl immer
dann, wenn wesentliche Voraussetzungen der Frequenzzuteilung
entfallen sind oder sich dndern, ein neues férmliches Verfahren

_einleiten. Dies gilt natiitlich erst recht dann, wenn er mangels

eigenen Bedarfs auf eine Frequenz verzichtet. Wir schlagen daher vor,
in Satz 1 die Worte ,nach diesem Gesetz“ ersatzlos zu streichen.



Zu Art. 1 N1. 4 h (§ 3 Abs. 10):
Die in Absatz 10 des Entwurfs neu vorgesehene Informationspflicht
der Bedarfstriger hinsichtlich des Stands der Frequenznutzung und
die Moglichkeit des Widerrufs einer Frequenzzuteilung, wenn eine
zugeteilte Frequenz lingere Zeit nicht genutzt wird, ist uneinge-
schrinkt zu begriiBen. Damit greift der hessische Gesetzgeber eine
Regelung auf, die sich in dhnlicher Form nicht nur im TKG (§ 63 Abs.
1), sondern auch in verschiedenen Rundfunkgesetzen anderer Bun-
deslinder - zum Teil mit kiirzeren Fristen - findet (z. B. § 3 hamb
Frequenzvergabegesetz, § 11 Abs. 3 ntwLMG, § 7 schl-holst. LRG).

Nach dieser im Grundsatz zustimmenden Kommentierung des Gesetz-
entwurfs méchte ich abschlieffend doch noch einen Punkt ansprechen, der
uns erhebliche Probleme bereitet und der an das Selbstverstindnis von
Deutschlandradio rithrt. Ich muR leider feststellen, dafl unser stindiges
Petitum, die beiden Programme des Deutschlandradios in der Rangfolge-
regelung des § 3 Abs. 2 Nr, 1 HPRG als Teil der Grundversorgung rechtlich
gleichzustellen und damit der im Deutschlandradio-Staatsvertrag enthalte-
nen Zielvorgabe einer bundesweit méglichst gleichwertigen terrestrischen
Verbreitung beider Programme Rechnung zu tragen, wieder nicht ber{ick-
sichtigt wurde. Die Griinde, die fiir eine soiche Gleichstellung sprechen,
wurden bei fritheren Gesetzesnovellierungen schon mehrfach ausfiihrlich
vorgetragen, zuletzt mit Schreiben des Justitiars an den Vorsitzenden des
Hauptausschusses des Hessischen Landtages vom 24.10.2000 (siche beige-
fiigter Auszug aus dem Schreiben). Ich will diese Argumente daher nicht
wiederholen, sondern erlaube mir, auf unser fritheres Vorbringen Bezug zu
nehmen.

Ich wire dankbar, wenn diese Hinweise im Verlauf der weiteren Gesetzes-
beratungen berticksichtigt wiirden. Fiir ergiinzende Erlduterungen und
Informationen stehe ich Thnen im Rahmen der Anhérung gerne zu
Verfugung.

Mit freundlichen Griifien

ey

Prof. Ernst Elitz

Anlage
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DeutschlandRadio —oded ™

Hessischer Landtag
Der Vorsitzende des Hauptausschusses
Schiossplatz 1 - 3

65183 Wiesbaden

24.10.2000

Anhbrung zum Gesetzentwurf der Landesraglerung fiir ein Gesetz
zur Anderung des Hesslachen Privatrundfunkgesetzes und des
Gesetzes liber den Hessischen Rundfunk - Drucksache 151446

Sehr geehrter Herr Vorsitzender,

im Namen des DeutschlandRadios darf ich mich far die Einladung zur
Anhdrung am 9. November 2000 bedanken und lhnen vorab zu einigen
aus der 8icht des DeutschlandRadios relevanten Punkten der vorlie-
genden Gesetzentwiirfe eihe schriftliche Stellungnahme zukommen

lassen.

1. Anderung des HPRG

a.

Imt Mittelpunkt des Interesses von DeutschlandRadio stehen die Rege-

lungen (iber die¢ Frequenzzuordnung in § 3 HPRG,

Die vorgesehenen Anderungen in § 3 Abs. 6 bis 8 und 10 erscheinen
uns durchweg sinnvoll. Sle tragen dem Interesse an einer mdéglichst
effizienten, dkonomischen Frequenznutzung (Abs. 6) bzw. an Verfah-
rensvereinfachungen (Abs. 10) Rechnung oder dienen der Transparenz
der Frequenzzuordnung und der konsequenten Umsetzung der
gesetziichen Rangfolgebestimmungen (Abs, 7). Mit der vorschiagenen
‘Anderung von Abs. 8 werden die der gelienden Gesetzesfassung zu-
grunde llegenden Regelungsansitze zur Gewéhrleistung eines geord-

neten Ubergangs von der analogen zur digitalen Rundfunkiibettragung

‘unter Wahrung der Bestandschutzinteressen der Programmanbieter

konsequent wefter entwickelt.

b.

Mit Bedauern missen wir allerdings feststellen, dass unser wiederholt
vorgetragenes Anliegen, beide Horfunkprogramme des Deutschland-
Radios in die Rangfolgeregelung des § 3 Abs. 2 Nr. 1 gleichberechtigt
einzubeziehen, von der Landesregierung wiedetum nicht berticksichtigt

Der Justitiar

DeutschlandRadlo
Kerperschaft des
4ffentlichen Rechts

Raderberggtirtel 40
50988 Kéln

Tel.{o221) 343 - 3500
Fax (02 21) 345-48 o

Gesetzlicher vartreter
des DeutschlundRadios
ist der intendant.
DeautschigndRadig kapn
auch durch Sevolimach-
Ugte des Intendanten
variraten werder,
Auskdnfte dber den
Umifang der Valimaghten
erteflt dar fustitiar.
Gerichtsstand: Kéin



16/11/2886 @9:23 +49-221-345-4860 DRADIO INTENDANZ

2 -3~
DeutschlandRadio

wurde. lch verweise hierzu auf dis Stellungnahmen des Deutschland-
Radios zu den vorausgegangenen Novellierungen des HPRG

+ Anhorung vor dem Hauptausschuss des Landtags zum 1 Ge-
setz zur Anderung des HPRG vom 08.07.1894

+ Stellungnahme des DeutschiandRadios zum 2, Gesetz zur An~
derung des HFRG vom 01.03.1996.

Nachfolgend méchte ich nochmals die flr unser Anliegen wesentiichen
Gesichtspunkte zusammenfassen:

Nach der geltenden Regelung in § 3 Abs. 2 Nr. 1 HPRG wird lediglich
das in Kdin veranstaltete Programm des DeutschiandRadios
(Peutschlandfunk) der Grundversorgung zugerechnet, wobei auch die-
ses nur stufenweise” mit Frequenzen bedacht werden soll. Das in un-
sarem Berliner Funkhaus hergestellte Programm DeutschlandRadio
Berlin findet im HPRG keine ausdriickliche Beriicksichtigung. Es kann
lediglich im Rahmen des § 3 Abs. 2 Nr. 3 (Schliefung von Versor-
gungsliicken bestehender Programme) bei der Frequenzverteilung bhe-
rOckslehtigt werden. Diese Regelung ist nach unserer Verstandis we-
der mit den Vorgaben des DeutschlandRadio-Staatsvertrags noch mit
den verfassungstechilichen Grundsétzen vereinbar.

Gem4RB § 2 Abs. 1 Satz 2 DLR-8tV veranstaltet die Kérperschaft zwei
Hérfunkprogramme, die beide ihren Schwerpunkt in den Bereichen
Information und Kultur haben. Nach § 3 Abs. 1 DLR-StV Ist dle Kdr-
perschaft verpflichtet, fiir die von ihren Rechtsvorgangern iibernomme-
nen sowie die weliteren zur Verfiigung stehenden Ubertragungskapazi-
taten ein Nutzungskonzept mit dem Ziel zu erstellen, eine bundesweite
mdglichst gleichwertige terrestrische Verbrettung fur beide Programme
zu erreichen. Der nachfolgende Satz 3 stellt klar, dass welters Uber-
tragungskapazititen nach Massgabe des Landesrechts zugeordnet
werden kénnen, wobei den Programmen der Kdrperschaﬂ nach dlesem
Staatsveriraqg ein Vorrang nicht zukommt. . :

Auch wenn der DeutschlandRadio-Staatsverirag demnach hinsichtlich
der Zuordnung neuer Frequenzen auf die jeweiligen landesrechtlichen
Bestimmungen verweist, heisst dies nicht, dass der Landesgesetzgeber
in seiner Entscheidung, ob und inwieweit er die heiden Programme von
DeutschlandRadio bei der Zuordnung neuer Ubertragungskapazitdten
berticksichtigt, voilig frei ware. Er hat in jedem Fall héherrangige
verfassungsrachtliche Grundsétze zu beachtan. Die geltende Regelung
des § 3 Abs, 2 HPRG steht unter verschiedenen Gesichtspunkten in
offenkundigem Widerspruch zu den in der Verfassungsrechtsprechung
entwickelten Grundsatzen zur Rundfunkfreiheit des Artikels 5 Abs. 1

Satz 2 GG;
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« Der Grundversorgungsstatus ergibt sich nicht aus einem konstitu-
tiven Zuweisungsakt des Landesgesetzgebers, sondern steht dem
dffentlich-rechtlichen Rundfunk unmittelbar von Verfassungs
wegen zu. DeutschiandRadio nimmt als einziger 6ffentlich-rechtli-
cher Horfunkveranstalter die bundeswsite Grundversorgung mit
zwei werbefrelen Informations- und Kulturprogrammen wahr, die
In besonderer Weise dem Offentlich-rechilichen integrationsauf-
trag verpflichtet sind.

« Das Land Hessen trifft ebenso wie alle anderen Staatsvertrags-
lander gegeniiber der von ihm errichteten Karperschaft Deutsch-
landRadio eine Funktionsgewéahrleistungspfiichf. Sie umfasst ins-
besondere die Verpflichtung, die Kérperschaft mit den finanziellen
und Gbertragungstechnischen Mitteln auszustatten, dle erforder-
lich sind, damit sie ihre staatsvertraglich vorgegebenen Aufgaben
erfillen kann. )

» Mit dem Grundversorgungsaufirag und der Funktionsgewéhrlei-
stungspflicht korrespondiert die Gebthrenfinanzierung. Den
Rundfunkieilnehmern, die DeutschiandRadio Gber ihre GebQhr
mitfinanzieran, ist nicht zu vermitteln, dass ihnen der Empfang
dieser Programme ohne technisch zwingenden Grund vorenthal-

ten wird.

« Die willkiirliche Diskriminierung eines der beiden Programme bei
der Frequenzzuordnung stelit einen unzuldssigen Eingriff in die
Programmautonomie der Kémperschaft dar. Es steht allein im
pflichtgemassen Ermessen der Organe der Kérperschaft, die ihr
zur Verfugung stehenden Ubertragungskapazititen den beiden
Programmen sach- und funktionsgeracht zuzuordnen. Die hierflr
massgebliche Zielvorgabe findet sich in § 3 Abs. 1 Satz 2 DLR-
StV, wonach die Kérperschaft ,eine bundesweit maglichst gleich-
wertige terrestrische Verbreitung beider Programme zu erreichen®
hat.

Wégan naherer Einzelhaiten verweise ich auf den Aufsatz von Prcﬁ'-?Dr. |

Herbert Bethge ,Die verfassungsrechiliche Position von Deutschland-
Radio in der dualen Rundfunkordnung® in der Zeitschrift fiir Urheber-
und Medienrecht (ZUM) 6/1996, S. 456 ff, -

Um den verfassungsrechtlichen Anforderungen zu entsprechen haben
wir vorgeschlagen, § 3 Abs, 2 Nr. 1 HPRG wie folgt umzuformulieren:

Jhurch die Zuordnung der freien Frequenzen sind

1. Die Grundversorgung des Landes Hessen durch den Hessichen
Rundfunk, das Zweite Deutsche Fernsehen und das Deutschiand-
Radio zu gewahrleisten ,..*

a7
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Die Berticksichtigung dieses Vorschlags gewinnt vor dem Hintergrund
der vorgesehenen Erweiterung des privaten Harfunkangebots gemal §
12 Abs. 1 des Entwurfs an zusatzlicher Bedeutung. Wenn dieses An-
gebot durch ein Spartenprogramm fiir Wirtschaftsberichterstattung und
durch weitere nichtkommerzielle Lokalprogramme erweitert werden soll,

wird sich die Frage nach der Rangfolge bei der Verteilung knapper Fre- '

quenzresourcen dringlicher denn je stellen.

Eine mit der hessischen Regelung vergleichbare Regelung zur Fre-
quenzzuordnung an DeutschlandRadio gibt es im Obrigen in keinem
anderen Landesrundfunkgesetz. In einer Vielzahl von Léndern wurde
im Laufe der letzten Jahre die Position von DeutschlandRadio bel der
Frequenzzuordnung deutlich verstarkt. Belspielhaft erwéhnt seien die
Regelungen in Berlin und Brandenburg (§ 5 Medien-StV) sowle in Thii-
ringen (§ 3 Abs. 3 LRG), wonach die Programme von DeutschlandRa-
dio neben denen der Landesrundfunkanstalten und des ZDF ausdrick-
lich zur Grundversorgung gerechnet werden oder die Regelung in
Schleswig-Holstein (§ 4 Abs. 2 Nr. 4 LRG), wonach bei der Frequenz-
zuordnung die ,technische Vollversorgung mit zwei Horfunkprogram-
men des DeutschlandRadic* vorrangig zu berlcksichtigen ist. in einer
Vielzahl anderer Liander (z.B. Bremen, Hamburg, Mecklenburg-Vor-
pormmern, Nordrhein-Westfalen, Sachsen, Sachsen-Anhalf) wird ganz
allgemein der Grundversorgung mit éffentlich-rechtiichen Rundfunkpro-
grammen Varrang bei der Frequenzzuordnung eingeraumt, wobei un-
streitig ist, dass die Programme des DeutschlandRadios dazu gehdren.

c.
Obschon sich die Regelungen zur Rundfunkversorgung in § 12 HPRG
unmittelbar nur auf private Rundfunkprogramme beziehen, seien im
Blick auf ihre Relevanz fur die EinfOhrung der digitalen Rundfunktber-
tragung elnige Anmerkungen gestattet:

Bei der neu eingefigten Regelung zur Nutzung digitaler Hérfunkfre-
quanzen in. Abs. 7. des. Entwurfs..fallt auf, dass.. hierbei.. nur
Hérfunkprogramme®, also keine Mediendienste, berlicksichtigt sind.
Ein entscheidendes Merkmal digitaler Ubertragungssysteme fiegt be-
kanntlich darin, dass im Rahmen eines flexiblen Bitraten-Managements
neben herkdmmlichen Rundfunkprogrammen auch Mediendienste und
sonstige Datendienste (bertragen werden kdnnen. Die Akzeptanz digi-
taler terrestrischer Sendernetze wird entscheidend von der Attraktivitat
und der Bandbreite des Inhalteangebots abhéngen, wozu solche neu-
artigen Disnste wesentlich beitragen kénnen. Diesem Anliegen kénnte
dadurch Rechnung getragen werden, dass in Anlehnung an die Rege-
jung zur Kabelbelegung in Abs. 8 des Entwurfs auch in Abs. 7 folgen-
der Satz ergdnzend angeflgt wird:

88
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Mit freundjichen Griien

Alnr
Dr. Dieter Stammler
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Hessischer Landtag )‘LUA({
Herrn GeschaftsfUhrer

Jurgen Schlaf

Schlossplatz 1-3

rheinmainty, DaimierstrafBe 12, 61352 Bad Homburg

65183 Wiesbaden

Bad Homburg, den 15.11.2006

Miindiiche Anhdrung des Hessischen Landtags zur Anderung des Hess.
Privatrundfunkgesetzes

Sehr geehrter Herr Schiaf,

fiir die Anhdrung am 29.11.2006 im Landtag zur Novellierung des Hessischen
Privatrundfunkgesetzes und des Gesetzes Uber den Hessischen Rundfunk méchten wir
Ihnen vorab unsere Stellungnahme zukommen lassen.

Von besonderer Bedeutung fur die Rundfunkveranstalter in Hessen sind die
Werberegelungen des § 32 HPRG. Der Regierungsentwurf sieht in Art. 1 Nr. 16 fur § 32 Abs.
1 lediglich eine redaktionelle Anderung vor, wonach bei der Regelung, dass fur die Werbung,
das Sponsoring und das Teleshopping grundsatzlich der Rundfunkstaatsvertrag Anwendung
findet, der zusatzliche Hinweis ,in der jeweils geltenden Fassung als Oberftissig gestrichen
werden soll. Dem ist zuzustimmen.

Auch der nunmehr als § 32 Abs. 3 vorgesehenen Ermachtigung  fur die
Landesmedienanstalt, fur lokale und regionale Programme Erleichterungen der
Werbevorschriften des Rundfunkstaatsvertrages konkret zu regein, ist zuzustimmen. Sie
erleichtert die notwendigen Finanzierungsmaglichkeiten hessischer Privatrundfunk-
veranstalter. Die  vorgesehene Vorschrift entspricht auch  der speziell im
Rundfunkstaatsvertrag in § 46 a geregelten Bestimmung.

Anders als in dem friiheren Regierungsentwurf soli es alierdings bei der bisherigen Vorschrift
in § 32 Abs. 2 HPRG bleiben, wonach Werbung, Sponsoring und Teleshopping nur im
gesamten Verbreitungsgebiet eines Rundfunkprogramms ausgestrahit werden drfen.
Lokale und regionale Werbung ist damit ausgeschlossen. Ein solches Werbeverbot ist
jedoch unverhéltnismafig. Zum einen ist es nicht geeignet, da es die notwendige
Refinanzierung mittelstandiger Rundfunkveranstalter in Hessen erschwert. Es ist auch nicht

Rhein-Main TV GmbH & Co. KG

Handelsregister: Amtsgericht Bad Hombur,
e . g HRA 3725
613|5rr21 :rs;ral’se 12 Telefon: 06172 17111-0 Pers, haft. Ges.: Rhein-Malin Ballungsraumfernsehen Verwalt.ges. mbH HRB 5792
at I-lljomburg Telefax: 06172 1711 -190 Geschéftsfithrer: Johannes Friedel -
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erforderlich. Sie soll dem Anzeigenwesen der hessischen Presse dienen. Tatsachlich
ergeben sich aber nach der Studie der Landesmedienanstalt keine Werbeeinbulen bei
Presseunternehmen, da lokale oder regionale Werbung bei Rundfunkveranstaltern fast nicht
stattfindet. Darauf basierende Erschwernisse sind auch bis heute nicht von den
Zeitungsverlegern nachgewiesen worden. Die anderen Bundesiénder sehen deshalb bis auf
Niedersachsen keine lokalen oder regionalen Werbeverbote vor. Selbst in Niedersachsen
soll die Vorschrift entfallen. Insoweit sieht auch der Gesetzentwurf der FDP-Fraktion gine
Streichung dieser Vorschrift zu Recht vor.

Zusammenfassend ist daher festzustellen, dass dem Regierungsentwurf deshalb
suzustimmen ist, weil er in § 32 Abs. 1 nur eine redaktionelle Anderung und in Abs. 3
Werbeerieichterungen bestimmt. Die bisherige Regelung in § 32 Abs. 2 HPRG sollte jedoch
gestrichen werden, wie es auch der FDP-Entwurf vorsieht.

Fur Rilckfragen stehe ich lhnen selbstverstandlich gerne unter der Durchwahi 06172-1711-
400 zur Verfiigung und verbleibe

mit freundlichen,Grifen

nes Friedel
eschaftsfuhrer -
rheinmaintv

Seite 2/ 2



DIV HESSEN - RHEINBAHNSTRASSE 3 - 65185 WIESBADEN

Hessischer Landtag

Hauptausschuss EINGEGANGEN

Gesché&ftsfihrung
SchloBbplatz 1 -

2 0. Nov. 2006

65183 Wiesbaden

17.11.2006

Anhdrung zu den Gesetzesentwilrfen

der Landesregierung fiir ein Gesetz zur Anderung des
HPRG und des Gesetzes 1iber den hr - Drucksache
16/5942 - und

der Fraktion der FDP fiir ein Gesetz zur Anderung des
HPRG - Drucksache 16/4523 -,

Sehr geehrter Herr Schlaf,

zu den vorbkezeichneten Gesetzesentwiirfen nimmt der
DJV Hessen in den folgenden Punkten Stellung.

Zum Entwurf der Landesregierung

1. Anwendungsbereich (§ 1 HPRG)

Cer DJV Hessen begriffit die geplante Anderung in § 1
HPRG, dass sich die Aufsichtspflicht der LPR kiinftig

auf sog. Telemedien beziehen scll, solche dem
Rundfunk vergleichbar. Die Formulierung "dem
Rundfunk vergleichbar" hat einen pcsitiven
Nebeneffekt. Dieser zeigt sich bei dem mit der

Landesinnenministerkonferenz abgestimmten Verfahren
Uber die Ausstellung des Presseauswelses. Insoweit
kann die im Sinne des HPRG ausgeilbte Aufsicht durch
die LPR tber {dem Rundfunk vergleichbare) Telemedien
ein brauchbarer Anhaltspunkt sein, wonach der
Antragsteller eines Presseauswelses tatsdchlich fir
ein dem Rundfunk vergleichbares Medium
{redaktionell) tdtig ist.

DEUTSCHER
JOURNALISTENVERBAND

LANDESVERBAND

Hessen ..

GEWERKSCHAFT
DER JOURNALISTEN

RHEINBAHNSTRASSE 3
65185 WIESBADEN

TEL.: 0611/3 419124
FAX: 0611/3416130

INFO@DIVHESSEN.DE
WWW,.DIVHESSEN.DE

NASSAUISCHE SPARKASSE
BLZ: 51450015
KONTO: 133111131



- E;C>"‘

- 2 -

Zuweilen gestaltet sich die Priifung der Auvsibung
einer hauptberuflichen journalistischen Tatigkeit in
den Fdllen schwierig, wenn das "Medium" (hdufig sind
das lediglich aus vielfdltigen Mctiven betriebene
Internetseiten} eindeutig dem Rundfunkbereich nicht
zugeordnet werden kann.

2. Finanzierung der Landesanstalt (§ 57 HFRG)

Der DJV Hessen hat Bedenken gegen die Plidne der
Landesregierung, die Rangfolge in Absatz 2 des § 57
HPRG anders zu gestalten, wonach die Landesanstalt
{LPR) die ihr zur Verfigung gestellten Mittel
verwenden kann.

Namentlich wendet sich der DJV Hessen an die
Vorgabe, im zweiten Absatz zum Buchstabe d}. Danach
miissen die verwendeten Mittel flir die in Buchstabe
c) aufgelisteten Projekte stets geringer sein, als
die zu den Buchstaben a),b) und d) aufgelisteten.

Insoweit steht zu beflirchten, dass fiir Dbisher
geforderte Projekte, wie ZuI Belspiel
Medienpadagogik bzw. der Forderung von
Medienkompetenz Jugendlicher, geringere finanzielle
Mittel zur Verfiigung gestellt werden scllen.

Zwar will der DJIV Hessen MafBinahmen zur Férderung wvon

Projekten nevartiger Techniken der
rRundfunkilbertragung oder Mafnahmen landesrechtlich
gebotener technischer Infrastruktur nicht

geringschitzen. Dennoch ist zu kritisieren, dass die
Mittelverwendung zu Projekten der Buchstaben a) und
b) auffiallig allgemein und unbestimmt g¢gehalten ist.

Das ist um S0 bedauerlicher, als dieser
Frojektftrderung immer aine hohere Prioritat
beigemessen werden scll als  solchen zum Thema
"Padagogik/Medien/Jugendliche". Letztlich konnte
dies bedeuten, dass flir Prolekte zur Schulung
Jugendlicher, inwieweit sie die Medien nutzen
kénnen/sollten, nicht ausreichende Mittel Zur

Verfligung stehen, well sie anderweitig aufgebraucht
wurden.

Der DJV Hessen raumt dem Thema "Forderung
Medienkompetenz Jugendlicher" demzufolge eine
auferordentlich hohe Rangfolge ein. Das ist

gerechtfertigt. Als Beilspiel mogen die allseits
bekannten und regelmibig verdffentlichten Meldungen
zum Fernsehverhalten Jugendlicher dienen. Insoweilt

gind jlingste Meldungen alarmierend, wonach
Untersuchungen ergeben  haben, dass ein nicht
geringer Teil Jugendlicher jeden Tag
durchschnittlich bis zu vier (!} Stunden fernsieht.

/3



—-E;Aﬁ_

- 3 -

Dal} der t&gliche Fernsehkonsum Jugendlicher auch
oder gerade - elnen sozialen Hintergrund hat ist
bekannt und unbestritten. Demzufolge ist es aus
gesellschaftspolitischer Sicht {fatal, wenn ohnehin
nicht im OUbermaB zur Verfiligung stehende Mittel fiir
Projekte zur Vermittlung wvon Medienanwendung und -
kompetenz gekirzt werden sollten.

3. Anderung des Gesetzes Uber den Hessischen
Rundfunk

Gegen eine erwelterte Prifung durch den Hessischen
Rechnungshof 1ist nichts einzuwenden, soweit es sich
um  die Wirtschaftfithrung sclcher Unternehmen des
privaten Rechts handelt, an denen der Hessische
Rundfunk unmittelkar, mittelbar oder zusammen mit
anderen Rundfunkanstalten oder -~k&rperschaften des
offentlichen Rechts mehrheitlich beteiligt ist. Der
pNAY Hessen vertritt die Meinung, dass es
gleichermaben im Interesse des Hessischen Rundfunks
sein miusste, die Solvenz seiner wirtschaftlichen
Beteiligungen durch den Rechnungshof festgestellt zu
wissen. Dies gilt vor allem vor dem Hintergrund der
Diskussion lber die Geblhren fiir den &ffentlich-
rechtlichen Rundfunk, und dient der Klarheit seines,
des hr, Haushalts.

Dem Gedanken aus § 20 Abs. 1 AktG folgend und der
Haushaltsklarheit wegen erscheint welterhin eine
Priufungspflicht sclcher Unternehmen wvertretbar, an
denen der Hessische Rundfunk mit mehr als ein
Viertel bheteiligt 1st.

Zum Entwurf der FDP

Ner Deutsche Journalistenverband Landesverband
Hessen (im folgendem DJV Hessen) spricht sich gegen
gine Aufthebung cder Lockerung des lokalen
Werpeverbotes privatrechtlich organisierter

Rundfunkunternehmen aus.

Der DJV Hessen ist der Auffassung, dass die
Aufthebung des lokalen Werbeverbotes in 8§ 32 2Abs. 2
HPRG einen ungleich groferen wirtschaftlichen
Nachteil fir  hessische Tageszeitungen bedeuten
wlirde, als der private Rundfunk hiervon profitieren
kénnte. Nach wie vor 1ist festrzustellen, dass das
Gros der Verlage leicht fallende Auflagenzahlen
verzeichnen muss; bestenfalls haben sich die
Auflagenzahlen elniger weniger Zeitungen, haufig
groflerer Uberregionaler Hauser, stabilisiert,
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Die bisherige Regelung des § 32 Abs. 2 HPRG ist
geeignet, den berechtigten Interessen der
Printmedien, insbesondere der kleineren und
mittelstandischen Tageszeitungsverlage angesichts
des ohnehin zurtickgegangenen Anzeligengeschaftes
Rechnung zu tragen. Jeder Anzeigenleiter wird die
ernorme  Wichtigkeit der Anzelgen des lokalen

Gewerbes bzw. der regionalen Wirtschaft
unterstreichen. Vornehmlich dieses Anzeigengeschaft
ist den Verlagen waeggebrochen, entweder
konjunkturell bedingt, oder wie bel den

Kleinanzeigen, durch das Internet.

Dennoch bilden die mittelstédndischen
Tageszeltungsverlage in Hessen eine (noch)
vergleichsweise intakte Zeitungslandschaft. Die

Aufhebung. des lckalan Werbeverbotes wiirde Jedoch
zusatzliche wirtschaftliche HNachteile mit sich
bringen, die einer weiteren Konzentration den Boden
bereiten k&énnte. Infolge dessen beflirchtet der DJV
Hessen, dass dadurch ein vermehrter Abbau von
Arbeitsplatzen bel den Verlagen beschleunigt werden
koéonnte, zuvorderst in den Redaktionen. Diesem
Prozess kann unter anderem mit einem lokalen
Werbeverbot entgegengewirkt werden. Es wiare nicht
nur 1im Interesse arbeltsmarktpcoclitischer Belange.
Vor allem diente es der Bestandssicherung der
hessischen Tageszeltungslandschaft und damit
einhergehend der Beibehaltung journalistischer
Qualitidt der taglichen Berichterstattung.

Zur miindlichen Anhorung

An der mindlichen Anhérung am 29.11. 2006 wird der
Unterzelichner aller Voraussicht nach teilnehmen.

Mit freundlichen Griiken

Achim Wolff
Geschaftsfihrer
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E-Mail: komm.kath.bischoefe.hessen@t-online.de

Dienstag, 21. November 2006
A-gw

An den Vorsitzenden

des Hauptausschusses
des Hessischen Landtages
Herrn Armin Klein

Gesetzentwurf fiir ein Gesetz zur Anderung des Hessischen Privatrundfunkgesetzes
und des Gesetzes Uber den Hessischen Rundfunk — Drucks. 16/5942 —

und

zu dem Gesetzentwurf der Fraktion der FDP fiir ein Gesetz zur Anderung des
Hessischen Privatrundfunkgesetzes — Drucks. 16/4523 -

Sehr geehrter Herr Vorsitzender,

sehr geehrte Damen und Herren,

zu oben genanntem Gesetzentwurf der Landesregierung geben wir beigefugte
Stellungnahme ab.

Mit Dank flr die Méglichkeit zur Abgabe einer Stellungnahme und
mit freundlichen Gruif3en

Dr. Gurdo Amend
Leiter

Anlage
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Gesetzentwurf fiir ein Gesetz zur Anderung des Hessischen
Privatrundfunkgesetzes und des Gesetzes lUber den Hessischen Rundfunk -
Drucks. 16/5942 -

und .

zu dem Gesetzentwurf der Fraktion der FDP fiir ein Gesetz zur Anderung des
Hessischen Privatrundfunkgesetzes — Drucks. 16/4523 -

Stellungnahme

Wir begriiBen, dass der Gesetzentwurf den massiven Veranderungen und
Entwicklungen in den Medien Rechnung tragen méchte. Die Gesetzesnovelle vertieft
und erweitert die bewéhrten medienpolitischen Grundlinien und
Entwicklungsbedingungen in Hessen. Sinnvoll erscheint uns vor allem, dass die
ochnehin begrenzten Frequenzkapazitdten  durch den  Abbau von
Doppelversorgungen kinftig effektiver eingesetzt werden sollen (§ 3 Abs. 5).
Besonders begriiBen wir, dass nach wie vor das Drittsendungsrecht garantiert wird (§
30).

Der in § 57 Abs. 2 geplanten Anderung hinsichtlich der Verwendung der der
Landesanstalt fur privaten Rundfunk zur Verfligung stehenden finanziellen Mittel,
stehen wir hingegen ablehnend gegenlber. Die geplante Anderung wird dazu fihren,
dass die Landesanstalt im Unterschied zu bisher, die ihr zur Verfligung stehenden
Mittel anders verwenden muss. Besonders betroffen werden hiervon der Bereich der
Offenen Kanéle und ggf. auch der des nicht kommerziellen lokalen Hbrfunks (NKL)
sein. Die Landesanstalt ist nicht in der Lage, die Ausgaben fir Offen Kanéle und NKL
in der bisherigen Hohe beizubehalten, wenn der Gesetzgeber sie dazu verpflichtet
ginen gleichgroBen Betrag fir Infrasiruktur, Projekte flr neuartige
Rundfunklbertragungstechniken sowie Veranstaltungen zur Foérderung des
Medienstandortes Hessen aufzuwenden (Buchst. a, b und d). Dies wirde dazu
fuhren, dass ein bis zwei Offene Kandle geschlossen werden mussten und
mdglicherweise auch die Forderung fir NKL eingeschrankt wtrde. Die Offenen
Kandle in Hessen an den Standorten Kassel, GieBen, Offenbach/Frankfurt und Fulda
haben sich jedoch mittlerweile zu Medienprojektzentren entwickelt, von denen
maBgebliche Impulse zur Vermitilung von Medienkompetenz ausgehen. Eine
Einschrankung der Mdoglichkeiten in diesem Bereich, wuirde aktuellen
Herausforderungen im Umgang mit den Medien zuwiderlaufen. Demgegenuber hat
die medienpadagogische Arbeit vor allem in den Schulen, aber auch im
auBerschulischen Bereich, massiv von den Offenen Kanélen in Hessen profitiert.
Kiirzungen im Bereich der Medienkompetenzvermittiung zu Gunsten der Férderung
technischer Infrastruktur oder einer Medienwirtschaftsférderung erscheinen uns
daher nicht geeignet zu sein.

Wiesbaden, den 20.11.2006
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HESSISCHE LANDESANSTALT
FOR PRIVATEN RUNDFUNK

ATRIUM
wilheimshdher allce 262
34131 kasssl

tolelon: {0561} 93586-0
telefax: (0561 93686-30
telefax: (0661 33586-33
e-mail: Ipr@lor-hessen.de
http://  www lpr-hessen.de

Kassel, 20.11.2006
Az.: 1/0100/0084
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- Gesetzentwurf der Landesregierung fiir ein Gesetz zur Anderung des Hessischen
Privatrundfunkgesctzes und des Gesetzes iiber den Hessischen Rundfunk
~ Drucksache 16/5942 —

- Gesctzentwurf der Fraktion der FDP — Drucksache 16/4523 —

Ihr Schreiben vom 2. Oktober 2006

Schr geehrter Herr Vorsitzender,
sehr geehrte Damen und Herren Abgeordnete,
sehr geehrter Herr Schlaf,

namens der Hessischen Landesanstalt flir privaten Rundfunk (LPR Hessen) danke ich fir die
Gelegenheit zur Stellungnahme zu den o. a. Gesetzentwlirfen. Die LPR Hessen hat sich be-
reits im Vorfeld eines Entwurfs (Stellungnahme vom 5. Dezember 2005 gegentiber der Hessi-
schen Staétskanzlei mit Ergédnzungen zu Telemedien vom 24. Mérz 2006) und zum Gesetz-
entwurf der Landesregierung fiir ein Gesetz zur Anderung des Hessischen Privatrundfunkge-
setzes und des Gesetzes iber den Hessischen Rundfunk gegeniiber der Hessischen Staats-
kanzlei (Stellungnahme vom 10. Juli 2006 gegeniiber dem Chef der Hessischen Staatskanzlei)
— auch in Ubereinstimmung mit den Mitgliedern der Versammlung — #uBem konnen. Auf
dicse Stellungnahmen darf ich verweisen. Die nachfolgende Stellungnahme zum Gesetzent-
wurf der Landesregierung fasst diese fiir die Anhérung nochmals in den wesentlichen Punkten
zusammen. Zum Gesetzentwurf der Fraktion der FDP nimmt die LPR Hessen erstmalig Stel-

lung.

rechtsfahige ansialt des
affentlichen rechis

S PN O SEB AG
konte: (blz: 520101 11} 1002 744 100



Grundsitzliches:

Der Gesetzentwurf der Landesregierung schreibt — abgesehen von einigen Detailverdnderun-
gen — die Strukturen und Regelungen des Hessischen Privatrundfunkgesetzes fort. Das ist zu
begriien, weil sich das Hessische Privatrundfunkgesetz in der Praxis ganz iberwiegend be-
wihrt hat.

Im Einzelnen:
1. Zu Artikel 1 Nr, 2 und Nr. 3 (§ 1 Anwendungsbereich, § 2 Begriffsbestimmungen)

Die Vereinheitlichung der Aufsicht {iber den privaten Rundfunk und die Telemedien (sonstige
elektronische Inhalteangebote) verdient Zustimmung. Ubertragungs- und Empfangstechnolo-
gien, Inhalte und Nutzung audiovisueller Inhalte unterliegen im Zuge der Digitalisierung der
Konvergenz. Es ist deshalb zu begriillen, dass das Hessische Privatrundfunkgesetz die bereits
im Jugendmedienschutz-Staatsvertrag der Linder angelegte Harmonisierung und Biindelung
der Verfahren und Zustédndigkeiten — ausgehend von der Erkenntnis, dass Jugendschutz un-
teilbar ist — auch auf andere Bereiche der Aufsicht nach dem Mediendienste-Staatsvertrag
ausdehnt. Hierzu hat die LPR Hessen gegeniiber der Hessischen Staatskanzlei bereits unter
dem 24, Mirz 2006 Stellung genommen.

Der verinderten Aufgabenstellung der LPR Hessen entsprechend sollte deren Name angepasst
werden (in § 2 Abs. 2 Nr. 8). Sie bliebe anderenfalls die einzige Landesmedienanstalt, deren
Bezeichnung sich allein auf privaten Rundfunk bezieht. Es wird angeregt, der LPR Hessen die
Bezeichnung ,,Landesanstalt fiir privaten Rundfunk und neue Medien® zu geben.

In § 1 Abs. 3 (neu) des Gesetzesentwurfes der Landesregierung werden Befugnisse der LPR
Hessen gegeniiber Telemedienangeboten des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks explizit ausge-
schlossen. Eine solche Regelung gehort systematisch entweder in den 8. Abschnitt des zwei-
ten Teils des Gesetzes oder ldsst sich durch Modifikation des § T Abs. 1 (,,...mit Ausnahme
der Telemedien der &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten...*) ,,entschlacken®.
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2. Zu Art. 1 Nr. 4 (§ 3 Zuordnung von Frequenzen)

Die Neufassung des § 3 Abs. 7 Satz 1 stdfBt auf Bedenken, soweit darin dem Hessischen
Rundfunk ermdglicht werden soll, von ihm vor In-Kraft-Treten des Hessischen Privatrund-
funkgesetzes erlangte Frequenzen (sog, Altfrequenzen) umzuwidmen, ohne diese Nutzungs-
dnderung an ein transparentes Verfahren unter Beteiligung der anderen Bedarfstridger zu
binden. Einer Nutzungsdnderung von Frequenzen, z. B. von HR 1 auf HR Info, ohne Beteili-
gung der genannten Stellen, stiinde politisch das duale Rundfunksystem, verfassungsrechtlich
die Ausgestaltungsverpflichtung des Rundfunkgesetzgebers entgegen.

3. Zu Art. 1 Nr, 11 (§ 12 Rundfunkversorgung)
- Ganztégiges, landesweites Horfunkvollprogramm

Der Veranstalter des landesweiten Horfunkvollprogramms unterliegt einer (konzentrations-
rechtlichen) Programmzahibeschrinkung, soweit es um die Verbreitung von Programmen
{iber UKW geht. Uber (analoge) UKW-Frequenzen diirfen neben Hit Radio FFH auch planet
radio und harmony.fm ausgestrahlt werden. Weitere UKW-Programme wiren unzuldssig,
Keiner Programmzahlbeschrinkung unterliegen weitere in digitaler Technik verbreitete Pro-
gramme durch die Veranstalterin Radio Tele FFH GmbH & Co. Betriebs-KG (§ 12 Abs. 1 Nr.
1 des Gesetzentwurfes), Die LPR Hessen begriift, dass dem hessischen Anbieter bei wach-
senden digitalen Ubertragungskapazititen weitere Betitigungsmoglichkeiten eingerfiumt
werden sollen,

Eine konzentrationsrechtliche Grenze hinsichtlich der Beteiligung an weiteren UKW-Pro-
grammen in Hessen ist nicht normiert. Die LPR Hessen weist darauf hin, dass mit Ausnahme
der Bestimmungen zur Anbietergemeinschaft des ganztigigen, landesweiten Hoérfunkvollpro-
gramms in § 16 keinerlei vielfaltssichernde Vorschriften zu Horfunk bestehen (weder im

Rundfunkstaatsvertrag noch im Hessischen Privatrundfunkgesetz).
- Horfunkspartenprogramm mit dem Schwerpunkt Wirtschaftsberichterstattung
Die Akzentuierung des Schwerpunktes Wirtschaftsberichterstattung in § 12 Abs. 1 Satz 3 Nr,

2 des Gesetzentwurfs diirfte den Zulassungsnehmer — auch nach Ablauf der bestandskriftigen

Lizenz — in nicht geringe finanzielle Schwierigkeiten bringen.
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Die fritheren Lizenzvorgaben fiir den Wort- und Wirtschaftsberichterstattungsanteil haben
sich als wirtschaftlich nicht realisierungsfihig erwiesen. Der LPR Hessen ist selbst nach der
unumginglichen Absenkung dieser Verpilichtung Ende 2003 deutschlandweit kein anderes
werbefinanziertes Horfunkprogramm bekannt, das gleich viel oder mehr Wirtschaftsberichter-
stattung anbietet. Ob nach Ablauf der aktuellen Lizenz Programmvorhaben mit hbheren

Wirtschaftsberichtanteilen eingereicht werden, ist unsicher.

Die LPR Hessen verschlieBt sich keiner Regelung der Wirtschaftsberichterstattung fiir die
Radio Prime Time. Sie empfiehit allerdings im Interesse des Erhalts des Horfunkprogramms,
ihr eine flexible Reaktionsmoglichkeit auf die Wirtschafts- und Wettbewerbssituation zu er-

moglichen.

4, Zu Art. 1 Nr. 16 (§ 32 Werbung, Sponsoring, Teleshopping) und Art. I des
Gesetzentwurfes der Fraktion der FDP

Es wird begriifit, dass der Landesgesetzgeber von der im Rundfunkstaatsvertrag (§ 46a RStV)
vorgesehenen Erméchtigung Gebrauch macht, fiir lokale/regionale Fernsehprogramme abwei-
chende Regelungen von den quantitativen Werbebestimmungen zuzulassen. Damit eréffnen
sich Finanzierungsmoglichkeiten, auf die regionale Fernsehprogrammveranstalter wie Rhein-
Main-TV nach Beobachtung der LPR Hessen dringend angewiesen sind.

Eine solche Chance hat die LPR Hessen auch in der noch im Referentenentwurf und im FDP-
Gesetzentwurf vorgesehenen Moglichkeit gesehen, auch im Horfunk Werbung, Sponsoring
und Teleshopping nur in Teilen des Verbreitungsgebietes anzubieten (Streichung des § 32
Abs. 2). Sie teilt diese Auffassung — soweit ersichtlich — insbesondere mit Sky Radio, Klassik
Radio und MainFM.

5. Zu Art. 1 Nr. 24 u. Nr. 25 - Aufgaben der Landesanstalt und deren Finanzierung

Die LPR Hessen darf darauf hinweisen, dass der Gebthrenanteil in Hohe von 1,25 % an der
auf Hessen entfallenden Rundfunkgebiihr (62,5 vom Hundert des 1,89%-Anteils) zur Erfiil-
lung der wachsenden Aufgaben und Ausgaben nur bei sparsamster Mittelbewirtschaftung

ausreicht.

Die Neufassung des § 57 zur Mittelverwendung hélt die LPR Hessen weder fiir sachgerecht
noch fiir konsequent.
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Bereits die Bildung der Ausgaben“gruppe’ in § 57 Abs. 2 lit. ¢) (Offene Kanile, nichtkom-
merzieller lokaler Horfunk und Medienkompetenzforderung) ist systemwidrig, Das insoweit
unverdndert gebliebene Gesetz weist den Offenen Kandlen weiterhin die Funktion zu, gesell-
schaftlichen Gruppen, Organisationen, Institutionen und einzelnen Personen Gelegenheit zu
geben, eigene Beitriige zu verbreiten (§ 38 Abs. 1 Satz 2). Nichtkommerzielle lokale Hor-
funkveranstalter kdnnen weiterhin nur im Interesse der Meinungsvielfalt zugelassen werden,
wenn deren Zweck nicht auf Gewinnerzielung angelegt ist und sie rechtlich die Gewéhr dafiir
bieten, dass sie unterschiedlichen gesellschaftlichen Kriften Einfluss auf die
Programmgestaltung, insbesondere durch Zubilligung von Sendezeiten fir selbst gestaltete
Beitridge, einrdumen (§ 40 Abs. 1 und 2 HPRG). Damit sollen nach dem Willen des Gesetzge-
bers Offene Kaniile im nennenswerten Umfang und nichtkommerzielle lokale Radios tiber-
wiegend Partizipationsmoglichkeiten erdéffnen und der Meinungsvielfalt dienen. Sie bilden
insoweit keine Einheit mit der in unter Buchstabe ¢) aufgenommenen Medienkompetenzfor-
derung. Sie dienen im Kern einem anderen Ziel, unabhingig davon, dass sie sich auch der

Medienkompetenzvermittlung annehmen.

Vor diesem Hintergrund stellt sich insbesondere die in § 57 Abs. 2 Satz 8 vorgesehene Quo-
telung der Mittel als kaum sachdienlich dar,

Die Deckelung der Ausgaben fiir Offene Kanile, nichtkommerziellen lokalen Hoérfunk und
Medienkompetenzforderung auf hochstens die Halfte aller Férderausgaben fithrt in der Praxis
zur Gefihrdung von ein bis zwei Offenen Kanilen, der sieben nichtkommerziellen okalen
Horfunkanbieter in Hessen und der Unterstiitzung der Medienkompetenzférderung im Lande,
Die LPR Hessen wire gezwungen, nicht nur ihre Mittel fiir zahlreiche Medienkompetenzpro-
jekte im Lande und die Unterstlitzung des nichtkommerziellen lokalen Horfunks zu reduzie-
ren, sie miisste voraussichtlich Offene Kanile schliefen und ihre dortigen Angestellten entlas-

SEn.

Damit wiirde ein in den vergangenen finf Jahren aufgebautes Netzwerk, das fiir seinen Zu-
sammenhalt und die damit verbundenen Funktionen auf alle bisherigen Forderelemente an-
gewiesen ist, weitgehend zerstort. Nihere Auskunft iiber die medienpiidagogischen Angebote
sowie Kooperationspartner und Auftragnehmer der LPR Hessen finden Sie in der beigefiigten
Anlage.
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Zudem widerspricht die in § 57 Abs. 2 Satz 8 vorgesehene Quotelung der Férdermittel der in
der Gesetzesbegriindung betonten Absicht, der pluralistisch zusammengesetzten Versamm-
lung gréBtmogliche Entscheidungsfreiheit bei der Mittelverwendung und -bewirtschaftung zu
erdffnen. Die Entscheidungsfreiheit wiirde sich faktisch in der Wahl der , Einsparopfer er-
schopfen.

Die LPR Hessen hat allerdings die Intention des Gesetzentwurfs verstanden und akzeptiert,
cine andere Akzentuierung der zur Verfligung stehenden Mittel und ihres entsprechenden
Einsatzes vorzusehen. Dieses Ziel kann auch durch verantwortungsvolle Entscheidungen der
Versammlung der LPR Hessen erreicht werden, ohne dass es dafiir einer starren, gesetzlichen
Quote bedarf. Dieser riicksichtsvolle, sparsame und durchweg wirtschaftliche Einsatz der
Mittel aus der Rundfunkgebiihr wird der LPR Hessen regelméflig — auch vom Hessischen
Rechnungshof — bescheinigt. Es sollte daher bei der bisherigen Regelungssystematik des § 57
vollumfinglich bleiben. Anderungsbedarf wird nicht gesehen.

Mit der der Versammlung zustehenden Haushaltsautonomie konfligiert Ubrigens auch das
Regelungsgeflige in § 59 Abs. 1 und § 51 Abs. 2 des Gesetzentwurfes.

Uber auBer- und iiberplanmifige Ausgaben, die in den vergangenen 17 Jahren der LPR-T4-
tigkeit nur zweimal zu verzeichnen waren, hat — ungeachtet der finanzaufsichtlichen
Genehmigung — die primir haushaltsaufstellende Versammlung, der gegeniiber der Direktor
in erster Linie verantwortlich ist, zu entscheiden. Die Streichung der Versammlungskompe-
tenz zur Genehmigung von iiber- und auBBerplanméfigen Ausgaben in § 51 Abs. 2 Nr. 3 alt
(,,...Zustimmung der Versammlung zu tber- und aulerplanméifBigen Ausgaben ...%) ist damit
weder systemgerecht noch entspricht sie der Haushaltsautonomie.

Mit freundlichem Gruf}

49 C/%ﬂae,uufz—

Prof. Wolfgang Thaenert
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Ausgewabhlte Projekte
der LPR Hessen, ihrer Kooperationspartner und Auftragnehmer
zur Vermittiung von Medienkompetenz
in Landkreisen und kreisfreien Stadten

In Erganzung zu der anlasslich der Versammlungssitzung am 30. Oktober 2006 ver-
sandten Ubersicht Uber die Medienkompetenz-Aktivitdten 2006 und 2007 erfolgt
hiermit eine Auflistung von ausgewéhlten Projekten und der dazugehérigen Koopera-
tionspartner und Auftragnehmer:

LmediaX! ~ Lehrer in aktiver Medienarbeit: Vernetzung in Schule und Region

Das Projekt ,mediaX!“ hat die Qualifizierung von Multiplikatoren zum Ziel. Lehrer sol-
len dazu befahigt werden, in ihrem Arbeitsumfeld medienpadagogisch zu arbeiten
und attraktive Angebote flr ihre Schiler zu schaffen. ,mediaxX!" besteht daher aus
einer Lehrerfortbildung und einem Unterrichtsprojekt mit den Schiilern. Durch den
Austausch mit Lehrern anderer Schulen sollen die padagogischen Strukturen in der
Region nachhaltig gestarkt werden.

Das Projekt ,mediaX!" fand in Kooperation mit Medienpadagogen vom Team me-
dienblau sowie mit Unterstiitzung der jeweiligen staatlichen Schulamter bisher in
folgenden Landkreisen statt:

Marburg-Biedenkopf
Schwalm-Eder-Kreis
Hersfeld-Rotenburg
Main-Kinzig
Waldeck-Frankenberg

| Medien machen Schule f

Aufbauend auf das Konzept "Zeitung macht Schule" haben seit einigen Jahren Schii-
lerinnen und Schiler aus Nordhessen die Mdglichkeit, neben der Zeitung auch mit
den Medien Radio und Fernsehen zu arbeiten. Das Kooperationsprojekt der LPR
Hessen und der Hessischen/Niedersdchsischen Aligemeinen (HNA) findet jahrlich
statt. Beteiligt sind neben der HNA das Medienprojektzentrum Offener Kanal
(MOK) Kassel sowie das Freie Radio Kassel. Hauptziel des Vorhabens ist die Ver-
mittiung von Medienkompetenz durch Medienvergleich. Das Projekt fand bisher in
Kassel und im Schwalm-Eder-Kreis (Fritzlar, Homberg) unter Beteiligung von rund
100 Schulklassen statt.
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| Du bist Radio!

Die LPR Hessen hat in Kooperation mit dem Institut fiir Medienpaddagogik und
Kommunikation — Landesfilmdienst Hessen e.V. (MuK) und Hit Radio FFH im
ersten Halbjahr 2006 ein umfangreiches Radioprojekt fiir Schillerinnen und Schiiler
aus Hessen durchgefihrt. Bei dem Projekt ,Du bist Radio!* produzierten Schulklas-
sen der Jahrgangsstufen 9 und 10 eigene sendefahige Horbeitrage.

Bestandteile des Projektes waren eine Fortbildung fir Lehrerinnen und Lehrer, drei
Praxistage in den Schulen sowie eine Abschlussveranstaltung mit anschlieRender
Siegerehrung bei dem Radiosender Hit Radio FFH in Bad Vilbel.

An dem Projekt ,Du bist Radiol“ haben insgesamt 15 Schulen aus den Landkreisen
Main-Kinzig, Waldeck-Frankenberg, Kassel, Hochtaunuskreis, Wetteraukreis, Hers-
feld-Rotenburg, Darmstadt-Dieburg, Odenwaldkreis sowie aus der kreisfreien Stadt
Frankfurt am Main teilgenommen.

Die Schuler wahlten aus den 15 produzierten Beitragen ihren Sieger selbststandig
aus. Gewinner von ,Du bist Radio!“ war die Christine-Briickner-Schule aus Bad Ems-
tal (Landkreis Kassel).

| STOP & GO - STEP 21-Bustour

Die LPR Hessen und die Jugendinitiative STEP 21 wollen mit der Bustour gesell-
schaftlich-soziale Kompetenz und Medienkompetenz vermitteln. Wahrend seiner
Tour durch Hessen hat der Bus an rund 50 Schulen in den folgenden Landkreisen
Halt gemacht.

Werra-Meillner-Kreis
Waldeck-Frankenberg
Schwalm-Eder-Kreis
Stadt und Landkreis Kassel
Hersfeld-Rotenburg
Fulda
Vogelsbergkreis
Marburg-Biedenkopf
Lahn-Dill-Kreis
Limburg-Weilburg
Darmstadt-Dieburg
Odenwaldkreis
Bergstralie
Main-Taunus-Kreis

An den Schulen fanden zwei Projekttage mit Workshops zum Thema Film, Comic
oder Radio/Musik statt. Insgesamt konnten bisher rund 100 Lehrer und 1.500 Schiile-
rinnen und Schiler erreicht werden.
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Medienerziehung in der Kindertagesstitte —
Berufsbegleitende Erzieher/innen-Qualifikation

Diese berufsbegleitende Fortbildung verknupft die Vermittiung von medienpada-
gogischem Wissen mit der alltdglichen Arbeitsrealitdt von Erziehern und Erzieherin-
nen. In den Seminaren wird aufgezeigt, wie paddagogische Ziele im Kindergarten und
in der Elternarbeit umgesetzt werden kénnen. Die Fortbildung dauert etwa ein Jahr.
Das Projekt wird in Kooperation mit dem Verein fiir Medien- und Kulturpadagogik
Blickwechsel e.V. durchgefiihrt.

Fortbildungsseminare fur die Erzieherinnen und Erzieher wurden bisher in Dreieich
(Kreis Offenbach), Weiterstadt (Kreis Darmstadt-Dieburg), Marburg (Kreis Marburg-
Biedenkopf), Kassel, Offenbach, GieRen und Eschwege (Werra-Meifiner-Kreis)
durchgefuhrt.

[ »radio-starter”

Das Medienkompetenz- und Ausbildungsprojekt ,radio-starter” richtet sich an junge
Menschen im Alter von 16 bis 22 Jahren. Das Projekt will dem radiojournalistischen
Nachwuchs in Hessen einen Einstieg in die professionelle Arbeit bei einer Radiosta-
tion erleichtern und zugleich die Medienkompetenz von Schillern und jungen Studen-
ten fordern. Durch die Kombination aus Workshop- und Seminarprogramm wahrend
der anderthalbjahrigen Ausbildung werden umfassende Kenntnisse in den Bereichen
Medientheorie und Medienpraxis vermittelt.

~adio-starter" findet u. a. in Kooperation mit der Medienhaus gGmbH, Hit Radio
FFH, dem Hessischen Journalistenverband, ver.di/dju Hessen, der Christlichen
Medien-Akademie (CMA) und dem Internetradio J-STAR statt.

An dem Ausbildungsprojekt 2005/06 nehmen derzeit 18 Schiiler und Studenten aus
den Regionen Mittelhessen, Rhein-Main, Nordhessen sowie Siidhessen teil.

| Nachrichten: Richtig? Wichtig? Nichtig? — Medienkompetenz fiir Schiiler!

in dem Nachrichtenprojekt wird Schillern ab der Jahrgangsstufe 9 Hintergrundwissen
Uber die verschiedenen Prasentationsformen und Erzéhl- und Bildstrukturen der
Fernsehberichterstattung sowie Uber journalistische Arbeitsweisen vermittelt. Als
Grundlage dient die Durchflihrung von zwei theoretischen Einflihrungstagen und ei-
ner sich anschliefenden Woche aktiver Medienarbeit. Die von den Schillern selbst-
standig produzierte eigene TV-Nachrichtensendung wird in Kooperation mit den Me-
dienprojektzentren Offener Kanal (MOK) in Kassel, GieRen, Offenbach/Frank-
furt und Fulda ausgestrahilt.

Seit 2001 fanden 41 Projektdurchldufe an allen vier Standorten der Medienprojekt-
zentren Offener Kanal — gleichgewichtig verteilt — mit Schulklassen der umliegenden
Regionen statt.
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| Mit 3 Bausteinen in die Medienwelt

Qualifizierte Medienpadagogen arbeiten im Auftrag der LPR Hessen in Kinderein-
richtungen mit Erzieher/innen, Kindern und Eltern: Erzieher/innen werden fort-
gebildet, Kinder arbeiten medien-praktisch und ihre Eltern werden beim Elternabend
sensibilisiert.

Das Projekt ,Bausteinkonzeption® fand bisher in Kooperation mit den medienpéda-
gogischen Institutionen

* Neue Horizonte — Netzwerk Medien- und Kulturarbeit mit Kindern e.V.
o Institut flir Medienpadagogik und Kommunikation — Landesfilmdienst
Hessen e.V.
Blickwechsel e.V. — Verein fiir Medien- und Kulturpddagogik
sowie der freien Medienpddagogin Eva Fahrenhold

unter anderem in folgenden Landkreisen und kreisfreien Stadten statt;

Main-Taunus-Kreis
Wetteraukreis
Frankfurt am Main
Main-Kinzig-Kreis
Kassei
Woaldeck-Frankenberg
Hochtaunuskreis
Grol3-Gerau
Darmstadt-Dieburg
Lahn-Dill-Kreis

| Webklicker

Far Schilerinnen und Schiler aus Hessen von der 5. bis zur 7. Klasse heifdt es seit
Herbst 2006: ,Wir klicken clever!”. Im Rahmen von zwei kompakten Projekitagen er-
werben die 11- bis 13-jdhrigen in Form einer handlungsorientierten Medienarbeit die
nétigen Kompetenzen im sicheren Umgang mit dem Internet. Ob mit Hilfe eines In-
ternetpuzzles oder einer multimedialen Schnitzeljagd — auf eine spielerische Art und
Weise lernen die Schiiler die Chancen und Risiken des World Wide Web kennen.
Eltern und Lehrer werden dabei fest in das Konzept von ,\Webklicker" integriert.

Die Pilotphase im Herbst 2006 wird in Kooperation mit Medienpadagogen vom Team
medienblau an vier Schulen im Raum Osthessen durchgeflihrt:

¢ Heinrich-von-Bibra-Schule Fulda

¢ Freiherr-vom-Stein-Schule Fulda
¢ Johannes-Hack-Schule Petersberg
« Marianum Fulda
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Medienkompetenz fiir zuklinftige Erzieher/innen -
Fortbildungsangebote an sozialpadagogischen Fachschulen

Die Initiative Wiesbadener Medienzentrum hat im Auftrag der LPR Hessen ein
Konzept zur Fdrderung von praxisrelevanter Medienkompetenz bei angehenden Er-
Zieherinnen und Erziehern an sozialpadagogischen Fachschulen entwickelt. Die
zukinftigen Padagogen sollen fiir die Bedeutung der Medien und der Medienerzie-
hung sensibilisiert werden. Ziel ist die Vermittlung von Grundkenntnissen und Fertig-
keiten zum kreativen Einsatz von Medien und Medienkompetenzprojekten in Kinder-
garten, Hort und in der Kinder- und Jugendarbeit. Die Fortbildung wird hessenweit in
drei verschiedenen, jeweils zweitdtigen Modulen umgesetzt.

Modul 1: ,Eigene Medienerfahrungen/ Kinder und Werbung"

Modul 2: ,Haste Tone — Arbeit mit Ténen, Gerauschen, Hérspielgeschichten, Radio-
sendungen”

Modul 3: ,Video-Projekte mit Kinder und Jugendlichen®

Im ersten Halbjahr 2006 fanden hessenweit 21 ein- bis zweit4gige Projektdurchlaufe
zu den Modulen ,Kinder und Werbung”, ,Audio” und ,Video* an insgesamt 12 Fach-
schulen statt. 20 Klassen mit in der Regel 20 bis 23 Schilerinnen und Schiilemn
konnten somit fortgebildet werden. Fir das zweite Halbjahr 2006 sind 19 ein- bis
zweitagige Projektdurchlaufe zu den drei Modulen ,Kinder und Werbung®, ,Audio®
und ,Video® an 10 hessischen Fachschulen flir Sozialpddagogik geplant.

Siehste Tone!? Horste Bilder!? —
Medienpadagogische Projektarbeit mit behinderten Kindern und Jugendlichen

Unter Anieitung von erfahrenen Medienpadagogen lernen Kinder und Jugendliche
mit Sinnes- und Kdrperbehinderung die Arbeit mit dem Medium Radio oder Fernse-
hen kennen. Das Projekt beinhaltet eine eintagige Lehrerfortbildung, eine Praxiswo-
che mit den Schillern sowie einen Eltern-Kind-Nachmittag.

Die produzierten Radiobeitrdge kénnen in Kooperation mit den Nichtkommerziglien
Lokalradios Freies Radio Kassel, RundFunk MeiBner (RFM) in Eschwege, Radio
Unerhort Marburg (RUM), Radio X in Frankfurt/Main, Radio RheinWelle in Wies-
baden, Radio Riisselsheim und Radar Radio Darmstadt erstellt und ausgestrahlt
werden.

Die produzierten Fernsehbeitrage hingegen kdnnen in Zusammenarbeit mit den Me-
dienprojektzentren Offener Kanal in Kassel, GieRen, Offenbach/Frankfurt und
Fulda erstellt und verbreitet werden.

Das Projekt ,Siehste Tone!? Horste Bilder!?* fand in Zusammenarbeit mit dem Ver-
ein fiir Medien- und Kulturpadagogik Blickwechsel e.V. bisher in folgenden Land-
kreisen statt:

» Marburg-Biedenkopf
s Landkreis Kassel




| Trickboxx-Projekte

Erzieherinnen und Erzieher sowie Kinder im Kindergarten- bzw. Grundschulalter ler-
nen unter Anleitung von Betreuern der Medienprojektzentren Offener Kanal in
Kassel, Gielen, Offenbach/Frankfurt und Fulda alle Schritte, die zur fertigen Pro-
duktion eines kleinen Trickfilms fOhren. Bei jedem Projekt entstehen vorzeigbare Er-
gebnisse, die bei so genannten Trickboxx-Aktionstagen unter Beteiligung des 6ffent-
lich-rechtlichen Kinderkanals (KIKA) in den Medienprojektzentren Offener Kanal in
den jeweiligen Stadten in einer Live-Sendung prasentiert werden.

l Radio ist mehr als Musik

Im Rahmen des Projektes produzieren Kinder im Grundschulalter eigene Radio-
beitrage. Das Projekt sieht eine Erzieher/innen- bzw. Lehrer/innen-Fortbildung zur
Vor- und Nachbereitung, eine Projektwoche in der Kindereinrichtung bzw. der Grund-
schule sowie einen Eltern-Kind-Nachmittag vor. Ob Horspiel, Umfrage oder Interview
— alle entstandenen Beitrage werden in Zusammenarbeit mit den Nichtkommerziellen
Lokairadios Freies Radio Kassel, RundFunk Meifiner (RFM) in Eschwege, Radio
Unerhort Marburg, Radio X in Frankfurt/Main und Radar Radio Darmstadt aus-
gestrahlt,

Bisher fand das Projekt in den Regionen Kassel, Werra-Meillner, Frankfurt, Darm-
stadt-Dieburg und Marburg-Biedenkopf statt.

| Handreichungen fiir die Computerarbeit in Kindertageseinrichtungen

Die wissenschafilichen Erkenntnisse eines zweijdhrigen Forschungsprojektes zum
Thema ,Vorschulkinder und Computer’ von Mitte 2003 bis Mitte 2005, das Franz
Gerlach vom hessischen Verein ,Neue Horizonte — Netzwerk Medien- und Kulturar-
beit e.V.*, Prof. Stefan Aufenanger von der Universitédt Mainz sowie die Medienpada-
gogin Claudia Kuse im Auftrag der LPR Hessen durchgefiihrt haben, werden in den
Handreichungen flr die praktische Computerarbeit in Kindertageseinrichtungen flir
Erzieherinnen und Erzieher anwendungsorientiert ,(thersetzt”.

In verschiedenen Modulen sollen die Padagogen Schritt fir Schritt die PC-Arbeit in
den Kitas vom Anfénger bis zum Profi lernen. Zudem kdnnen sie sich wertvolle Pra-
xistipps bei der Auswahl der richtigen Software und Spiele holen. Ziel ist es, den
Computer als eine sinnvolle Ergénzung und Bereicherung im Kindergartenalltag zu
begreifen.

Die Handreichungen far die praktische Computerarbeit in Kindertageseinrichtungen
sind im Herbst 2006 erschienen. Die LPR Hessen plant, im Jahr 2007 gezielt Fortbil-
dungen filr Erzieherinnen und Erzieher zum Thema Computerarbeit in den Kitas an-
zubieten, um die Nachhaltigkeit des Forschungsprojektes im Alltag zu sichern. Zu-
dem sollen die theoretischen Kenntnisse im Rahmen von Seminaren praktisch ver-
mittelt werden.
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Auswahl an Kooperationspartnern der LPR Hessen 2005/2006

PLZ-Bereich/Ort

Kooperationspartner

34 Bad Zwesten

34  Fritzlar

34 Fritzlar

34 Homberg/Efze
34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Kassel

34  Korbach
35 Biedenkopf
35 GieBen
35 GieBen
35  Kirchhain
35  Marburg
35  Marburg

35 Wetzlar

Gemeindeverwaltung Bad Zwesten
Staatliches Schulamt fUr den Schwalm-Eder-Kreis und
den Landkreis Waldeck-Frankenberg
Ursulinenschule Fritziar

Medienzentrum Schwalm-Eder

ClipMedia

Freies Radio Kassel
Georg-Christoph-Lichtenberg-Schule Kassel
HNA — Hessische/Niedersdchsische Allgemeine
Interkuiturelle Redaktionsgruppe Kassel e.V.
Landkreis Kassel

Magistrat der Stadt Kassel - Jugendamt

Out Take Film e.V.

Universitat Kassel, Fachbereiche 1, 2 und 18
Verein fUr internationale Jugendarbeit

- Arbeitsgemeinschaft Christiicher Frauen -

Au pair Ciub, Kassel

Verein fUr soziale Jugendarbeit e.V.
Medienzenfrum Korbach

Medienzentrum Biedenkopf

Tragerverbund GieBener Nordstadt e.V.
Initiative Nordstadtfernsehen
Justus-Liebig-Universitét GieBen
Medienzentrum Kirchhain

Radioc Unerhdrt Marburg (RUM)

Staatliches Schulamt fUr den Landkreis Marburg-
Biedenkopf

Christliche Medienakademie (CMA)
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Kooperationspartner

36

36
36
36
36
36
37
37
60
60
60
60
60
60
60
60

60
60
60
60
60

60
60
60

Bebra

Fulda
Fulda
Fulda
Fulda

Rotenburg
Eschwege

Eschwege

Frankfurt

Frankfurt

 Frankfurt

Frankfurt
Frankfurt
Frankfurt
Frankfurt

Frankfurt

Frankfurt
Frankfurt
Frankfurt
Frankfurt

Frankfurt

Frankfurt
Frankfurt

Frankfurt

Staatliches Schulamt fUr den Landkreis Hersfeld-
Rotenburg und den Werra-MeiBner-Kreis
Caritasverband fUr die Didzese Fulda e.V.
Fachhochschule Fulda

Filmreflex

Kinderakademie Fulda

Medienzenfrum Hersfeld-Rotenburg
Friedrich-Withelm-Schule

RundFunk MeiBBner {(RFM)

Amt f0r Lehrerbildung

Deutsches Filminstitut — DIF

Deufsches Filmrhuseum

Fachhochschule Frankfurt am Main

Film- und Kinob0ro Hessen e.V.

Gallus Zentrum e.V.

HR ~ Hessischer Rundfunk

Institut fOr Medienpddagogik und Kommunikation/

Landesfiimdienst Hessen e.V. {MuK}
Kinderschutzbund Frankfurt

Luna Park 64

Medienhaus gGmbH

Medienzentrum Frankfurt am Main

Neue Horizonte — Netzwerk Medien- und Kulturabeit

mit Kindemn e.V.
Radio X
Stadt Frankfurt am Main

ver.di — Landesbezirk Hessen
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PLZ-Bereich/Ort Kooperationspartner

61 Bad Vilbel Hit Radio FFH

63  Dreieich Weibelfeldschule ~ Schul-Fernsehen-Dreieich
63  Gelnhausen Medienzentrum Gelnhausen

63 Hanau Staatliches Schulamt fUr den Main-Kinzig-Kreis
63 Ltaufach AVIpop

64 Bensheim Karl Kibel Stiftung fir Kind und Familie

64  Darmstadt Elisabethenstift — afw

64  Darmstadt Hochschule Darmstadt

64  Darmstadt Radar e.V. - Radio Darmstadt

64  Darmstadt Werkhof Darmstadt

65  RUsselsheim Radio RUsselsheim

65  Wiesbaden Fachhochschule Wiesbaden

65  Wiesbaden HA Hessen Agentur GmbH

65  Wiesbaden Hessische Landeszentrale fUr politische Bildung
65  Wiesbaden Hessischer Journalistenverband

65  Wiesbaden Hessisches Kultusministerium

65  Wiesbaden Hessisches Ministerium fOr Wissenschaft und Kunst
65  Wiesbaden Hessisches Sozialministerium

65  Wiesbaden Initiative Wiesbadener Medienzentrum e.V.
65  Wiesbaden Radio RheinWelle 92,5
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Auswahl an hesseniibergreifenden Kooperationspartnern der LPR Hessen

Ort Kooperationspartner

Bielefeld Kidsville RedaktionsbUro
Dosseldorf Internet-ABC e.V.

Gottingen Blickwechsel e V.

Hamburg STEP 21 - Jugendinitiative fUr Toleranz und Verantwortung
Leipzig (Ffm.} medienblau

Ludwigshafen Bildungszentrum BUrgermedien

| Ludwigshafen Klicksafe.de

Mainz Jugendschutz.net

MUnchen Programmberatung fOr Eltern e.V.
MUnchen Stiftung Zuhoren

Potsdam Vision Kino gGmbH —

Netzwerk fUr Film- und Medienkompetenz

Die LPR Hessen arbeitet dariber hinaus eng mit den Landesmedienanstalten

der anderen Bundeslander zusammen.
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Auswahl an wichtigen
landesweiten, medienpadagogischen
Angeboten der LPR Hessen

] Bausteinkonzeption

2 mediaX|

3 Medienkompetenz flir zukiinftige Erzieher/innen
4 Webklicker

5 Du bist Radio!

6 Nachrichten: Wichtig? Richtig? Nichtig?

7 Medienerziehung in der KiTa

8 Radio ist mehr als Musik
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BAUSTEINKONZEPTION
FUR

KINDEREINRICHTUNGEN




Mit 3 Bausteinen in die Medienwelt

Medienarbeit in Kindereinrichtungen

Die Medien gehdren heute zum Alltag der Kinder. Kinder hdren Radio, schauen sehr gerne
Fernsehen und nutzen auch immer mehr den Compuier. Doch die Kenntnisse Ober die Me-
dien sind in den Kindereinrichtungen dlierdings noch nicht sehr ausgepragt. Hier solt das Pro-
jekt Hilfestellung geben.

Qualifizierte Medienpéadagogen fGhren im Auftrag der Hessischen Landesanstalt fUr privaten
Rundfunk (LPR Hessen) medienpraktische Projekte mit Radio, Fermsehen und Computer in Kin-
dereinrichtungen durch, Angeboten werden drei Bausteine:

In Fortbildungen lernen Erzieher, wie Medien auf Kinder wirken und wie diese zum bewussten
Umgang mit den Medien angeleitet werden kdnnen. Ziel ist die Vermittlung von Medienkom-
petenz bei den Frziehern und die Darstellung der Chancen, die die praktische Medienarbeit
mit Kindern bietet. Im Rahmen der Fortbildung werden Konzepte der Medienpddagogik er-
arbeilet, medienthecretische und medienpraktische Kenntnisse vermittelt. Werbung, reale
und mediale Gewalt oder auch das unterschiedliche Medienverhalien von Jungen und
Mé&dchen sind Themen, die vertieft werden. Die 2t&gigen Fortbildungen finden in Kindersin-
richfungen statt,

Die medienpraktische Arbeit mit den Kindern soll ihnen verstéindlich machen, wie die Medien
"funktionieren”. Die Kinder erarbeiten bspw. ein Horspiel, einen Videofiim, sie erstellen mit Hilfe
der Trickboxx einen Zeichentrickfim oder entwickeln eine Diashow. Im Vordergrund steht das
prozeassorientierte Arbeiten, in das die Erzieher integriert sind. Die Praxisprojekte mit den Kin-
dern umiassen in der Regel fOnf Tage.

Der abschlieBende "Baustein” ist der Eternabend, der zum Ziel hat, die Mdglichkeiten der Me-
dienerzieghung in der Familie zu verdeutlichen. Den Eliern werden die Projektergebnisse ihrer
Kinder vorgefUhrt, Sie dienen als Ausgangspunkt fiir informationen Uber das Medienverhalten
von Kindern. In einer Diskussionsrunde werden Probleme erértert und gemeinsam konkrete
Handlungsanleitungen fir die Mediennutzung in der Familie erarbeitet.

Pie Arbeitsbausteine werden von qualifizierten Medienpddagogen durchgefUhrt:

Blickwechsel e. V. - Verein fir Medien- und Kulturpédagogik

Frau Eva Fahrenhold

Verein Neue Horizonte - Netrwerk Medien- und Kulturarbeit mit Kindern e. V.
Institut fOr Medien und Kommunikation - Landesfimdienst Hessen e. V.

Weiterfihrende Links:

Blickwechsel e. V. - Verein fUr Medien- und Kulturpéddagogik:
{http:/ fwww . blickwechsel.org)

Neue Horizonie - Netzwerk Medien- und Kulturarbeit mit Kindern e.V.:
{http:/ fwww horizonte-team.de)

Institut f0r Medienp&dagogik und Kommunikation - Landesfilmdienst Hessen e. V..
(http:/ /www.muk-hessen.de)
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BAUSTEINKONZEPTION FUR KINDEREINRICHTUNGEN

Baustein 1 Fortbildung fir Erzieher/innen
Baustein 2 Medienpraktisches Projeki
Baustein 3 Elternabend

Baustein 1

Fortbildung fir Erzieher/innen

Problemstellung:

Weil Medien - zunehmend die elekfronischen — zum Alltag von Kindern gehbdren, sind die
Medien auch Thema in Kindereinrichtungen. Erzieher/innen soliten daher Kenninisse vermittelt
werden Ober die Wirkung von Medien auf Kinder und Jugendliche sowie Uber die
Médlichkeiten der Erziehung zum bewussten Umgang mit den Medien. Ziel ist die Vermittiung

von Medienkompetenz auf Seiten der Erzisher/innen sowie die Darstellung der Chancen der

praktischen Medienarbeit mit Kindern.

Projektziele:

s Vermittiung von Medienkompetenz als Schlilsselqualifikation
s Sensibilisierung fir Medienwelt der Kinder und Jugendlichen

e Vermittlung rmedienpraktischer Kenntnisse

Grundsdizliche Themensteilungen:

+ Frarbeifung von Konzepten der Medienpddagogik (Schwerpunkt handlungs-
orientierter Ansaiz)
¢ Vermittiung der Relevanz von Medienarbeit in Kindergarten und Hort
+ Ziele und Méglichkeiten der Medienkompetenzvermittiung
s Mediennufzungsverhalten von Kindern
= Wahrmehmung, Wirkung und Verarbeitung von Medieninhalten durch Kinder
+ geseliicher/erzieherischer Jugendmedienschutz

» Behandlung aktueller Fragesteliungen der Eizieher/innen
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Mégliche vertietende Themen:

s  Werbung
» Verhdlinis reale/medicie Gewalt
e  Geschlecht und Medien

Projekiablauf:

Erster Tag:

Vormittags: - Infro [BegrlBung, Vorstellung, Projektbeschreibung, Fragerunde zu
Erwarfung und Winschen der Teilnehmer/innen)
- Vermittiung von theoretischen Grundkenntnissen durch Diskussionsrunden,
Rolienspiele etc.
Nachmittags: - Durchfihrung von medienpraktischen Ubungen in Kleingruppen (2 bis 3

Gruppen je nach Teilnehmerzahl) mit den unterschiedlichen Medien

Zweiter Tag:
Vormittags: WeiterfOhrung der praktischen Arbeit in Kleingruppen
Nachmitiags: - Présentation der Ergebnisse
- Diskussionstrunde [VerknUpfung der theoretischen
Kenntnisse und praktischen Erfahrungen)
- Umsetzung des Gelernten auf die Arbeit in der
Kindereinrichtung {(konkrete Handlungsanweisungen)
Teilnehmerzahl: mindestens é
Ort der Projekidurchfihrung: Kindereinrichtungen

Leitlicher Umfang der
Projekidurchfiihrung: 2 Tage. jeweils 08:00 bis 16:00 Uhr
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Baustein 2
Medienpraktisches Projekt

Problemsteliung:

Die Medien - neben Radio und Fernsehen zunehmend auch der Computer - gehdren zum All-
tag der Kinder, Studien belegen, dass die Nutzungszeiten der Medien - insbesondere des
Fernsehens - durch Kinder weiter steigen. Doch die Kenntnisse Uber die Medien, die Inhalte
und die Wirkung sind gerade bei den Kindergarien- und Grundschulkindern sehr gering.
Durch medienprakiisches Arbeiten sollen Kinder darlber informiert werden, wie Medien(in-

halte) gemacht werden und welche Ziele die Medien verfolgen.

Projekiziele:

« Sensibilisierung fUr Medieninhalte

«  Wahrnehmungsschulung

+  Mediennutzung fOr eigene Interessen/Erebnisbe- und -verarbeitung durch
Medienarbeit

+ Medienpraktisches Arbeiten unter Binbeziehung von Erzieher/innen

« Umgang mit der Technik erlernen
Mdogliche Themenstellungen:
Themen werden von den Kindern ausgewdhit, Behandlung der Themen durch ein Medium
{Horspiel, Videofiim, Zeichentrickfiim, Dia-Show, etc.).

Projektabiauf,

Der konkrete Projekiablouf st abhdngig von Medium, Thema und vorgefundenen
technischen Gegebenheiten der Einrichtungen und muss im Einzelfall besprochen werden.

Grundséizlich steht das prozessorientierte Arbeiten im Vordergrund.
Telinehmerzahl: mindestens 10 Kinder
Orte der Projektdurchfihrung: - Kindereinrichtung
- n&here Umgebung
- Offener Kanal / Nichtkommerzielles

lokales Radio (soweit in der N&he}

Leiflicher Umfang der ProjekidurchfiGhrung: 4 Tage, jeweils 8.00 bis 12.00 Uhr
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Baustein 3
Elternabend

Problemstellung:

Kinder héren Radio, schauen sehr gerne Fernsehen und nutzen auch immer mehr den Com-
puter. Eltern wissen h&ufig nicht, wie sie auf den Medienkonsum ihrer Kindern reagieren sollen.
Ziel ist, die Wichfigkeit des bewussien Umgangs mit den Medien und Méglichkeiten der

Medienerziehung in der Familie zu verdeutlichen und zu diskutieren.

Grobziele:

» Sensibilisierung fir Medienwelt der Kinder und Jugendlichen
«  MOgdlichkeiten der Eltern zur Medienerziehung erléutern
« Erfahrungsaustausch erméglichen

« Iusammenarbeit zwischen Eltern und Erzieher/innen férdern

Feinziele:

« Nutzungsverhalten der Kinder erarbeiten
« Moglichkeiten der Steuerung des Mediennutzungsverhaltens
« Umgang mit Medienerlebnissen der Kinder besprechen
» Orientierungshilfen vorstellen {Fimmo)
» Aufgreifen aktueller Fragesteliungen der Eltern
+ konkrete Handlungsanleitungen vorschlagen
Ablauf:

¢ Intro (BegrUBung, Vorstellung, Fragerunde zu Erwartung und Winschen der Eltern}
« Vermittlung von theoretischen Grundkenntnissen
s Diskussionsrunde

Ort des Elternabends; Kindereinrichtung

Zeltlicher Umfang: 2 Stunden
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BAUSTEINKONZEPTIONEN IM JAHR 2006 Y

1 Landesfiimdienst Hattersheim/Main Main-Taunus-Kreis
Hessen e.V, Stadt. KITA Wirbelwind

2 Hofheim
Stéidt. Infegrative KITA Am Steinberg

3 Képpern Hochtaunus-Kreis
Kinderhaus Am Erenbach

4 Oberhochstadt
Stadt. KITA Schdne Aussicht

5 Wehrheim
Gemeinde-Kiga. GroBe Lache

[ Mihlheim/Main Landkrels Offenbach
Integrative KITA Arche Nocah

7 Heusenstamm
Stéadt, KITA Wiesenborn

8 Wiesbaden Wiesbaden
KITA Karl-Armold-SiraBe

9 Wiesbaden
Georg-Buch-Haus - Kinderabteilung
weitere 3 Projekte bis 12/04

10 Neue Horizonte e.V. Limburg Limburg-Wellburg
Kath. KiTa St Hildegard

1 Elz
Kath. KiGa St. Martin

12 Limburg-Offheim
KiGg St. Servatius

13 Bad Camberg-Erbach
Kath. KiGa St. Mauritius

14 Neve Horizonie e.V. Trebur-Geinsheim Gro3-Gerau
KiTa Kunterbunt

15 Nauvheim
Gemeinde-Kiga Schillerstrafie

16 Nauvheim
Gemeinde-Kiga NeckersiraBe :

17 Riisselsheim Risselsheim
Stédt. KiTa Godesberger

18 Risselsheim
Stadt, KiTa Ahornallee

19 Risselsheim
Stadt. KiTa BécklinstraBe

20 RUsselsheim
Stédt. KiTa VellbrechtstralBe

21 Fahrenhold, Eva Witzenhausen Werra-MeiBiner-Kreis
Stadt. KiGa Gelsterialer Spatzen

22 Witzenhausen
Stédt, KiGa Haus der ki, Freunde

23 Witzenhausen
DRK-Kindergarten "Pusteblume”
noch 1 Projekt bis 10/06

24 Blickwechsel e.V. Fulda Fulda, Kassel,

Kath. KITA St. Joseph Welterstadi

25 Weiterstadt
KITA Gr&fenhausen

24 Kassel
Stadt. KITA Philippinenhof

27 Kassel

Stédt. KITA Niederzwehren
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» MEDIENERZIEHUNG IN DER KITA Kocperationspariner
» SIEHSTE TONE 12 HORSTE BILDER 12 der LPR Hessen

Blickwerchsel

Verein Fir Medien- und Kulturpddagogik

Der Blickwechsel ist eine medienpddagogische Institution mit Sitz in Gotiingen und Regionalstelien
in Bremen und in Hamburg. Der seit 1990 als gemeinnUizig eingetragene Verein f0hrt Fortbildungen
fOr p&dagogisch Tatige und Interessierte durch (Erzieher/innen, Lehrer/innen, Sozialpddagoglinnen,
Fachschiler/innen), realisiert Medienprojekte mit Kindern und Jugendlichen, verwirklicht die
medienpddagogische Zusammenarbeit mit Eltern und erstellt didaktische Materialien und Publika-
tionen.

Der Blickwechsel e.V. hat sich somit zur Aufgabe gesetzt, die vielfdltigen Aufgaben der
MedienpOdagoegik in die Praxis umzusetzen. Dabei legt das Team besonderen Wen auf Ziel-
gruppenorientierung und Methodenvielfalt,

FOr seine Arbeit erhielt der Verein im Jahr 2000 den Dieter-Baacke-Preis der Geselischaft fir
Medienp&dagegik und Kommunikationskultur (GMK: www.amk-net.de} fir herausragende medien-
p&dagogische Projekte.

Warum nennt sich ein Verein Blickwechsel?

Blickwechsel heiBt, von esinem oftmals causschlieBlich konsumierenden Blick zu  einem
produzierenden Blick zu gelangen. Hinter die Kulissen zu schauen und dabei die Rahmen-
bedingungen eines Mediums von der Idee bis zur Présentation mitzuereben, zu erarbsiten und
selbst zu gestalten, ermdglicht die ErschlieBung never Ausdrucksformen, eine UnterstUtzung des
kritischen, medienanalytischen Blicks und schafft Selbstvertrauen,

Blickwechsel heiBt auch Perspektivenwechsel, Erwachsene sollen dazu angeregt werden,
Medieninhalte aus der Sicht von Kindern und Jugendlichen zu betrachten, um zu erkennen, was
diese an bestimmten Medienangeboten fasziniert, sie freut oder dngstigh. Es bedeutet zudem,
Kinder und Jugendliche anzuregen, sich kritisch, dh. beurteilend mit Medien(inhalten)
auseinanderzusetzen. Zum Beispiel mit den Fragen: Warum gibt es Talkshows? Wie entsieht ein
Computerspiel? Was will die Werbung von mirl?

Blickwechsel heift, den Blick ab und zu von den technischen Medien abzuwenden, um Uber den
Stellenwert des Medienangebots nachzudenken und um nach Alternativen Ausschau zu hailten.
Die Medien sind Kommunikations- und Unterhaltungsmittel, Informationsquelle, Sozialisationsfaktor
und vieles mehr. Ein Nachdenken Uber deren NOtzZichkeit im Alltag jeder/ jedes Einzelnen, der
Gesellschaft und der Familie kann Anregungen geben und vielleicht neue Kommunikationswege
erdfinen.

Vorstand Sabine Eder: 1. Vorsiizende
Susanne Roboom: 2. Yorsitzende
Christiane Orywal; Offentlichkeitsarbeit
Julia Steigenberger: SchriftfUhrerin
Telke Reeck: Kassenfrau

Kontakt Blickwechsel e.V. - Verein fir Medien- und Kulturpédagogik
Geschdfisstelle Gottingen
Waldweg 24
37073 Gottingen
Telefon: 0551 4871 06 E-Mail ; blickwechsel@blickwechsel.org
Fax: 0551 48 71 06 WWW . www blickwechsel.org

Quelle : www.blickwechsel.org (Stand : 23.10.06)
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s DU BIST RADIO! Kooperationspartner der LPR Messen

= Institut fir
Medienpadagogix

wd kemmunicaton — |nstitut fir Medienpadagogik und Kommunikation/
Landesfilmdienst Hessen e.V. (MuK)

Landesfiimdienst ¥

Hesgsen e.V. §

Das Institut fir Medienp&dagogik und Kommunikation / Landesfimdienst Hessen e.V. [MuK) ist aus

dem 1954 gegrindeten Landesfiimdienst Hessen fir Jugend- und Erwachsenenbildung e.V. hervor-

gegangen. Ging es in der Anfangszeit vor allem darum, Medien fir die auBerschulische und

schulische Bildungsarbeit nutzbar zumachen, so liegt heute der Aufgabenschwerpunkt in der
Medienpadagogik und Medienerziehung im Sinne einer umfassenden Medienkompetenz.

Die Medienpédagogik vermittelt vor allem Medienkompetenz fir den aktiven Umgang mit
vorhandenen und neuen Kommunikationsmitteln und -formen. Das Institut berét in allen Fragen der
Medienp&dagogik. entwickelt Programme und Veranstaltungen, beschétftigt sich mit der Kon-
zepiionsentwickiung fOr medienpddagogische Projekte.

Das Institut fUhrt darlber hinaus eigene Veranstaltungen durch und organisiert Bildungsangebote
zielgruppenspezifisch auf Anfrage hin.

Angeboten werden u. Q.:

+ Fortbiidungen und Seminare zur Medientheorie, Medienpraxis in Kindereinrichtungen

+ Seminare, Tagungen, Projekte fUr Jugendliche und Eltern Uber akiuelle Medienent-
wicklungen

*»  Aus- und Weiterbildung von Multiplikatoren im pé&dagogischen Bersich

s produkicrientierte Seminare und Kurse fUr Jugendliche

 begleitende Elternarbeit in p&dagogischen Einrichtungen

» Bildungsveranstaltungen (Tagungen, Kongresse, Seminare usw.) In allen Bereichen der

Fortbildung fUr Erwachsene

Vereinsstrukiur

Vorstand: 1. Vorsitzender: Staatfssekretdr a. D. Paul Leo Giani, Ginnheim-Gustavsburg; 2.
Vorsitzende: Doris Relfz-Bogdoll, Hanau; Beisitzer: Birgit Goelnich, Dieter Herwig, Verena Ketfer,
Gerhard Merz, Helmut Poppe, Roland Sautner, Markus Weber. - Ehrenmitglied: Walter Rosenwalid;
beratendes Mitglied: Lorenz Wobbe

Mitgliederstruktur

Landkreise: BergstraBe, Darmstadi-Dieburg, Fulda, GieBen, GroB-Gerau, Hersfeld-Rotenburg,
Hochtaunus, Limburg-Weilburg, Main -Taunus, Marburg-Biedenkopf, Odenwald, Offenbach,
Rheingau-Taunus, Schwalm-Eder, Waldeck-Frankenberg, Wetterau. - Stadie: Darmstadt, Frankfurt,
fulda, Gleien, Kassel, Marburg, Offenbach, RUsselsheim, Wetdar, Wiesbaden. - Verbdnde: DGB
Hessen, DJHW Hessen, Hessischer Jugendring, Sparkassen- und  Giroverband, HVY,
Landessportbund, Ev. Jugend, Die Falken,

Kontaki
institut fir Medienpddagogik und Kemmunikation/Landesfimdienst Hessen e V.

Kennedyallee 105a
60596 Frankfurf am Main

Telefon: {069) 63 00 94-0

. Fax : {069) 63 00 94-35
E-mail: muk@muk-hessen.de
WWW ; hitp://muk-hessen.de

Quelle; www.muk-hessen.de (Stand: 23.10.08)
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+ BAUSTEINKONZEPTION Kooperationspartner der LPR Hessen

NEUE HORIZONTE e.V .

Netzwerk Medien- und Kulfurarbeit mit Kindern

Als "Netzwerk Medien- und Kulturarbeit mit Kindern" will der Verein Neue Horizonie e.V.
Bildungs- und Lernprozesse von Kindern und Erwachsenen im Umgang mit den neuen Medien
férdern. Vorhandene Erfahrungen und Potentiale sollen genutzt werden, um einen intensiven
Austausch zwischen den einzelnen akfiven Einrichtungen, den dort tétigen sozal-
pddagogischen Fachkrdften, den Referenten der Medienarbeit und den Fachschulen fir
Sozialpddagogik auszubauen.

Einige Mitglieder des "Netzwerks Medien- und Kulturarbeit mit Kindern" sind in der Ausbildung
von sozialp&dagogischen Fachkr&ften, u.a. an der Pddagogischen Akademie Elisabethenstift
Darmstadt 1étig.

Ausgewdhlte Themen im Uberblick:

ldole und Leitbilder der Kinder - Was M3dchen und Jungen daran liekben

Gewdalt im Alltag - Gewaltdarstellungen im Fernsehen

Fernseherziehung in Kindergarten und Schulkinderbetreuung

Reportagen und Recherchen im Stadtieil - Hirspiel und Radioarbeit mit Kindemn
Bildung und Lernen im Kindergarten - Computerarbeit mit Kindern und Familien
Aufbau von Kindernetzen im Internet

Familienwochenenden rund um Fernsehen und Computer

Mit Eltern ins Gesprich kommen - Erziehungspartnerschaft zur Medienerziehung in
Familie und Kindereinrichtung

Modellhafte medienpddagogische Projekte zur Arbeit mit Kindern und Familien

tn Zusammenarbeit mit unterschiedlichen Trdgern der Kinder- und Jugendhilfe, der Familien-
und Erwachsenenbidung hat Neue Horizonte eV. foigende vielfGltige Praxisansdtze
entwickelt. Medienarbeit will Kindern, Jugendlichen und Familien insgesamt Ausdrucksformen
anbieten zur Bearbeitung ihrer Medien- wie Alltagserlebnisse.,

» Dem Eindruck einen Ausdruck geben - handlungsorientierte Medienarbeit in Kinder-
tagesstatte und Hort

Computerarbeit in Tageseinrichtungen fir Kinder im Wetteraukreis

Medienprojekte in Tageseinrichtungen fir Kinder im Main-Taunus-Kreis

Kinderradiol

Elfern-Kind-Fernsehtag

Mit Kindern auf Spurensuche im Stadtteil

Kinderkino Darmstadt

* ® @& » & @

Kontakt

Neue Horizonte - Netzwerk Medien- und Kulturarbeit mit Kindern e.V.
Franz Gerlach, Geibelstrasse 6

60385 Frankfuri/Main

Telefon : 049/48008%49

Fax: 069/48008971

E-mail; gerach@horizonte-team.de
WWW: www horizonte-team.de

Franz Geriach Dipl.-Pad., Supervisor [DGSv), GeschaftsfUhrer des Vereins, Dozent fir Medien-
padagogik an der PGdagogischen Akademie Elisabethenstift Darmstadt sowie
an den Evangelischen Ausbildungsstatten fir sozialpddagogische Berufe

Quelle; www.horizonte-team.de (Stand: 24.10.06)
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Lehrer in aktiver Medienarbeit:
Vernetzung in Schule und Region
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. Lehrer in aktiver Medienarbeit:
med |aX! Vernetzung in Schule und Region

Fernsehen, Computer und Radio sind ein wesentlicher Bestandteil im L.eben von
Kinder und Jugendiichen. Umso wichtiger ist es, Kinder und Jugendliche im Umgang
mit den Medien zu sensibilisieren. Daher zielt mediaX! auf die Qualifizierung von
Multiplikatoren.

Wie kann Medienkompetenz praktisch vermittelt werden? Welche Medien kénnen im
Unterricht eingesetzt werden? Wie funktioniert die Technik? Diese Fragestellungen
und weitere werden in den zwei Bausteinen ,Lehrerfortbildung” und ,Unterrichtspro-
jekt" erortert und in die Praxis umgesetzt.

Der erste Baustein gibt einen umfassenden Einblick in die Mdglichkeiten medienpé-
dagogischer Arbeit flir den eigenen Unterricht. Praxisnah wird hierzu ein Medienclip
angefertigt. Im zweiten Baustein erproben die Lehrer zusammen mit den Schilern
aktive Medienarbeit. Dabei erstellen die Schiller mit Video, Audio oder dem Compu-
ter ein eigenes Medienprojekt und durchiaufen ein handlungsorientiertes Unterrichts-
projekt, das in unterrichtsbegleitenden Einheiten von den Lehrern durchgefihrt wird.
Qualifizierte Medienpa&dagogen von medienblau stehen dabei als ,Coach® zur Seite.
Grundlage hierfur sind umfangreiche von medienblau entwickelte Unterrichtsmateria-
lien und ein Konzept flr eine beispiethafte Projektdurchfiihrung (die umfangreichen
Unterrichtsmaterialien stehen zur Einsicht in der Sitzung zur Verflgung). Im An-
schiuss an die Projektphase ist eine Reflexion/Nachbereitung vorgesehen sowie die
weiterflihrende Lehrerberatung.

Die Phasen 1 und 2 sind wie folgt aufgebaut:

Phase 1 — Kompakte Multiplikatorenschulung flr Lehrer

Flr die Teiinehmer der Multiplikatorenschulung finden 2 Theorietage statt, in denen
sie in die Thematik der handiungsorientierten Medienarbeit eingewiesen werden:

¢ Inhaltliche Mdglichkeiten der aktiven Medienarbeit und deren Einbindung in den
Unterricht

+ Technische Anforderungen, Beratungs- und Ausleihméglichkeiten in der Region

* Projektmoglichkeiten mit den verschiedenen Medien Video, Audio und Computer
im Rahmen von Schule

o Grundaufbau und Gestaltung verschiedener kurzer medialer Ausdrucksformen,
wie zum Beispiel Clip, Collage, und Prasentation

» Flr die Phasen 2 entscheiden sich die Teilnehmer flr eines der drei Medien Vi-
deo, Audio oder Computer. {(Es ist von Vorteil, wenn innerhalb einer Schule mog-
lichst viele Medien vertreten sind)
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Phase 2 — Handlungsorientierte Projektphase

Die handlungscrientierte Projektphase besteht aus einem exemplarischen Projekt,
das sich aus insgesamt zehn unterrichtsbegleitenden Einheiten, einer dreistiindigen
Exkursion und zwei kompakten Projekitagen zusammensetzt. Die Lehrer werden in
den Ablauf des Projekies eingewiesen und mit Unterrichtsmaterialien ausgestattet.
Unterstitzt durch Mitarbeiter von medienblau flhren die Lehrer das Projekt mit ihren
Schiiern eigenstandig durch. Sie leiten die Unterrichtseinheiten mit ihrer Klasse, bu-
chen die notwendige Technik und organisieren die kompakten Projekttage. Die Mit-
arbeiter von medienblau stehen wahrend dieser Zeit als Medienpadagogen und Me-
dien-Experten den einzelnen Klassen zur Verfligung.

Die Lehrer wahlen fir die handlungsorientierte Projektphase ein Thema, zu dem die
Schiler mit threm Medium arbeiten werden. Die Themen kénnen unabhéngig vom
Medium frei gewahlt werden. Moglich waren zum Beispiel allgemeine Themen wie
Gewalt, Toleranz, Auslanderfeindlichkeit oder aber auch Themen aus dem Curricu-
lum verschiedener Facher, wie zum Beispiel Nationalsozialismus, deutsche Literatur,
Anwendungsmdglichkeiten von Mathematik oder die EU-Ost-Erweiterung.

Die Klassen werden wahrend des Projektes in feste Kleingruppen & max. 7 Schiler
eingeteilt. Die Kieingruppen setzen sich innerhalb des Projektes mit ihrem Thema
intensiv auseinander, indem sie eine mediale Umsetzung in Form eines kurzen Vi-
deo-Clips, einer Audio-Collage oder einer Computerprasentation ausarbeiten.

Anschiieflend an die Phasen 1 und 2 ist eine Reflexion/Nachbereitung vorgesehen
sowie die weiterflhrende Lehrerberatung.

Das Projekt findet jeweils in enger Kooperation mit den regionalen Medienzentren
statt, die nach Moglichkeit die technische Ausstattung zur Verfligung stellen. Durch
den Austausch und die gemeinsame Lernerfahrung mit Paddagogen anderer Schulen
solien zugleich (medien-)padagogische Strukturen in der Region nachhaltig gestarkt
werden.

Nach einem sehr erfolgreichen Pilotprojekt in den Landkreisen Schwalm-Eder und
Marburg-Biedenkopf in den Jahren 2004/2005 wurde das Projekt von November
2005 bis Marz 2006 im Landkreis Hersfeld-Rotenburg durchgefiihrt. 10 Lehrer konn-
ten dabei in der aktiven Medienarbeit nachhaltig fortgebildet werden ~ etwa 200
Schilern wurde Medienkompetenz im Unterricht vermittelt. Seit dem Sommer 2006
findet mediaX! in den Landkreisen Main-Kinzig und Waldeck-Frankenberg statt. Pro
Region sollen bis zu 18 Lehrer mit ihren Schiilern qualifiziert fortgebildet werden. Das
medienpadagogische Projeki mediaX! wird von den Staatlichen Schuldmtern der
Landkreise Main-Kinzig und Waldeck-Frankenberg sehr begrifit und auch finanziell
unterstitzt.

mediaX! ist aulRerdem bei dem Institut fiir Qualitdtsentwicklung des Hessischen Kul-
tusministeriums akkreditiert.

Weitergehende Informationen zum Projekt kénnen dem beigeflgten Folder entnom-
men werden, mit dem das Projekt an den Schulen beworben wird.
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Folgende Schulen haben an dem Projektdurchiauf im Landkreis Hersfeld-Rotenburg
im Schuljahr 2005/2006 teilgenommen:

¢ Gesamtschule Geistal

e Hermann-Lietz-Schule Schlot Hohenwehrda, Haunetal
¢ Jakob-Grimm-Schule Rotenburg a. d. Fulda

¢ Gesamischule Obersberg, Bad Hersfeld

10 Lehrer wurden mit ihren Schulklassen fortgebildet — der Themenschwerpunkt lag
jeweils auf den Medien Computer, Video oder Audio. Einige Schulen haben sich mit
mehreren Schulklassen an mediaX! beteiligt.

Fir eine Teilnahme in den Landkreisen Waldeck-Frankenberg und Main-Kinzig ha-
ben sich folgende Schulen angemeldet. Die Lehrerfortbildungen sowie die ersten
Kompakttage in den Schulen haben bereits stattgefunden.

Edertalschule Frankenberg

Gesamtschule Edertal

Alte Landesschuie Korbach
Christian-Rauch-Schuie Bad Arolsen
Mittelpunkischule Adorf

Berufsschule Korbach

MPS Herzhausen

Wermner-Wicker-Schule Bad Wildungen
Martinus-Schule Bad Orb

Grimmelshausen Gymnasium, Geinhausen
Hans-Eim-Schule Sinntal
Ulrich-von-Hutten-Gymnasium Schlichtern
Friedrich-Frobel-Schule Maintal
Kéathe-Kollwitz-Schuie Langenselbold
Friedrich-August-Genth-Schule Wachtersbach
Stadtschule Schluchtern

In Waldeck-Frankenberg nehmen 16 Schulklassen an dem Projekt teil, in Main-
Kinzig sind es 18 Schulklassen. Auch hier liegt der Schwerpunkt entweder auf den
Medien Audio, Video oder Computer.
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Grundkonzept mediaX! med

In einem gemeinsamen Projekt lernen Lehrer und Schiler handiungsorientierte Medienarbeit
kennen. Die Lehrer lernen in Theorie und Praxis, wie ein mediales Projekt mit Schulklassen
organisiert und durchgefihrt werden kann. Der Schwerpunkt liegt hierbei auf den
grundiegenden Projektstrukturen eines handiungsorientierten Medienprojektes und deren
Umsetzungsméglichkeiten im Rahmen wvon ,Schule®, sowie auf der Vermittlung wvon
Moglichkeiten zur Beschaffung von technischer Ausstattung und fortlaufender Beratung vor
Ort (z.B. durch Stadt/Kreisbildstellen, Medienzentren), Hierbei kann in verschiedenen
Modulen auf die Medien Video, Audio und Computer eingegangen werden. Die
teilnehmenden Lehrer flhren mit ihren Schilern gemeinsam ein kurzes Medienprojekt in
einem der Module und zu einem selbst gewdhlten Thema durch, und machen so erste
Erfahrungen mit der aktiven Medienarbeit.

Ablauf, Struktur und Inhalte:
Das Projekt mediaX! gliedert sich in zwei Phasen,

Phase 1 — Kompakte Multiplikatorenschulung fiir Lehrer

Flr die Teilnehmer der Multiplikatorenschulung finden 2 Theorietage statt, in denen
sie in die Thematik der handlungsorientierten Medienarbeit eingewiesen werden:

+ Inhaltliche Méglichkeiten der aktiven Medienarbeit und deren Einbindung in den
Unterricht

» Technische Anforderungen, Beratungs- und Ausleihméglichieiten in der Region

« Projektmdglichkeiten mit den verschiedenen Medien Video, Audio und Computer im
Rahmen von Schule '

» Grundaufbau und Gestaltung verschiedener kurzer medialer Ausdrucksformen, wie
zum Beispiel Clip, Collage, und Prdsentation

* Flir die Phasen 2 entscheiden sich die Teilnehmer fir eines der drei Medien Video,
Audio oder Computer. (Es ist von Vorteil, wenn innerhalb einer Schule méglichst viele
Medien vertreten sind)

Phase 2 - Handlungsorientierte Projektphase

Die handlungsorientierte Projektphase besteht aus einem exemplarischen Projekt, das sich
aus insgesamt zehn unterrichtsbegleitenden Einheiten, einer dreistiindigen Exkursion und
zwel kompakten Projekttagen zusammensetzt. Die Lehrer werden in den Ablauf des
Projektes eingewiesen und mit Unterrichtsmaterialien ausgestattet. Unterstiitzt durch
Mitarbeiter von medienblau filhren die Lehrer das Projekt mit ihren Schillern eigensténdig
durch. Sie leiten die Unterrichtseinheiten mit ihrer Klasse, buchen die notwendige Technik
und organisieren die kompakten Projekttage, Die Mitarbeiter von medienblau stehen
wahrend dieser Zeit als Medienpddagogen und Medien-Experten den einzelnen Klassen zur
Verfilgung.

Die Lehrer wéhlen fir die handlungsorientierte Projektphase ein Thema, zu dem die Schiiler
mit threm Medium arbeiten werden., Die Themen kdnnen unabhéngig vom Medium frei
gewdhlt werden, Méglich wéren zum Beispiel aligemeine Themen wie Gewalt, Toleranz,
Auslanderfeindlichkeit oder aber auch Themen aus dem Curriculum verschiedener Facher,
wie zum Beispiel Nationaisozialismus, deutsche Literatur, Anwendungsmaoglichkeiten von
Mathematik oder die EU-Ost-Erweiterung. _

Die Klassen werden wahrend des Projektes in feste Kieingruppen & max. 7 Schiler
eingeteilt, Die Kleingruppen setzen sich innerhalb des Projektes mit ihrem Thema intensiv
auseinander, indem sie eine mediale Umsetzung in Form eines kurzen Video-Clips, einer
Audio-Collage oder einer Computerprasentation ausarbeiten.

medlentiau Ldtznerstralte &5 04177 Leipzig ) Tel (4%} 03413197960 majl®medienblau.de
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Zeitlicher Ablauf

Abschnitt Inhalt Termine
Bausteln 1: » Aktive Medienarbelt Im Unter- | Krels Waldeck-Frankenberg:
Lehrerfortbildung richt, Projektméglichkelten [ 11./12.9.06
(Video, Audio, Computer)
+ Aufbau und Gestaltung medialer | Werra-Meiiner-Krels:
Ausdrucksformen 15./16.9.06
« Erstellung eines Videoclips, elner
Audlocollage oder elner
Computerprésentation
« Technlkeinfihrungen
s Vorstellung und Ausgabe der
Unterrichtsmaterlalien
Baustein 2: Projektbeginn
Unterrichtsprojekt Kreis Waldeck-Frankenberg:
Ende September 2006
Krets Maln-Klnzig;
Ende September 2006
1. Stunde Elnfithrung In das Unterrichtsprojekt,
Planung und Organisatlon,
Themenfindung
2. Stunde Recherche zum (Unterrichts-)Thema
3. Stunde Tiefergehende Recherche
4, Stunde Tiefergehende Recherche und
Aussage festiegen
1. Kompakttag Einfihrung in die Technlk und |Kreis Waldeck-Frankenberg:
Gestaltung der Clips und |1 Tag in der Woche vom

(8-13 Uhr) Prasentationen 2.-6.10.06 (nach Absprache}
Unterstitzung durch medienblau- | Krels Main-Kinzig:
Medienexperten 1 Tag In der Woche vom
9.-13.10.06 (nach Absprache)
5. Stunde Produktionskonzept erstellen
6. Stunde Dreh, Aufnahme, Sammeln des
Materlals
7. Stunde Einsplelen des Materlals in den
Computer
8. Stunde Schnittplan erstellen

2. Kompakttag
{8-13 Uhr)

Schnitt und Présentation des Clips
innerhalb der Klasse/Schule

Krels Waldeck-Frankenbert:

1 Tag in der Woche vom
27.11.-1,12.06

(nach Absprache}

Kreis Main-Kinzig:
1 Tag in der Woche vom
4.-8.12.06 (nach Absprache)

Gruppengréfen und Teilnahmevoraussetzungen:

An Phase 1 - der kompakten Multiplikatorenschulung kénnen 15 Lehrern aus einer Region
teilnehmen. Jeder dieser Lehrer nimmt mit seiner Klasse an Phase 2 - der handlungs-
orientierten Projektphase teil, wobel eine KiassengroBe bis 30 Schiier in das Projekt
eingebunden werden kann.

Mit einer Durchfilhrung von mediaX! werden somit bis zu 15 Lehrer fortgebildet und die
Arbeit mit bis zu 450 Schilern erprobt. In der Region entsteht so ein kompetentes Netzwerk
von medienerfahrenen Lehrern. Teilnehmen kénnen alle Lehrer alier Schulformen. Fiir die

medienblau Lutznersirefa 45 04177 Lelprig Tel (49) 0341-3197960 meali®@medienblau.de
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Phase 2 wird die Umsetzung mit einer Klasse ab der 7. Jahrgangstufe empfohlen.
Medienpédagogische Vorkenntnisse sind nicht erforderiich. Voraussetzung fiir die Teilnahme
an mediaX! ist die verbindliche Teilnahme an allen Projektphasen.

Von der technischen und réumlichen Ausstattung der Schule ist die Teilnahme unabhéangig.

Veranstaltungsorte und Technik:

Die Multiplikatorenschulung sollte idealerweise in R&umlichkeiten der Stadt/Kreisbildstellen
oder Medienzentren der Region stattfinden. Méglich ist aber auch eine Durchflihrung in
Raumlichkeiten von Schulen oder der Stadt. Es wird ein groBer Konferenz/Seminar- oder
Klassenraum bengétigt. Die handlungsarientierte Projektphase findet in den Schulen statt, Die
teilnehmenden Klassen kénnen in ihren Klassenrdumen arbeiten. Weitere R&ume sind nicht
zwingend erforderlich. Fiir das Modul Computer ist ein schuleigener Computerraum von
Vorteil, Flr die technische Ausstattung wird auf vorhandene Moglichkeiten der Schulen, aber
auch auf Stadt/Kreisbildstellen und/oder Medienzentren in der Region zurlickgegriffen.

Personelle Betreuung:

medienblau fihrt und verantwortet mediaX!. Die Multiplikatorenschulung wird von zwei
Projektleitern wvon = medienblau durchgefiihrt. Dieses Team besteht aus einem
Medienpadagogen und einem professionellen Medienexperten. Durch die Synergiewirkung
der beiden fachlichen Hintergriinde werden die Ziele des Seminars auf einem hohen Niveau
vermittelt.

In der handlungseorientierten Projektphase unterstiitzt ein Ansprechpartner von medienblau
die Lehrer bel Bedarf bei Fragen zur Umsetzung, an den zwel kompakten. Projekttagen wird
jeweils ein Lehrer durch einen Mitarbeiter von medienblau unterstiitzt. Am zweiten
kompakten Projekttag wird zusdtzlich ein Mitarbeiter von medienblau die Vorbereitung der
Prasentation unterstiitzen.

Die Technikeinfihrungen werden in und von den Stadt/Kreisbildstellen oder Medienzentren
durchgefiihrt, Bei der Buchung und Ausieihe von Technik werden die lLehrer von den
Bildstellen oder Medienzentren beraten und unterstiitzt.

medlenbiay Litxnerstrafie 8% Q417F Lelpzlg Tel {49} 0341-3197960 mallemedienbiau.de
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Team

Die Mitarbeiter sind Medienpé&dagogen und Journdlisten, Sozialpddagogen und Kameramd&nner,
Kommunikationstechniker, Lehrer, Autoren und Redakteure - medienblau ist eine junge Firma, die
sich durch die Synergie von modermer Pddagogik und professioneller Medienerfahrung auszeich-
net. Alie Mitarbeiter sind konzept-, prejekt- und praxiserfahren, kompetent, pddagogisch, prakfisch,
professionell und visiondrl

Verbindung professioneller Medienproduktion und Medienpéidagogik

Als Medienschaffende arbeiiet das Team an der Produktion von Sendebeitr&gen fir verschiadene
Medien und Sendeanstalten. Von Autoren, Regisseuren, Produkfionsleitern, Redakteuren,
Kameram&nnern, Cuttern und Sprechern sind im Laufe der Jahre unter anderem Reportagen,
Nachrichtenbeitr&ge, Werbefilme und filmische Unterrichtsmaterialien entstanden,

Auch auf dem Gebiet der pédagogischen Medienarbeit nutzt medienblau diese
medienpraktische Erfahrung. Auf der Basis akfuelier padagogischer Methoden, theoretischem
Hintergrundwissen und praktischer Seminarerfahrung werden individuelle und innovative Konzepte
for die pddagogische Medienarbeit erstellt. Das Team hat Erfahrung mit unterschiedlichen
Auftraggebern, Kooperationspartnern und teilnehmenden Insfitutionen. Die erfolgreiche
Zusammenarbeit mit Kooperationspartnern und die sorgfdltige Koordination von Projektaktivitéten
ist eine ebenso wichtige Aufgabe wie die kompetente Umseizung der Konzepte als Projekileiter
und Teamer in konkreten Seminarsituationen.

Experten in der pddagogischen Medienarbeit

In den Seminarkonzeptionen vermitielt medienbiau mit handlungsorientierter Medienarbeit
Bildungsinhalte, Teamwork und Kommunikationskompetenz. Gieich fir welche Zielgruppe oder
welche thematischen Schwerpunkte gewlnscht werden, ob Seminare fUr pddagogische
Multiplikatoren, die schulische oder auBerschulische Jugendarbeit, fir eine Erwachsenenbildung
oder Teamarbeitsseminare in Firmen und Betrieben: Grundlegend ist bei medienblauen Konzepten
die p4ddageogische Arbeit vor einem professionellen Medienhintergrund.

Kontakt

BUro Frankfurt a.M. Bire Leipzig
medienblau medienblau
Gluckstr. 6 LOtzner Sir. 85
40318 Frankfurt a.M. 04177 Leipzig

E-Mail: mail@medienblau.de
WWW:  www.medienblau.de

Danl Leese Grinderin und GeschdéftsfUhrerin von medienbiau
TV-Journailistin, Autorin und Diplom Sozialpddagogin.

Philipp Buchholiz GrUnder und GeschaftsfUnrer von medienbiau
Medienpddagoge (MA), Diplom Sozialptidagoege und Kameramann

Quelie: www.medienbiau.de (Stand: 24.10.06)




——» medi
-u l?ompee enz

MEDIENKOMPETENZ FUR
ZUKUNFTIGE ERZIEHER/INNEN

Fortbildungsangebote an ,
Sozialpadagogischen Fachschulen
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Fortbildungsangebote an Sozialpddagogischen Fachschulen
Medienkompetenz fiir zukiinftige Erzieher/innen

Die Initiative Wiesbadener Medienzentrum hat im Auftrag der Hessischen Landes-
anstalt fir privaten Rundfunk (LPR Hessen) ein Konzept zur Férderung von praxisre-
levanter Medienkompetenz bei angehenden Erzieher/innen entwickelt. Das Projekt
wird auch in 2006 hessenweit mit drei verschiedenen Modulen zu den Themen ,Ei-
gene Medienerfahrung/Kinder und Werbung®, ,Haste Téne — Arbeit mit Ténen, Ge-
rduschen, Horspielgeschichten, Radiosendungen” und ,Video-Projekte mit Kindern
und Jugendlichen" angeboten.

Im ersten Halbjahr 2006 fanden hessenweit 21 ein- bis zweitagige Projektdurchlaufe
zu den Modulen ,Kinder und Werbung®, ,Audio” und ,Video“ an insgesamt 12 Fach-
schulen statt. 20 Klassen mit in der Regel 20 bis 23 Schilerinnen und Schilem
konnten somit fortgebildet werden. Fir das zweite Halbjahr 2006 sind 18 ein- bis
zweitdgige Projektdurchldufe zu den drei Modulen ,Kinder und Werbung®, ,Audio®
und ,Video" an 10 hessischen Fachschulen fiir Sozialpddagogik geplant. Somit kon-
nen in 2006 rund 800 angehende Erzieherinnen und Erzieher fortgebildet werden,
die als Multiplikatoren fungieren und in ihrer zukinftigen beruflichen Tatigkeit ihr er-
worbenes Wissen anwenden kbnnen — sei es in der Arbeit mit Kindern in Kinderein-
richtungen oder auch in der aufierschulischen Jugendarbeit.

Nachfolgend eine Beschreibung der einzeinen Module:

Modul 1: Eigene Medienerfahrung / Kinder und Werbung

Entwicklung praxisrelevanter Medienkompetenz fiir zukiinftige Erzieher/innen
in den Bereichen ,,Eigene Medienerfahrungen® und ,,Kinder und Werbung*

Ziel: » Sensibilisierung und Motivierung von zukunftigen Erzieherin-
nen und Erziehern,

« Vermittlung umfassender fachspezifischer Medienkompetenz
fiir Schilerinnen und Schiler an Fachschulen.

e Vermittlung von Grundkenntnissen und Fertigkeiten zum Krea-
tiven Einsatz von Medien und Medienkompetenzprojekten in
Kindergarten und Hort.

Projektaufbau: |Das Projekt setzt an den Alltagserfahrungen der angehenden
Erzieherinnen mit Medien an. Einerseits erleben sie in ihrem pri-
vaten Alltag deren Einfluss, andererseits haben sie in Praktika
die Auswirkungen der Medien auf die Kinder eriebt (,Montags-
syndrom” u.d.). Erfahrene Kolleginnen aus der Praxis haben den
Schiilerinnen bereits ihr Wissen und ihre Erfahrungen des Um-
gangs von Kindern mit Medien vermittelt. Oft spielt dabei eine
abwehrende Haltung eine Rolle: ,Wir missen die Kinder von den
Einflissen der Medien fernhalten.“ Im Rahmen der zwei Projekt-
tage an der Fachschule werden die Teilnehmer/innen flr das
Thema und seine unterschiedlichen Aspekte und Facetten sen-
sibilisiert.




Am ersten Projekttag stehen die eigenen Medienerlebnisse
und -erfahrungen im Vordergrund. Welche Medien fir die Kin-
der eine wichtige Rolle spielen, wird in Vortragen und Arbeits-
gruppen entwickelt. Fragen der Medienkompetenz und unter-
schiediiche Medientheorien sowie deren Auswirkungen auf die
Praxis werden vorgestellf. Ziel: Entwicklung eines positiven Leit-
bildes zum Einsatz von Medienkompetenzprojekten in der Praxis
von Kindertagesstatten,

Am zweiten Projekttag steht die Beschaftigung mit einem
Praxisprojekt im Vordergrund. Verschiedene Materialien wer-
den kursorisch vorgestellt. Die Arbeit mit dem Baukasten ,Kinder
und Werbung“ wird in Arbeitsgruppen exemplarisch erarbeitet,
auf ihren Hintergrund im Sinne der Forderung von Medienkom-
petenz untersucht und praktisch erprobt. Ziel: Férderung der Me-
dien- und Handlungskompetenz der angehenden Erzieherinnen
und Erzieher.

Projekt- Kurzvortrage, Diskussionen, Gruppenarbeit, angelsitetes Arbei-
methoden: ten mit dem Baukasten

Teilnehmer: 20 bis 25 Teilnehmer/innen

Dauer Zwei Tage/ oder ein Tag (Kinder und Werbung)

Modul 2 und 3: Entwicklung praxisrelevanter Medienkompetenz fiir zuklinftige
Erzieher/innen in den Bereichen Audio und Video

Ziel:

+ Vermittlung umfassender fachspezifischer Medienkompetenz
fr Schilerinnen und Schiller an Fachschulen.

¢ Sensibilisierung und Motivierung von zukulnftigen Erzieherin-
nen und Erziehern.
+ Vermittlung umfassender fachspezifischer Medienkompetenz.

o Vermittlung von Grundkenntnissen und Fertigkeiten zum krea-
tiven Einsatz von Medien und Medienkompetenzprojekten in
Kinder- und Jugendarbeit. '

Projektaufbau:

In den beiden jeweils zweitdgigen Moduien lernen die Fachschi-
ler/innen den kreativen Umgang mit verschiedenen Medien der
audiovisuellen Technik. Dabei geht es nicht alleine um den Er-
werb praktischer Nutzungskompetenz des jeweiligen Mediums,
sondern vor allem um die Umsetzung und Vermittlung von Me-
dienkompetenz in den jeweiligen Einrichtungen.

Modelle der Arbeit mit den Medien zur Vermittiung von Medien-
kompetenz werden vorgestellt und im Rahmen des Projekitages
erprobt.

Ziel ist dabei den Fachschller/innen Konzepte und Methoden zur
Medienkompetenzvermittiung in ihren Einrichtungen an die Hand
zu geben. Dabei geht es nicht nur um die Arbeit im Elementarbe-
reich, sondern auch um die Einsatzbereiche von Erzieher/innen
in der Kinder- und Jugendarbeit.
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Modul 2:

Haste Tone — Arbeit mit Tonen, Gerauschen, kieinen Hor-
spielgeschichten, Radiosendungen.

Welche Bedeutung hat das Medium Radio/Horspiel fur Kinder
und Jugendliche? Wie kann das Medium kreativ im Erziehungs-
prozess eingesetzt werden? Welche Méglichkeiten bieten dabei
die Bdrgermedien?

Arbeit mit Tonen, Sensibilisierung flr Klange und Gerausche,
Elemente des Horspiels, Entwicklung und Produktion eines eige-
nen Horspiels, die Bedeutung und Wirkung von Ténen und Kian-
gen.

Radio selbstgemacht. Elemente und Aufbau einer Sendung, E-
lemente eines Berichtes, Beitrages, einer Reportage, Interview-
technik, Aufnahme von interviews und O-Tonen, Digitaler Schnitt
am PC, Produktion und ggfs. Ausstrahlung einer eigenen Sen-
dung. Vorstellung und Entwicklung von Projektanséatzen fiir die
padagogische Arbeit.

Vortrag, Arbeitsblatter, projektorientiertes Lernen in Arbeitsgrup-
pen.

Modu] 3:

Video-Projekte mit Kindern und Jugendlichen.

Welche Bedeutung hat das Medium fir Kinder und Jugendliche?
Wie kann das Medium kreativ im Erziehungsprozess eingesetzt
werden? Welche Mdglichkeiten bieten dabei die Blirgermedien?
Spezifische filmische Mittel, wie Bildaufbau, Planung von Se-
quenzen.

Wie funktionieren TV-Nachrichten? Kennenlernen des Agentur-
wesen, Vertiefung der Kenntnisse im Bereich aktueller Berichter-
stattung. Der Stopptrick.

Fernsehbericht, Dokumentation. Beschéftigung mit den Themen
Bildgestaltung, Interviewflihrung, Filmplanung, Filmaufbau, Pres-
serecht, Recht am Bild, Drehgenehmigungen, Filmschnitt, Texten
zu Filmen.

Spielszenen/Szenische Elemente. Wirkung des Mediums, Spe-
zielle Bedingungen des Mediums, die Auswirkungen auf die ge-
zeigten Inhalte haben.

Vorstellung und Entwickliung von einfachen und komplexen Pro-
jektanséatzen fur die padagogische Arbeit.

Vortrag, Arbeitsbiétter, projekiorientiertes Lernen in Arbeitsgrup-
pen. Produktion und Schnitt eigener Aufnahmen.

Projekt-
methoden:

Vortrag, Diskussion, projektorientiertes Lernen, gemeinsame
Auswertung, aktive Medienarbeit, Arbeit mit Arbeitsblattern.

Teilnehmer:

20 bis 25 Teilnehmerfinnen

Dauer:

Pro Modul 2 Tage
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Technik: | Far Modul 2 und 3 wird technische Unterstiitzung (Nutzung des
Computerraums oder der Notebooks; bei Video evtl. auch Video-
cameras} durch die Schule bendtigt.

Von den insgesamt 35 Fachschulen flr Sozialpddagogik in Hessen haben folgende
Schulen an dem Projekt teilgenommen bzw. nehmen bis Ende des Jahres noch teil
(teilweise Teilnahme an mehreren Modulen mit unterschiediichen Klassen). Bewor-
ben wurde das Projekt jeweils hessenweit.

¢ Marienschule Limburg

o Konrad-Zuse-Schule Hiinfeld

¢ Marienschule Fulda

» Wingertschule Friedberg

o Kathe-Koliwitz-Schule Wetzlar

¢ Diakoniezentrum Hephata |

¢ Kathe-Koliwitz-Schule Marburg

s Evangelisches Frobelseminar Kassel
¢ -Fachschule im Diakonissenhaus Frankfurt
¢ Ketteler-La-Roche-Schule Oberursel
» Adolf-Reichwein-Schule Limburg

¢ Aliceschule Giel3en

¢ Odenwaldschule Michelstadt

+ Elisabeth-Knipping-Schule Kassel

e Eugen-Kaiser-Schule Hanau
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pddagogischen Fachschulen Kooperotlonspor‘rner der LPR Hessen

INITIATIVE WIESBADENER
MEDIENZENTRUM e.V.

Die Initiative Wiesbadener Medienzentfrum e. V. ist ein eingetragener, gemeinniiziger
Verein. Umfangreiche Erfahrungen und eine entsprechende technische Ausstattung
ermdglichen die Arbeit, die von erfahrenen Medienpédagoginnen und Medien-
padagogen sowie journalistischen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern geleistet wird.

Angebote

 Produktion von Schulungsfilmen, Reportagen und Spielszenen mit pé&dagegischen
Zielsetzungen oder zur Institutionspréisentation

+ Seminare und Projekte fUr Kinder, Jugendliche, Schulkiassen, Erwachsene, Multipli-
katoren, Senioren maBgeschneidert fUr den jewelligen Bedarf

Ziele

¢ aktive Medienarbeit: der Blick hinter die Kulissen der Medienlandschaft, kommu-
nikative Kompetenz mit und durch Medien

» Produktionen, Seminare und Projekte mit aktueller Technik
o Schulungsfime, Live-Ubertragung, Reportage — von der Planung bis zum Schnitt
» pddagogische Projektarbeit vom Kindergarten bis zum Seniorenprojekt

Referenzen

Die Initiative Wiesbadener Medienzentrum e.V. hat beispielsweise mit den folgenden
Institutionen, Firmen, Amtern, Vereinen, Schulen und Jugendgruppen zusammen-
gearbeitet: Hessische Landesanstalt fir privaten Rundfunk, Nichtkommerzielle Lokal-
radios, Hessische Landeszentrale fUr politische Bildung, Kultusministerium Hessen,
Volkshochschulen, Bundesverband Jugend und Film, Bildungszentrum BUrgemedien,
Kulturamt Wiesbaden

Kontakt

Adresse: Felsenstr, 24 65199 Wiesbaden
Telefon/Fax: 0611 42 007 85

Mobil; 01702016379
E-Mail: Allgemeine information und Programm: harald kunize@gmx.de
WWW: www.wigsbadener-medienzentrum.de

Quelle: www.wiesbadener-medienzentrum.de {Stand: 24.10.06)
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Wir klicken clever!
Sicheres surfen im Netz
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Wir klicken clever!
Sicheres surfen im Netz

Webklicker

Projektidee

Das Internet stellt einen immer elementarer werdenden Wert in unserer Geseil-
schaft dar und integriert sich in alle Bereiche des Lebens. Dadurch erhdlt die Ver-
mittlung von Medienkompetenz, hier speziell Internetkompetenz einen immer
groBeren Stellenwert. Ein selbstbestimmter und verantwortlicher Medien-
gebrauch muss gelernt und eingelibt werden.

Kinder und Jugendliche beschéaftigen sich zunehmend mit dem Internet und nut-
zen es als Freizeitbeschaftigung, zur Kommunikation und zur Beschaffung aktuel-
ler Informationen. Dies wird jedoch vor allem von Eltern und Lehrern oft sehr
kritisch betrachtet, da das Internet in vielen Bereichen als undurchschaubar

und gefahrlich eingeschatzt wird, was vermehrt zu bewahrpédagogischen Ansat-
zen verleitet, Der Umgang mit dem Internet wird jedoch in vielen gesellschaftli-
chen Bereichen ais Schlisselgualifikation angesehen. Ein Verbot der Internetnut-
zung wiirde die Zukunftschancen der Kinder und Jugendlichen erheblich ein-
schranken. Die Vermittlung einer gezielten Kompetenz, mit Informationen des
Internet kritisch umzugehen und die méglichen Gefahren des Internet zu kennen
und zu verhindern zu wissen, ist ein sinnvoller Beitrag, um Kinder und Jugendli-
che zu sensibilisieren und ihnen eine fundierte und eigensténdige Nutzung des
Internet zu erméglichen.

Grundiagen und Ziele

Innerhalb zwei kompakter Projekttage erwerben Schiler der 5. bis 7. Klasse von
Webgestaltern und Medienpadagogen aus dem Team medienblau die nétigen
Kompetenzen im sicheren Umgang mit dem Internet. Hierbei liegt der Schwer-
punkt auf handlungsorientierter Medienarbeit. Auf multimediale Weise soll den
Schilern das Verstédndnis im Umgang mit dem Internet nahe gebracht werden.
Ziel soll es sein, den Schilern einen positiven, bewussten Umgang mit dem In-
ternet aufzuzeigen. Sie sollen lernen, inwieweit sie aus dem Internet einen Nut-
zen sowohi fUr die Schule, wie auch flr private Interessen ziehen kénnen,

Besonderes Augenmerk wird auch auf die Integration der Lehrkréfte und Eltern
gelegt, um einen umfassenden langfristigen Erfolg des Projektes zu gewahrleis-
ten. Hierzu werden die Ergebnisse des Projektes, im Rahmen einer Lehrerfortbil-
dung, vom teilnehmenden Lehrer auf einer Website online gestellt. So bleiben die
erarbeiten Ergebnisse fir alle Schiler erhalten und die Website kann zum Bei-
spiel als Themeneinstieg fiir andere Schulklassen vom Lehrer verwendet werden.
AuBerdem wird sie im Rahmen eines Elternabends prasentiert.
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Folgende Inhalte gilt es im Rahmen dieses Projektes zu vermitteln:

Aufbau und Funktionsweise des Internets
Das Internet und seine Nutzungsmadglichkeiten
Das Internet als globales Netzwerk
Sicherheit im Internet:
o Chat
o E- Mail
o Information
o]
@]

Urheberrecht
Schutz (-programme)
o Gefahren des internet
o Aktive Nutzung des Internet

Rahmenbedingungen

Aufbau und Zeiten

Das Medienprojekt besteht aus zwei aufeinander aufbauenden Teilen:

» Der erste Tag dient vorwiegend der spielerischen Vermittlung von theoreti-
schem Hintergrundwissen zum Internet und dessen sicherer Nutzung.

» Aufbauend auf diesen Erkenntnissen kann der zweite Tag zur aktiven Ausei-
nandersetzung mit dem Internet genutzt werden. Durch die Mitgestaltung
einer Website kdnnen sie sich selbst als Teil des Internets erleben. Im Rahmen
des Elternabends fungieren sie als kleine Internetexperten und prasentieren
ihr neu erworbenes Wissen.

Da das Projekt in den Raumlichkeiten der Schule durchgefihrt wird, erscheint es
sinnvoll, sich an der regulédren 45 min Unterrichtstaktung und den groBen Pausen
zu orientieren. Fir die Projekttage ist je der Zeitraum eines reguléren 6 Stunden
Unterrichtstages vorgesehen.

Personelle Betreuung

Ein Lehrer muss wahrend des gesamten Medienprojektes anwesend sein. Dieser
tbernimmt die allgemeine Aufsichtspflicht. Darliber hinaus nimmt er parallel an
einer integrierten Lehrerfortbildung teil und wird vor allem am zweiten Projekttag
aktiv in das Projekt eingebunden. Er hat die Moglichkeit, seine Schiler in ande-
ren Lern- und Gruppensituationen neu wahrzunehmen.

Zwei Projektleiter bilden das hauptverantwortliche Leitungsteam. Um die fach-
liche Vermittiung der Bildungsziele zu ermdglichen, besteht dieses Leitungsteam
aus einem erfahrenen Medienpadagogen und einem professionelien Webgestal-
ter. Dieses Team leitet das Projekt und ist fir die Schiler und den Lehrer

standig ansprechbar. Die Projektleiter fiihren den gesamten Seminarprozess in
Ablauf und fachlichem Inhalt. AuBerdem betreuen sie den Lehrer im Rahmen der
integrierten Lehrerfortbildung und die einzelnen Schillergruppen der Projekttage.
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Inhalt und Ablauf

1. Tag - Was ist das Internet? - Wie nutze ich es sicher?

BegriiBung und Kennenlernrunde (Grof3gruppe):

Wir stellen uns vor und sprechen (iber unsere Erfahrungen mit dem Internet.
Wer hat eine eigene E-Mail Adresse? Was sind eure Lieblingsseiten? Wer hat
schon mal gechattet und was fir Erlebnisse habt ihr damit gehabt? Ziel dieser
ersten Gesprachsrunde ist, zu erfahren, auf welchem Wissenstand sich die
Schiller befinden und ob es mdglich ist, auf vorhandenen Kenntnissen aufzu-
bauen,

Internetpuzzie (GroBgruppe):

Visuell anschauliche Vermittlung von Aufbau, Funktionsweise und Nutzung des
Internets mit Hilfe eines Uberdimensionalen Schaubilds. So kann z.B. der Weg
einer Nachricht und alle dafiir benétigten Komponenten wie Computer, Brow-
ser, Provider usw. direkt nachvollzogen werden. AuBerdem lernen sie, dass sie
das Internet sowohl flr die Informationssuche, wie auch zur Kommunikation
oder zur Unterhaltung nutzen kénnen. Anhand dieser Ubung werden alle wich-
tigen Begriffe erldutert. Ziel ist es, alle Schiler auf den gleichen Wissensstand
zu bringen.

Sicherheit im Netz (Kleingruppen):

In Dreiergruppen kénnen die Schiler mit Hilfe einer multimedialen Schnitzel-
jagd wichtige Informationen zum Thema Sicherheit im Internet (z.B. bei Chat,
Suchmaschinen, Download, E-Malil) recherchieren. Zu verwendende Medien
kdnnen hierbei sowohi der Computer/das Internet, wie auch kurze Erklarfilme,
Hormedien aber auch das Buch oder die Zeitschrift sein. Dies kann man sich
praktisch so vorstellen, dass in den Klassenrdumen verschiedene Informati-
onsinseln {Computer, Fernseher, Leseecke) installiert werden, an denen die
Schiller ihre Informationen sammeln. Die Besonderheit dieser Aufgabe liegt
darin, dass es den Schillern nur maéglich ist, alle zuvor gestellten Fragen zu
beantworten, wenn sie alle Informationsinseln nutzen. Ziel dieser Aufgabe soll
neben der Informationsgewinnung sein, den Schiiern einerseits die Wichtig-
keit einer umfassenden, alsc nicht einseitigen, Informationsbeschaffung zu
vermitteln und andererseits die Fahigkeit, sich in einer Flut von Informationen
zurechtzufinden.

Ergebnisprasentation und Reflexion des Tages (GroBgruppe):

Das soeben erworbene Wissen wird in Form eines groflen Wissensquiz abge-
fragt, bei dem vier Teams gegeneinander antreten, um Fragen zur Sicherheit
im Internet zu beantworten. Im Anschluss werden die Erlebnisse und Erfah-
rungen des Tages reflektiert.
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2. Tag — Wir nutzen das Internet und gestalten es selbst mit!

» Nutzung des Internet (Kleingruppenarbeit):

Die Klasse wird in zwel Gruppen aufgeteiit, die Onlinegruppe und die Off-
linegruppe. Innerhalb dieser Gruppen werden die Schiller wiederum in noch
kleinere Arbeitsgruppen unterteilt. Die Kleingruppen der Onlinegruppe (Grup-
pen a drei Schiiler) setzen sich, unterstitzt durch die medienblau-Teamer, in-
haltlich wie praktisch mit dem Internet auseinander. An vier Lerninseln zu den
Bereichen Suchmaschine, Chat, E-Mail und Download erarbeiten die Schiiler
mit Hilfe von Arbeitsbléttern bestimmte Aufgaben. Hierbei wird besonderer
Wert auf die direkte Benutzung dieser Bereiche des Internets gelegt. Die
Gruppen werden dabei derartig zusammengesetzt, dass Internet erfahrene
Schuler die wenig Erfahrenen unterstlitzen kénnen. Denkbar wére zum Bei-
spiel, dass sie am Arbeitsplatz I drei gute Chats recherchieren, sie am Arbeits-
platz II per E-Mail an die anderen Gruppen schicken und sich am Arbeitsplatz
III im Chat mit anderen darliber austauschen. Gleichzeitig setzen sich die
Schiiler der Kleingruppen (Gruppen a 6 Schiiler) aus der Offlinegruppe, unter-
stitzt durch den Lehrer, kreativ mit dem Thema Sicherheit im Internet aus-
einander. Mit dem Wissen vom vorigen Projekttag erarbeiten sie eine kreative
Prasentation zum Thema Sicherheit Im Internet fiir die eigene Website. Denk-
bar wéren hier zum Beispiel Fotos, Zeichnungen, Gedichte oder Lieder zum
Thema Sicherheit im Netz. Nach etwa eineinhalb Stunden werden die Platze
der Oniine- und der Offlinegruppe getauscht. So haben alle Schiiler die Mdg-
lichkeit, sich sowohl kreativ wie auch praktisch mit dem Internet auseinander-
zusetzen.

s Reflexion des Tages und abschlieBende Seminarkritik (Grof3gruppe):

Die Erlebnisse und Erfahrungen des Tages werden in der GroBgruppe reflek-
tiert. Den Abschluss bildet eine Feedbackrunde, bei der vorwiegend Uber die
Gruppenarbeit und die Zusammenarbeit in der Klasse gesprochen werden soll.

¢ FErgebnisprisentation am Elternabend:

Die Ergebnisse der Projekttage werden vom lehrer, mit Unterstitzung des
medienblauen Webgestalters, auf einer Website zusammengestellt und im
Rahmen eines Elternabends von den Schillern prasentiert. Im Laufe des prak-
tisch orientierten eineinhalb-stlindlichen Abends erhalten die Eltern zusatzliche
Informationen zum Thema Sicherheit im Internet. Mit Hilfe von Screenshots
(Bildschirmausschnitte von Internetseiten) sollen die gelieferten Informationen
veranschaulicht werden. Computerinseln ermdéglichen das Surfen und Auspro-
bieren der neu erworbenen Erkenntnisse. Unterstlitzung kdénnen sie hierbei
von ihren Kindern, den neuen Internetexperten erhalten. Ziel ist es, den Eltern
eine verantwortungsbewusste, aber offene und positive Einstellung gegenliber
dem Internet ndher zu bringen. So kann eine gezueite Nachhaltigkeit des Pro-
jektes erreicht werden.
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Lehrerfortbildung

Besonderes Anliegen von Webklicker ist es, den Lehrer direkt in das Projekt ein-
zubeziehen. Hierzu werden vor Projektstart Arbeitsmaterialien zur EinfUhrung in
die Thematik Obergeben. Ziel ist es, dem Lehrer M&glichkeiten aufzuzeigen, das
Internet effektiv und produktiv in seinen Unterricht einzubinden.

Besonderes Augenmerk wird auf den Bereich Informationsbeschaffung im Inter-
net gelegt. Wahrend der zweitdtigen Projektphase wird der Lehrer direkt in das
Projekt integriert.

Am ersten Tag setzt er sich, wie die Schiiler auch, thematisch mit dem Internet
auseinander. Er hat darlber hinaus die Gelegenheit, seine Schiler in anderen
Arbeitsformen und Gruppenkonstellationen, als dem reguidren Unterricht, zu er-
leben und erfdhrt, inwieweit sie das Internet fir ihre eigenen Bedirfnisse nutzen.
Wahrend die Schiiler die Aufgaben der Schnitzeljagd meistern, startet der Leh-
rer, sich mit einem, flr den Einsatz in der Schule geeignetem, Webeditorpro-
gramm (z.B. Primolo) auseinanderzusetzen. Mit Unterstitzung des medienblauen
Webgestalters lernt er, wie er auf einfache Weise mit seinen Schiilern eine Web-
site gestalten kann.

Zu Beginn des zweiten Tages unterstitzt der Lehrer die Offlinegruppen bei der
Ideenfindung fir ihre Kreativarbeit. Danach baut er, in Absprache mit den Schi-
lern, eine Website aus den erarbeiteten Prasentationen der Offlinegruppe fir den
Efternabend. Hierbei ist es mdéglich, die Seite unter inhaltlichen, wie auch gestal-
terischen Gesichtspunkten zu produzieren. Dieses erworbene Wissen ermaoglicht
dem Lehrer in Zukunft jedes beliebige Thema mit seinen Schilern mit Hilfe des
Internets aufzuarbeiten und Online zu stellen. Somit wird eine Nachhaltigkeit des
Projektes gewahrleistet.



—

%

Wir klicken clever!
Sicheres surfen im Netz

Webklicker

Eckdaten zur Webklicker Pilotphase 2006
(Stand 18. September 2006)

I. Projekt am 9. und 10. Oktober 2006

Teilnehmende Klasse und Lehrer

6. Klasse Realschule mit Herrn Heurich
Heinrich von Bibraschule Fulda
Buseckstrafle 5

36043 Fulda

II. Projekt am 6. und 7. November 2006

Teilnehmende Klasse und Lehrer

7. Klasse Gymnasium mit Herrn Manderscheid
Freiherr von Stein Schule Fulda

Domanenweg 2

36037 Fulda

ITI. Projekt am 8. und 9. November 2006

Teilnehmende Klasse und Lehrer

5. Klasse Hauptschule
Johannis-Hackschule Petersberg
Im Heiligengarten

36100 Petersberg

IV. Projekt am 4. und 5. Dezember 2006

Teilnehmende Klasse und Lehrer

6. Klasse Gymnasium mit Herrn Bohi
Marianum Fulda

Brider-Grimm-5tr. 1

36037 Fulda
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Team

Die Mitarbeiter sind Medienp&dagogen und Journdlisten, Sozialpddagogen und Kameramdanner,
Kommunikationstechniker, Lehrer, Autoren und Redakteurs - medienblau ist eine junge Firma, die
sich durch die Synergie von modermner Padagogik und professionelier Medienerfahrung auszeich-
net. Alle Mitarbeiter sind konzept-, projekt- und praxiserfahren, kompetent, pddagogisch, praktisch,
professionell und visiondir!

Verbindung professionelier Medienproduktion und Medienpé&dogoglk

Als Medienschaffende arbeitet das Team an der Produktion von Sendebeitréigen fUr verschiedene
Medien und Sendeanstaiten. Von Autoren, Regisseuren, Produktionsleitern, Redakteuren,
Kameramé&nnern, Cuttern und Sprechern sind im Laufe der Jahre unter anderem Reporiagen,
Nachrichtenbeitrige, Werbefilme und filmische Unterrichtsmaterialien entstanden,

Auch auf dem Gebiet der padagogischen Medienarbeit nuizt medienblau  diese
medienpraktische Erfahrung. Auf der Basis aktueller pddagogischer Methoden, theoretischem
Hintergrundwissen und praktischer Seminarerfahrung werden individuelie und innovative Konzepte
fUr die padagogische Medienarbeit erstelll, Das Team hat Erfahrung mit unferschiediichen
Auftraggebern, Kooperationsparinern und  telinehmenden  institutionen.  Die  erfolgreiche
Zusammenarbeit mit Kooperationspartnermn und die sorgfdltige Koordination von ProjekiaktivitGien
ist eine ebenso wichtige Aufgabe wie die kompetente Umsetzung der Konzepte als Projekileiter
und Teamer in konkreten Seminarsifuctionen,

Experten in der p&dagogischen Medienarbeit

In den Seminarkonzeptionen vermitielt medienblauy mit handiungsorientierter Medienarbeit
Bildungsinhaite, Teamwork und Kommunikationskompetenz, Gleich fir welche Zielgruppe oder
welche thematischen Schwerpunkte gewlnscht werden, ob Seminare fUr p&dagogische
Multiplikatoren, die schulische oder auBerschulische Jugendarbeit, fir eine Erwachsenenbildung
oder Teamarbeitsseminare in Firmen und Betrieben: Grundlegend ist bei medienblauen Konzepten
die pddagogische Arbeit vor einem professionsllen Medienhintergrund.

Kontakt

BUro Frankfurt a.M. Biro Leipzig
medienblau medienblau
Gluckstr, 6 Litzner Str. 85
60318 Frankfurt a.M. 04177 Leipzig

E-Mail:  mail@medienblau.de
WWW: www.medienblau.de

Dani Leese Grinderin und GeschafistUhrerin von medienblau
TV-Journalistin, Autorin und Diplom Sozidip&dagogin.

Philipp Buchholiz Grinder und GeschaftsfUhrer von medienblau
Medienpddagoge [MA), Diplom Sozialpddagoge und Kameramann

Quelle: www.medienblau.de (Stand: 24.10.06)
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Bei "Radio ist mehr als Musik" produzieren Kinder im Grundschuialter eine eigene

Radiosendung und sollen dadurch "Lust auf das Horen" bekommen.

Das Projekt sieht eine Erzieher/innen- bzw. Lehrer/innen-Fortbildung zur Vor- und
Nachbereitung, eine Projektwoche in der Kindereinrichtung bzw. der Grundschule
sowie einen Eltern-Kind-Nachmittag vor. Die Padagogen erhalten praxisnahe
Einblicke in Konzepte der Medienerziehung im Hort und der Grundschule und haben
zudem Gelegenheit, Perspektiven zur Weiterflhrung der Medienerziehung in der
jeweiligen Einrichtung zu erarbeiten.

innerhalb der Projektwoche sind die Madchen und Jungen die Akteure. Uber
Wahrnehmungsiibungen, Klangexperimente und Spiele mit der eigenen Stimme
erarbeiten sie sich das Thema "Radio" Schritt fUr Schritt. Die Kinder haben Mikrofon
und Aufnahmegerat selbst in der Hand und bestimmen auch ihre Themen. Ob
Horspiel, Umfrage oder Interview - alle entstandenen Beitrage werden Uber das

jeweilige Nichtkommerzielie Lokalradio ausgestrahlt.

Am Eltern-Kind-Nachmittag prasentieren die Kinder ihren Eltemn die
Radioproduktionen. Dabei werden Fragen zur kindlichen Mediennutzung und zu

moglichen Wirkungen von Medieninhalten mit den Eltern diskutiert.

» kompetenz
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AbschlulRbericht zum Radioprojekt
»Du bist Radio“

(Dezember 2005 bis Juni 2008)

Im Dezember 2005 startete ein grofles Radioprojekt flr Schiler in Hessen: Schiler
machen Radio! Schiler der Jahrgangsstufen 9. und 10. aller schulischen
Bildungsgénge in Hessen waren aufgerufen, Ideen flir Radiobeitrage zu entwickeln
und einzusenden.

Ausgedacht hatten sich die Aktion "Du bist Radio!" die Hessische Landesanstalt fur
privaten Rundfunk, LPR (Kassel), das Institut fir Medienpadagogik und
Kommunikation / Landesfilmdienst, MuK in Frankfurt und HIT RADIO FFH. Eine Jury
wahite im Januar aus allen Einsendungen die 15 interessantesten Ideen und
Vorschlage fur spannende Rundfunkbeitrédge aus. Mit den Einsendern dieser
Vorschlége produzierten dann die Fachieute des Instituts fir Medienpadagogik und
Kommunikation gemeinsam professionelle, sendeféhige Beitrage.

Nachdem die teilnehmenden Schulen ausgesucht waren, erfolgte zunéchst eine
Fortbildung der Lehrerinnen und Lehrer in den Rdumen von HIT RADIO FFH.
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Die Fortbildung fiir Lehrerinnen und Lehrer

Die Fortbildung am 22.03.2006 in Bad Vilbel beriicksichtigte explizit die Hessischen
Lehrplane flr die Unterrichtsfacher Deutsch, Musik, Geschichte und Sozialkunde. Die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer erhielten zunachst eine Einfihrung in die Welt des
Radios. Anschlielend folgte ein Referat Gber die akustische Inszenierung unseres
Alltages vom Radio bis zum Staubsauger. Zentrale Lernziele waren dabei

- die Starkung der Urteilsfahigkeit gegeniliber medialen Angeboten,

- der bewusste Umgang mit reproduzierendem Horen (Radio, CD usw.),
- die Wirkzusammenhange menschiicher Wahrnehmung

- und die gesellschaftiiche und kulturelle Dimension von Mediensystem.

Die Praxistage in den Schulen

Die Durchftihrung des Radioprojekts ,Du bist Radio" kann als erfolgreich bewertet
werden, Schliler, Lehrer und das Radioteam haben sich in der Auswertung sehr
positiv gedufdert,

Es gab keine Klasse, die am Radioprojekt nicht noch einmal teilnehmen wirde.

Fir die Durchfiihrung wurden drei Radioteams (Honorarkrafte beim MuK) gebildet.

Ein Radioteam bestand aus einer/einem Medienpadagogin/Medienpé&dagogen und
zwei Studentinnen/Studentinnen (Padagogik).

Die Teams nahmen im Mérz an einem Vorbereitungsseminar teil und wurden
theoretisch und technisch auf die kommenden Projekte vorbereitet.

Die Teams teilten sich die 15 Projekte in Hessen — Nord, Mitte und Sid auf.
Teilweise waren durch das relativ enge Zeitfenster (April ~ Juni), drei Teams
gleichzeitig unterwegs.

Der erste Tag wurde zur Vorstellung, Themenfindung, technischen EinfUhrung und
ersten Recherchen genutzt. Die Schiilerinnen und Schiler im Alter zwischen 15 und
16 Jahren konnten ihre Stimme ausprobieren und erhielten Tips zur Durchflihrung
eines Interviews.

Fast tberall stand die Moglichkeit eines Internetzuganges zur Verfugung, so konnte
auch Online recherchiert werden.
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Am zweiten Tag wurde die Bearbeitung des Themas intensiviert. Durch die am
Vortag gemachten Erfahrungen wurden Interviewstrategien verbessert, am Vortag
ausgemachte Termine mit Interviewpartnern wahrgenommen und Erfahrung im Ton-
und Musikschnitt gesammelt. Musik wurde angehort und ausgewertet, Téne
aufgenommen und verfremdet.

Am dritten Tag erfolgte der ,Feinschliff‘, Meist wurde der Beitrag auf die
vorgegebenen 1,30 min. geklirzt, also entschieden, was wirklich wichtig flir die
Zuhorer sein soll.

Der Tag endete mit einer Auswertungsrunde und der Anklndigung, dass man sich
am Radiotag bei HIT RADIO FFH wieder sieht.

Abschlielend kann festgestellt werden, dass wahrend gesamten des Projektes
sowohl in technischer und auch padagogischer Hinsicht nicht ein einziges Problem
aufgetaucht ist.

Kleinere Schwierigkeiten entstanden im Vorfeld, durch falsche Erwartungen der
Lehrer und durch die teilweise relativ festen Strukturen an Hessischen Schulen. Der
erste Punkt kann durch eine noch bessere Vorbereitung der Lehrerinnen und Lehrer
geldst werden.

Die Strukturen an Schulen in Hessen werden sich erst im Laufe der nachsten Jahre
durch eine weitere Offnung nach Aullen verdndern. Erst die mit der regelmafigen
Durchfiihrung, Erfahrung und Auswertung weiterer Projekte auch in anderen
Bereichen, werden sich wohl Angste seitens der Hessischen Lehrerinnen und Lehrer
beseitigen lassen.

Fir die Schiilerinnen und Schiler war das Projekt ,Du bist Radio® mit Sicherheit ein
Gewinn. Ein durchweg positives Echo und die Prasenz aller Klassen am FFH Tag
bestétigen dies.
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Die Schulen die am Projekt ,Du bist Radio” teilgenommen haben:

Berufliche Schulen - Korbach - 26.04. — 28.04.06

Ense Schule — Bad Wildungen — 03.05. — 05.05.06

Heinrich Kraft Schule — Frankfurt — Fechenheim — 02.05. - 04.05.06
Ludwig Geildler Schule — Hanau — 03.05. — 05.05.06

Konrad Lorenz Schule - Usingen — 08.05. — 10.05.06

Christine Brickner Schule — Bad Emstal — 22.05. — 24.05.06
Georg August zinn Schule — Reicheisheim — 22.05. — 24.05.06
Kopernikusschule — Freigericht —~ 22.05. — 24.05.06
Timpeigartenschule — Hanau - 29.05. — 31.05.06
Obersbergschule — Bad Hersfeid - 31.05. — 02.06.06

Schule auf der Aue — Munster — 29.05. — 31.05.06
Werratalschule ~ Heringen — 07.06. — 09.06.06

Erienbachschule — Bad Elz — 12.06. — 14.06.06

Henry Benrath Schule — 12.06. — 14.06.06

Ulrich von Hutten Gymnasium — Schilichtern — 19.06. — 21.06.06

Der FFH - Tag

Am 30. Juni 2006 kamen alle Finalisten nach Bad Vilbel, schauten sich das
Funkhaus an, trafen Moderatoren, Redakteure und Produzenten und warfen den
Profis einen Blick Uber die Schulter.

Beeindruckt hat die Jury die Themenvielfalt der eingereichten Beitrage. Vom
Servicestlick ,Stromsparen bei Standby-Geraten”, Gber aktuelle Probleme wie
,Gewalt und Mobbing an der Schule” oder musikalische Beitrage wie ,Deutscher Hip
Hop*, ,.Samba" und ,Musik wird zum Lebensstil" reichte die Bandbreite. Auch die
Stlicke aus der personlichen Lebenswelt der Schiiler ,Pubertat”, ,Prifungsangst”’ und
.Oberstufe vor dem Aus” haben uns gefallen. Die Beitragsmacher haben auch viele
journalistische Darsteliungsformen und Produktionstechniken eingesetzt: Interviews,
Umfragen, Spielszenen, Collagen aus Gerduschen und Musik.

Die Schiiler der 15 Klassen bestimmten selbst durch ihren Applaus den Sieger: Der
Beitrag mit dem meisten Beifall flir sein Werk wurde der Sieger. Auf den 3. Platz
wurde somit "Pubertat — Wenn Eltern schwierig werden" von der Kopernikusschule in
Freigericht gewahlt. Platz 2 errang die T{impelgarten-Schule in Hanau mit dem
Thema: "Prifungsangst”. Mit 114 dB Jubellautstérke gewann die Christine-Brackner
Schule in Bad Emstal mit ihrem Beitrag "Monster”.
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Z= Instit fir
Madignp&dagogik

wmakammnaion | nstifut fur Medienpadagogik und Kommunikation/
Landesfilmdienst Hessen e.V. (MuK)

Landesfilmdien:

Hessen a.\.

Das Institut fir Medienp&dagogik und Kemmunikation / Landesfilmdienst Hessen e.V. [MuK) ist qus

dem 1954 gegrindeten Landesfimdienst Hessen fUr Jugend- und Erwachsenenbildung e.V. hervor-

gegangen. Ging es in der Anfangszeit vor allem darum, Medien fir die auBerschulische und

schulische Bildungsarbeit nutzbar zumachen, so liegt heute der Aufgabenschwerpunkt in der
Medienpddagogik und Medienerziehung im Sinne einer umfassenden Medienkompetenz,

Die Medienpddagogik vermittelt vor allem Medienkompetenz fir den aktiven Umgang mit
vorhandenen und neuen Kommunikationsmitteln und -formen, Das institut ber&t in allen Fragen der
Medienpddagogik, entwickelt Programme und Veranstaltungen, beschdftigt sich mit der Kon-
zeptionsentwicklung fir medienp&dagogische Projekte.

Das Institut fihrt darlber hinaus eigené Veranstalfungen durch und organisiert Bildungsangebote
zZielgruppenspezfisch auf Anfrage hin.

Angeboten werden u. a.:

e Fortbildungen und Seminare zur Medientheorie, Medienpraxis in Kindereinrichfungen
Seminare, Tagungen, Projekte fUr Jugendliche und Elfern Uber akfuelle Medienent-
wicklungen

Aus- und Weiterbildung von Multiplikaioren im pédagogischen Bereich

produktorientierte Seminare und Kurse fir Jugendliche

begleitende Elternarbeit in p&dagogischen Einrichtungen

Bildungsveranstaltungen (Tagungen, Kongresse, Seminare usw.) in allen Bereichen der
Fortbildung fOr Erwachsene

Vereinsstrukdur

Vorstand: 1. Vorsitzender: Staatfssekretér a. D. Paul Leo Giani, Ginnheim-Gustavsburg; 2.
Vorsitzende: Doris Reitz-Bogdoll, Hanau; Beisiizer: Birgit Goelnich, Dieter Herwig, Verena Ketfer,
Gerhard Merz, Helmut Poppe, Roland Sautner, Markus Weber. - Ehrenmitglied: Walter Rosenwald;
beratendes Mitglied: Lorenz Wobbe

Mitgliederstruktur

Landkreise: BergsiraBe, Darmstadi-Dieburg, Fulda, GieBen, GroB-Gerau, Hersfeld-Rotenburg,
Hochtaunus, Limburg-Weilburg, Main -Taunus, Marburg-Biedenkopf, Odenwald, Offenbach,
Rheingau-Taunus, Schwalm-Eder, Waldeck-Frankenberg, Wetterau. - Stadte: Darmstadt, Frankfurt,
Fulda, GieBen, Kassel, Marburg, Offenbach, RUsselsheim, Wetziar, Wiesbaden. - Verbande: DGB
Hessen, DJHW Hessen, Hessischer Jugendring, Sparkassen- und Giroverband, HVY,
Landessportbund, Ev. Jugend, Die Falken.

Kontakt
institut fOr Medienpéidagogik und Kommunikation/Landesfilmdienst Hessen e.V.

Kennedyallee 105a
60594 Frankfurt am Main

Telefon: (069) 63 00 94-0

Fox : {069) 63 00 94-35
E-mail: muk@muk-hessen.de
WWW : hitp://muk-hessen.de

Quedle: www.muk-hessen.de (Stand: 23.10.06)
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Wichtig? Richtig? Nichtig? -
Medienkompetenz flr Schuler!
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Nachrichten
Wichtig? Richtig? Nichtig? -
Medienkompetenz fir Schiler!

Der Schwerpunkt des von der Hessischen Landesanstalt fUr privaten Rundfunk
(LPR Hessen) initiierten Medienproiektes liegt auf der Auseinandersetzung mit
einem der gesellschaftspolitisch relevantesten Informationsformate: den ak-
tuellen Nachrichtensendungen. Das Medienprojekt ,,Nachrichten: Wichtig?
Richiig? Nichfige — Medienkompetenz fir Schilerl” zielt darauf ab, Schiler zu
einem kritischen Umgang mit Medieninhalien, zu einer eigenstGndigen Wis-
sensbeschaffung und zu einer kritischen Meinungsbildung zu beféhigen.

Das Nachrichtenprojekt vermiftelt Schilern ab der Jahrgangsstufe 9 Hinter-
grundwissen Uber die verschiedenen Erz&hl- und Bildstrukfuren der Fernsehbe-
richterstatiung sowie Uber journdlistische Arbeitsweisen.

Aufbav des Projektes

Die SchUler produzieren im Rahmen einer Projektwoche eine TV-Nachrichten-
sendung. Als Grundlage dient die DurchfGhrung von zwei theoretischen Ein-
fOhrungstagen und einer sich anschlieBenden Woche aktiver Medienarbeit.
Die Schulkiasse erstellt dabei in Kleingruppenarbeit ihre eigene Sendung mit
Beitrdigen Uber aktuelle regionale Themen, die live ausgestrahlt wird.

Innerhalb der Projekiwoche recherchieren
und produzieren die Teilnehmerinnen und
Teilnehmerin einem der Medienprojekt-
zenfren Offener Kanal (MOK]} in Kassel,
GieBen, Offenbach/Frankfurt oder Fulda.
Die eigenstdndige Erstellung der Nach-
richten beinhaltet sowoh! journalisiisches
Arbeiten als auch die fechnische Um-
setzung. Der eigentlichen Produkfions- _
phase geht daher eine mehrstindige theoretische Fortbildung voraus. Die
Schiler lernen w&hrend der Produktion die Bedingungen kennen, unfer de-
nen auch professionelle Nachrichten erstellt werden. Sie erhalten damit die
Kompetenz, Nachrichtensendungen besser zu "durchschauen”.
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Die theorefischen EinfOhrungstage und die praktische Projektwoche sind im
Detail wie foigt aufgebaut:

Theoretische Einfilhrungstage

Die zweitdgige theorefische Einflhrung hat die Vermitttung von Hintergrund-
wissen Uber Prozesse der aktuellen Fernsehberichterstattung zum Ziel.

Dieses Wissen wird den Schilern durch die Anwendung verschiedener Lern-
methoden, Moderationstechniken, Einzel- und Gruppenarbeiten néher ge-
bracht. Die Lernmethoden unterstUtzen die Schiler zum einen, in strukturierter
Weise zu arbeiten und dienen zum anderen der Wissensvermittlung. Als inhalt-
liche Grundlage dienen sowohl Nachrichtenformate als auch aktuelle Boule-
vardmagazine, z.B. SAM (Pro7), heute (ZDF), Exciusiv (RTL) oder Brisant (ARD]).
Den Jugendlichen soll hiermit die Mdglichkeit geboten werden, ihre Allfagser-
fahrung mit bekannten Sendungen zu reflektieren und auszutauschen, sowie
sich mit neuen Formaten auseinander zu setzen.

In den beiden theorefischen EinfGhrungstagen sollen die Schiler lernen, jour-
nalistische Willkir und manipulierende Elemente in der Bildberichterstattung zu
erkennen und politische, wirtschaftliche und soziale Themen in den Gesami-
zusammenhang der Nachrichten-Realitét einzuordnen,

Der didaktische und inhaltliche Aufbau wird der jewelligen Klassenstufe und
Schulform angepasst.

Praktische Projektiwoche

In einer fUnftGgigen Praxiswoche wird ein eigenes Nachrichtenmagazin von
den Schilern produziert. Der letzte Tag dient der Refiexion eigener journalisti-
scher und sozicier Lernerfahrungen.

Die Fahigkeit, die Wirkung des Fernsehens einschétzen zu kdnnen und insbe-
sondere zu Informationsprogrammen inhaltlich Stellung zu nehmen, soll nicht
nur vermittelt, sondern auch erprobt werden. Auf der Grundiage handiungs-
orienfierter Medienpddagogik produzieren die Schiler ein eigenes Nachrich-
tenmagazin. Der Ablauf der Projektwoche orientiert sich an den Arbeitsabléu-
fen einer professionellen Fernsehredaktion. Bei dieser selbststéndigen und ei-
genverantwortiichen Entwicklung von Fernsehbeitrigen — von der Recherche
bis zur Sendung — werden journdiistische Strukturen und Vorgehensweisen
transparent gemacht,
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Die Schilerinnen und Schiler werden dabei von Teamern unterstUizt. Diese
Teamer haben eine wichtige padagogische Aufgabe. Sie initiieren und be-
gleiten einen Prozess, der den Schllern ungewohnte Lernerfahrungen bietet
und sind verantworllich fir die Qualitédt der gesammelien Erfahrungen. Der
Schwerpunkt des Projektes liegt jedoch nicht auf der technischen Perfektion,
sondern auf der inhaltlichen Aussage des Endproduktes und der Vermittlung
der Lernziele.

Die entstandene Sendung kann ein wochenaktuelles Nachrichtenmagazin
oder ein wochenaktuelles Boulevardmagazin sein. Die Entscheidung, welches
Format gewdhlt wird, hdngt von der Klassenform und —stufe ab.

Bei Oberstufen bietet sich meist ein Nachrichienmagazin an. Schiler aus den
unteren Klassen interessieren sich weniger fUr politisch relevante Themen, son-
dern eher f0r Musik, Prominente, Sport und skurrile Geschichten, Deshalb be-
vorzugen diese Klassen hdufig Boulevardmagazine.

Ziele des Projektes

* Bef@higung zum kritischen Umgang mit Medieninhalten

Durch die Aufkldrung Uber Entstehung, Funkfion und Wirkungsmecha-
nismen der Fernsehberichtersiattung wird das Basiswissen fUr eine me-
dienkritische Auseinandersefzung vermitieli.

+ Bef&higung zur eigenstdndigen Wissensbeschaffung

Durch die selbsistéindige journdlistische Arbeitsweise - Recherche und
Einarbeitung in einzelne Themengebiete - wird die Einsicht in die Noi-
wendigkeit vermittelt, sich immer umfassend und unabhd&ngig zu infor-
mieren.

*» Befdhigung zur kritischen Meinungsbildung

Auf der Grundiage der vorangehenden Ziele sollen die Schiler befGhigt
werden, eine eigene, fundierfe und begrindbare Meinung bilden zu
kdnnen.

Das Projekt ,Nachrichten: Wichtig? Richtig? Nichtige — Medienkompetenz 10r
Schiler!" ist bei dem Institut fOr QudlitGtsentwickiung des Hessischen Kuitus-
ministeriums akkreditiert.

Kenzipiert und geleitet wird das Projekt von Philipp Buchholz, Dipl. Sozial- und
Medienp&ddagoge und Daniela Leese, Journdlistin und Redakfeurin der Kin-
der-Nachrichtenredaktion ,,Logo" {(ARD/ZDF-Kinderkanal).




Uberblick Uiber bisher durchgefiihrte ,,Nachrichtenprojekte*

Seit dem Jahr 2001 fanden 41 Projektdurchldufe an allen vier Standorten der
Medienprojektzentren Offener Kanal (MOK) — gleichgewichtig verteilt - mit
Schulkiassen der umiliegenden Regionen staft.

Folgende Schulen haben in den Jahren 2004 bis 2006 teilgenommen:;

Philipp-Reis-Schule Friedrichsdorf
Rabanus-Maurus-Schule Fulda
Walter-Hecker-Schule Kassel
August-Bebel-Schule Offenbach
Gesamischule GieBen-Ost
Georg-Christoph-Lichtenberg-Schule Kassel
Hermann-Lietz-Schule Haunetal

Offene Schule Waldau

Liebigschule Gieen

Schillerschule Offenbach

Mathildenschule Offenbach
Marienschule Fulda

Wettenbergschule

Leibnizschule Offenbach
Jakob-Grimm-Schule Kassel
Landgraf-Ludwigs-Gymnasium GieBen
Richard-MUller-Schule Fulda
Ulrich-von-Hutten-Gymnasium Schiichtern

Bis Ende 2006 sind weitere Projekte in folgenden Schulen geplant:

¢ Gesamftschule Lumdafal, Allendorf
¢ Gesamtschule Am Gluckenstein, Bad Homburg
e Ursulinenschule Fritziar

Auch in 2007 soll Schulklassen an den Standorten der Medienprojektzentren
Offener Kanal in Fulda, Kassel, GieBen und Offenbach/Frankfurt wieder die
Moglichkeit gegeben werden, an dem sehr erfolgreich verlaufenden Me-
dienprojekt teilzunehmen. Die geplanten acht Projekidurchidufe werden auf
die vier Medienprojekizentren Offener Kanal aufgeteilt.
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Stimmen einzelner Lehrerinnen und Lehrer nach Projektteiinahme

»Durch dieses Projekt haben die Schiler ein fiefgehendes VerstGndnis fUr die
Produktionsbedigungen von d&ffentlicher Meinung gewonnen. Entscheidend
war dabei aus meiner Sicht, dass sie wirklich alles selbst gemacht haben: die
Produkfion, das Konzepf, die Bildauswah! und die Texte. Da wurde ausgetes-
tet, die Wortwah! wurde immer wieder verdndert und so herausgefunden, wie
Text und Ton zusammen wirken. Genau so, wie im echten Fernsehleben.*

Helga Weber, Kassel - Lehrerin in der Offenen Schule Waldau

«lch hdfte noch am Donnerstagmorgen viel darauf gewettet, dass die Live-
Schattung um 18 Uhr nicht klappt. Aber ich wurde angenehm Uberrascht. Dies
ist das Verdienst der Teamer von medienblau, die es geschafft haben, die
Schiler mit der richtigen Mischung aus Fordern und Fbrdern zu Hbchstleistun-
gen zu motivieren. Hut ab, durch ihr Projekt habe ich mehr Uber die nach der
PISA-Katastrophe geforderte Projekfarbeit gelernf, als in allen Seminaren, die
ich bis dahin besucht hatte.”

Axel Diehl, Offenbach — Lehrer in der Heinrich-Kraft-Schule Frankfurt

+Mich haben vor allem zwei Dinge beeindruckt: die Professionalitét und der
zeitgemdBe Umgang mit den Schilern. IThr ward mit ihnen auf einer Wellen-
i&nge und habt sie dort abgeholt, wo sie mit ihrem bisherigen Wissensstand
waren. Im Laufe des Projekfes verdichtete sich die Fachsprache bei den
Schilern und sie wurden immer mehr zu einem Team, das gemeinsam fUr das
Projekt gearbeifef hat. Die Zusammenarbeit lief immer besser, je Idnger das
Projekt gedauert hat und die Schiler konnten ihre Kommunikations- und me-
thodischen Fdhigkeiten trainieren und qusbauen.”

Uli Steinbach, GieBen - Lehrer in der IGS Bieberial

“Den Aufbau und Ablauf dieses Medienprojektes fand ich sehr gelungen, da
sowoh! das zu Beginn des Projekts sehr unterschiedliche Interesse am Thema
,TV-Nachrichten’ als auch die unterschiedlichen Kenntnisse und Fdhigkeiten
der Schiler im Bereich des technischen Produktionsprozesses aufgegriffen und
zusammengefihrt wurden.”

Peter Feix, GieBen - Lehrer in der Gesamischule Hungen
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Team

Die Mitarbeiter sind Medienp&dagogen und Journdlisten, Soziglpddagogen und Kameramdanner,
Kommunikationstechniker, Lehrer, Autoren und Redakteure - medienblau ist eine junge Firma, die
sich durch die Synergie von moderner Pddagogik und professioneller Medienarfahrung auszeich-
net. Alle Mitarbeiter sind konzept-, projekt- und praxiserfahren, kompetent, p&dagogisch, praktisch,
professionell und visiondrl

Verbindung professionellier Medienproduktion und Medienpédagogik

Als Medienschaffende arbeitet das Team an der Produktion von Sendebeitréigen fUr verschiedene
Medien und Sendeanstalten. Von Autoren, Regisseuren, Produktionsleitern, Redakteuren,
Kameramdénnemn, Cuttern und Sprechern sind im Loufe der Jahre unter anderem Reportagen,
Nachrichtenbeitrge, Werbefime und filmische Untenichismaterialien entstanden.

Auch auf dem Gebiet der pddagogischen Medienarbeif nutzt medienblau diese
medienpraktische Erfahrung. Auf der Bosis cktueller pddagogischer Methoden, theoretischem
Hintergrundwissen und praktischer Seminarerfanrung werden individuelle und innovative Konzepte
fUr die pédogogische Medienarbeit erstellf. Das Team hat Erfahrung mit unterschiediichen
Auftraggebern, Xooperationspartnern und  teilnehmenden  Insfitutionen., Die erfolgreiche
Zusammenarbeit mit Kooperationspartnern und die sorgfaltige Koordination von Projektaktiviiéten
ist eine ebenso wichtige Aufgabe wie die kempetente Umsetzung der Konzepte dls Projekileiter
und Teamer in konkreten Seminarsituationen.

Experten in der padagogischen Medienarbeit

In den Seminarkonzeptionen vermittelt medienblau mit handlungsorientierter Medienarbeit
Bildungsinhalte, Teamwork und Kommunikationskompetenz. Gleich fir welche Zielgruppe oder
welche thematischen Schwerpunkte gewlnscht werden, ob Seminare fOr pédagogische
Multiplikatoren, die schulische oder auBerschulische Jugendarbeit, fir eine Erwachsenenbildung
oder Teamarbeitsseminare in Firmen und Betrieben; Grundiegend ist bei medienblauven Konzepten
die pGdagogische Arbeit vor einem professionellen Medienhinfergrund.

Kontakt

BUro Frankfuri a.M, BUro Leipzig
medienblau medienblau
Gluckstr. 6 LOtzner Str. 85
60318 Frankfurt a.M. 04177 lLeipzig

E-Mail: mail@medienblau.de
WWW:  www,medienbiau.de

Dani Leese Grinderin und GeschéfisfOhrerin von medienblau
TV-Journalistin, Autorin und Diplom Sozialp&dagogin.

Philipp Buchholtz Grinder und GeschaftsfUhrer von medienblau
Medienp&dagoge (MA). Diplom Sozialp&idagoge und Kameramann

Quelle. www.medienblau.de (Stand: 24.10.06)
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Medienpédagogisches Fortbildungsangebot fiir
Erzieher/innen in hessischen Kindertagesstitten
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Medienpéddagogisches Fortbildungsangebot fiir | ;%

Erzieher/innen in hessischen Kindertagesstitten

Kinder wachsen heute mit einem stetig ansteigenden Medienangebot auf. Mit Medien
umgehen zu kénnen, ihre Méglichkeiten, Grenzen, aber auch deren Gefahren zu er-
kennen, ist eine wichtige Schlilsselqualifikation in der heutigen Informationsgesell-
schaft,

Dem Kindergarten als Bildungseinrichtung kommt die wichtige Aufgabe zu, die Me-
dienkompetenz der Kinder frilhzeitig zu férdern. So sieht es der aktuelle Entwurf des
Hessischen Bildungs- und Erziehungsplans vor: ,Medien sind fir Kinder wichtige
Quellen ihres Lernens; zugleich kann hoher Medienkonsum ihr Lernen und ihre Ent-
wicklung beeintréchtigen™. Auch vor dem Hintergrund bildungspolitischer Debatten
Uber die PISA-Studie oder der DELPHI-Befragung wird der Bildungsauftrag des Kin-
dergartens neu diskutiert.

Hierzu ist eine umfassende Qualifikation des Fachpersonals in Kindergarten erforder-
lich, damit diese sich den neuen Anforderungen im Erziehungs- und Bildungsprozess
stellen kdénnen. Die berufsbegleitende, medienpédagogische Fortbildung ,Mediener-
ziehung in der KiTa" setzt genau hier an und bietet Erzieherinnen und Erziehern Ori-

entierungshitfen und Unterstiitzung in der Férderung kindlicher Medienkompetenzen.

Die Qualifikation wird seit 2003 im Auftrag der LPR Hessen angeboten. Sie will den
sicheren Umgang der padagogischen Fachkrifte mit der kindlichen Medienwelt un-
terstltzen und aufzeigen, wie Medienerziehung im Kindergartenalltag und in der El-
ternarbeit attraktiv und spannend umgesetzt werden kann. Die von dem medienpé-
dagogischen Verein Blickwechsel e. V. durchgefiihrte Fortbildung (Dauer etwa ein
Jahr) verkniipft die Vermittlung von theoretischem und praktischem medienpédago-
gischen Wissen mit der alltdglichen Arbeitswirklichkeit der Erzieherinnen und Erzie-
her.

Wahrend des Projektes finden drei jeweils mehrtagige Fortbildungsseminare statt.

* Bildung von Anfang an! Bildungs- und Erziehungsplan filr Kinder von 0-10 in Hessen. {Hg.} Hessisches Sozial-
ministerium und Hessisches Kultusministerium. Entwurf fiir die Erprobungsphasen, Stand August 2005, S. 36.
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FORTBILDUNGSAUFBAU IM UBERBLICK

GRUNDLAGENFORTBILDUNG (zweitégig)

Wie sieht der heutige Medienalltag der Kinder aus? _
Welche Auswirkungen kénnen Medieninhalte auf Kinder haben?
Wie kann ich mit Eltern zusammenarbeiten?

In dieser Fortbildung werden medienpédagogische Grundiagen vermittelt, Methoden
der Zusammenarbeit mit Eltern erprobt und Méglichkeiten der medienpadagogischen
Projektarbeit vorgesteilt.

PRAXISFORTBILDUNG (fuinftagig)

Wahrend dieser Seminarwoche liegt der Schwerpunkt auf der Medienpraxis. Zur
Auswahl stehen die Medien Video, Computer, Foto oder Audio/Radio. Nach einer
Einfihrung in den Umgang mit der Technik steht das eigene Ausprobieren im Vor-
dergrund. Gemeinsam werden Methodenbausteine zur medienpraktischen Arbeit mit
Kindern erprobt. Darauf aufbauend entwickeln die Teitnehmer/innen ein Konzept flir
ein eigenes, medienpadagogisches Projekt.

PROJEKTPHASE

innerhalb der néchsten Wochen werden Medienprojekte in den Einrichtungen reali-
siert. In regionalen Arbeitsgruppen erhalten die Teilnehmer/innen Unterstiitzung und
Beratung, kénnen sich Uber ihre Projektarbeit austauschen und die Praxisarbeit ge-
meinsam reflektieren. Diese regionalen Abeitsgruppen werden vom Blickwechsel
initiiert und vor Ort betreut.

ABSCHLUSSFORTBILDUNG (zweitigig)

Die Teilnehmer/innen stellen den Verlauf und die Ergebnisse ihres Medienprojekts
vor. Gemeinsam werden die dabei gemachten Erfahrungen diskutiert und refiektiert
sowie Perspektiven einer kontinuierichen Medienerziehung in der KiTa erarbeitet.
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Ubersicht iiber die Einrichtungen, die seit 2003 am Projekt
»Medienerziehung in der KiTa" teilgenommen haben:

Forthildungsseminare fur die Erzieherinnen und Erzieher wurden bisher in Dreieich
(Kreis Offenbach), Weiterstadt (Kreis Darmstadt-Dieburg), Marburg (Kreis Marburg-
Biedenkopf), Kassel, Offenbach/Frankfurt, GieRen und Eschwege (Werra-Meifiner-
Kreis) mit Teilnehmerinnen und Teilnehmern aus den folgenden Einrichtungen durch-

geflhrt:

» Dreieich (17 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)
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Hort Eisenbahnstralle, Dreieich
KiTa Am Wilhelmshof, Dreieich
KiTa Oisterwijkerstralle, Dreieich
KiTa Gravenbruchstrafle, Dreieich
KiTa Kurt-Schuhmacher-Ring, Dreieich
Hort Hainer Chaussee, Dreieich
KiTa Horst-Schmidt-Ring, Dreieich
KiTa Birkenau, Dreieich

KiTa Erich-Kastner-Strafte, Dreieich
KiTa Zeisigweg, Dreieich

KiTa Am Lachengraben, Dreieich
KiTa Ruckertsweg, Dreieich

KiTa Nahrgangstrale, Dreieich
KiTa An der Winkelsmdihle, Dreieich
KiTa Schulstralle, Dreieich

KiTa FriedhofstralRe, Dreieich

KiTa Borngarten, Dreieich

» Weiterstadt I (14 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)
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KiTa Kastel, Mainz-Kastel

KiTa Parkfeld. Wiesbaden

KiTa Karl-Amold-Stralle, Wiesbaden

Stadtische KiTa Schneppenhausen, Weiterstadt
Stadtische KiTa Zauberkiste, Weiterstadt
Stadtische KiTa Villa Regenbogen, Weiterstadt
Stadtische KiTa Wirbelwind, Weiterstadt
Stédtische KiTa Weingartenstralie, Weiterstadt
Stadtische KiTa Grafenhausen, Weiterstadt
Stadtische KiTa Sachsenweg, Risselsheim
KiTa Kohlseestralle, Risselsheim
Nachbarschaftsheim in Darmstadt — Schlésschen im Prinz-Emil-Garten

* Marburg (15 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)
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Kinderzentrum Lebenshilfe, Wetzlar
KiTa Auf den Roden, Laubach
Stadtische KiTa Nidda, Nidda

KiTa Erfurter Stralle, Marburg

KiTa Héhenweg, Marburg
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KiTa Goldbergstralle, Marburg

KiTa Unter dem Gedankenspiel, Marburg
Kindergarten Ginseldorf, Marburg

KiTa Eisenacher Weg, Marburg’

KiTa Am Teich, Marburg-Cappel!

KiTa Auf der Weide, Marburg

Kindergarten Schrock, Marburg

Fachdienst Kinderbetreuung, Marburg
Stadtischer Kindergarten Bauerbach, Marburg

» Kassel (9 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)
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KiTa Kunterbunt, Helsa

KiTa Schéne Aussicht, Kaufungen

Katholischer Kindergarten Herz Jesu, Kassel-Niederzwehren

KiTa Osterbach, Homberg (Efze)

Evangelischer Kindergarten Vogeinest, Edermiinde-Besse
Evangelischer Kindergarten Sonnenblume, Kassel

Kindergarten Waldau ll, Kassel

Stadtischer Kindergarten Rotenburg-Lispenhausen, Rotenburg an der
Fulda

Stadtische KiTa Haus der kleinen Freunde, Witzenhausen

» Offenbach/Frankfurt (39 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)
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KiTa 19, Offenbach

KiTa 21, Offenbach

Evangelische KiTa Schlossgemeinde Rumpenheim, Offenbach
KiTa 7 Blirgel, Offenbach

KiTa 5 am Blrgerhaus, Rodgau

Kinderzentrum Gravenbruch, Neu-Isenburg

Evangelischer KiTa Schaafheim

Stadtische KiTa Taunusstein

KiTa Zwergenburg (Kindergarten der Elterninitiative Heilsberg e.V.),
Bad Vilbel

Stadtische KiTa Gronau, Bad Vilbel (Gronau)

KiTa Schdne Aussicht, Kronberg im Taunus

KiTa Evangelische Stadtkirche, Offenbach

KiTa 3, Offenbach

Hort Kinderland (Elterninitiative Hort Beethovenschule e.V.), Offenbach
KiTa 2, Offenbach

KiTa 13, Résenhdhe, Offenbach

KiTa 17/5 mit Aufienstelle, Offenbach

KiTa der evangelischen Lukasgemeinde, Offenbach

KiTa 1 Bachschule, Offenbach

KiTa 9 Buchhligel, Offenbach

Lehrerkooperative Internationaler Hort, Frankfurt/Main
Internationale KiTa Am Neuenberg, Frankfurt/Main

Evangelischer Integrativer Kindergarten der Kirchengemeinde Massen-
heim, Bad Vilbel

Hort an der Heinrich-Kromer-Schule, Frankfurt/Main
Schulkinderhaus Westerbach, Eschborn
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KiTa 101, Frankfurt/Main

KiTa Engelsruhe, Frankfurt/Main

KiTa 75, Frankfurt/Main

KiTa 79, Frankfurt/Main

Familientagesstatte Steinheim, Hanau (Steinheim)

KiTa 1, Mérfelden-Walldorf

Die Schatzinsel e.V,, Wiesbaden

Evangelischer Kindergarten der Kreuzgemeinde Frankfurt/Preunges-
heim

OCcC0OQCgO0O 000

o  Weiterstadt II (22 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)

KiTa 13 Rosenh&he, Offenbach

KiTa Kurt-Schuhmacher-Straflie, Neu-lsenburg
Kinderhort Rodermark

Kinderhort Blrgerhaus, Egelsbach
Kipf-Kinderhorst, Pfungstadt

Fachberatung Weiterstadt

Stadtische KiTa Weingartenstralle Braunshardt, Weiterstadt
KiTa Villa Regenbogen, Weiterstadt

KiTa Zauberkiste, Weiterstadt

KiTa Pustebiume, Weiterstadt

KiTa Grafenhausen, Weiterstadt

Betreuende Grundschule Weiterstadt

KiTa Magdalenenstralle, Griesheim

KiTa Ober-Ramstadt

KiTa Am Springberg, Grof3-Gerau

KiTa Wilhelm-Hammann-Stralle, GroR-Gerau
Kindergarten Auf Esch, GroR-Gerau

KiTa 1, Mérfelden-Walldorf

COoO0OO00000000000000CoO0

¢ Gieflen (29 Teilnehmerinnen und Teilnehmer)

O

Kindergarten Miinster, Laubach

Kindergarten Pusteblume, Buseck

Kindergarten Ruddingshausen, Rabenau

Kindergarten Londorf, Rabenau

KiTa Griner Weg, Lollar

Kindergarten Treis, Staufenberg-Treis

Kindergarten Am Buchenberg, Staufenberg-Daubringen
Kindergarten Mauseburg, Staufenberg

MiKiTa Kinderlachen, Staufenberg-Mainzlar

Kinderhaus KEK e.V. (Kronberger Elterninitiative Kinderhaus e.V},
Kronberg

Kindergarten der Stadt Pohlheim/Griiningen

Stadtische KiTa Hohlbeinring, Gielten

Kindergarten Lauter (Diakoniezentrum), Laubach/Lauter
Kinderhaus Alter Wetzlarer Weg, Gielien

Kindergarten Spatzennest der Gemeinde Reiskirchen
Evangelische KiTa Schénbach, Herborn-Schonbach
Evangelische KiTa Marburg

KiTa Brullbar, Angelburg-Lixfeld

O 0 00CO0O 000

OC 0000 00
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o Evangelische KiTa Lukasgemeinde — Ldberstrale, Giellen
o KiTa Evangelische Paulusgemeinde, Giefsen
o Kinderzentrum Weilburg

» Eschwege (14 Teilnehmerinnen und Teiinehmer)

Struthschule Eschwege

Gelstertalschule, Witzenhausen

KiTa Kutschengraben, Melsungen

Evangelische KiTa Am Schwanenteich, Eschwege

KiTa Metzen Tannen, Borken

Evangelischer Kindergarten Weidenhausen, Meiliner
Evangelischer Kindergarten Kreuzkirche

Stadtische Regenbogen-KiTa, Bad Sooden-Allendorf
AWO KiTa ,Haus der kleinen Fiide*, Hessisch-Lichtenau

00000000

Bis Ende 2006/Anfang 2007 werden in weiteren Einrichtungen aus Witzenhausen
und einem bisher noch nicht festgelegten Standort mehrtagige Fortbildungsseminare
mit rund 30 Erzieherinnen und Erziehern durchgefiihrt.
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Werein fir Medien- und Kultur pddoguogik

Der Blickwechsel ist eine medienp&dagogische Institution mit Sitz in Gdttingen und Regionalstellen
in Bremen und in Hamburg. Der seit 1990 als gemeinnitzig eingetrogene Verein fhrt Fortbildungen
fir p&dagogisch Tatige und Interessierte durch (Erzieher/innen, Lehrer/innen, Sozialp&dagoginnen,
Fachschiler/innen), realisiert Medienprojekte mit Kindern und Jugendlichen, verwirklicht die
medienp&dagogische Zusammenarbeit mit Eltern und erstelit didaktische Materialien und Publika-
tionen.

Der Blickwechsel e.V. hat sich somit zur Aufgabe gesetzt, die vielfdltigen Aufgaben der
Medienpadagogik in die Praxis umzusetzen, Dabei legt das Team besonderen Wert auf Ziel-
gruppenocrientierung und Methodenvielfalt.

FUr seine Arbeit erhielt der Verein im Jahr 2000 den Dieter-Baacke-Preis der Geselschaft for
Medienp&dagogik und Kommunikationskuitur (GMK: www.amk-net.de) fur herausragende medien-
padagogische Projekte.

Warum nennt sich eln Verein Blickwechsel?

Blickwechsel heift, von einem oftmals ausschlielich konsumierenden Blick zu  einem
produzierenden Blick zu gelangen. Hinfer die Kulissen zu schauen und dabei die Rahmen-
bedingungen eines Mediums von der Idee bis zur Présentation mitzuereben, zu erarbeiten und
selbost zu gestalten, ermdglicht die Erschlieung neuer Ausdrucksformen, eine Unterstitzung des
kritischen, medienanalytischen Blicks und schafft Selbstvertraven.

Blickwechsel heiBt auch Perspektivenwechsel. Erwachsene sollen dazu angeregt werden,
Medieninhalte aus der Sicht von Kindern und Jugendlichen zu betrachten, um zu erkennen, was
diese an bestimmten Medienangeboten fasziniert, sie freut oder angstigt. ks bedeutet zudem,
Kinder und Jugendliche anzuregen, sich krtisch, d.h. beurteiend mit Medien(inhalten)
auseinanderzusetzen. Zum Beispiel mit den Fragen: Warum gibt es Talkshows? Wie entsteht ein
Computerspiel? Was will die Werbung von mirlg

Blickwechsel heiBt, den Blick ab und zu von den technischen Medien abzuwenden, um Uber den
Stellenwert des Medienangebots nachzudenken und um nach Alernaiiven Ausschau zu halten.
Die Medien sind Kommunikations- und Unterhaltungsmittel, Informationsquelle, Sozialisationsfaktor
und vieles mehr. Ein Nachdenken Uber deren Nitfzlichkelt im Alltag jeder/ jedes Einzelnen, der
Gesellschaft und der Familie kann Anregungen geben und vielleicht neue Kommunikationswege
erdfinen.

Vorstand Sabine Eder: 1. Vorsitzende
Susanne Roboom: 2. Vorsitzende
Christiane Orywal: Offentlichkeitsarbeit
Julia Steigenberger: SchriftfOhrerin
Telke Reeck: Kassenfrau

Kontakt Blickwechsel e.V. - Verein fir Medien- und Kulturpadagogik
Geschiftsstelle Gottingen
Waldweg 26

37073 Gottingen
Telefon: 0551487104 E-Mail .  blickwechsel@blickwechsel.org
Fax: 0551 48 71 06 WWW : www.blickwechsel.org

Quelle : www.blickwechsel.org (Stand : 23.10.06)
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GesamtUbersicht Uber alle durchgeflhrten
"RADIO IST MEHR ALS MUSIK" - Projekte
und ihre Kooperationspartner

2001/02 Blickwechsel e.V.. Kassel Kassel
Stat. KiTa Philippinenhof Freies Radio Kassel
2 Kassel
Ev. KiTa Matthauskirche
3 Kassel
KiGa Harleshausen ||
4 Kassel
Stdt. KiTa Eichwald
5 Kassel
KiTa Forstbachweg
6 2002 Lauscher/Schulze v. Hanxleden Eschwege Werra-Meilner-Krels
freie Medienpédagogen Hort Mauersiraiie (2x) RundFunk Meiiner (RFM)
7 Witzenhausen
Schulkinderbetreuung Witzenhausen
8 Neu-Eichenberg
Hort Neu-Eichenberg
9 2003 Lauscher/Schulze v. Hanxleden Bad Sooden-Allendorf Werra-Meifner-Kreis
freie Medienpadagogen Elternverein Impuls Hort RundFunk Meifiner (RFM)
10 Eschwege
Soz. Stadtteilladen Heubarg
11 2003/04  Blickwechsel e.V. Lohfelden Kassel
2005 Hort Volimarshausen Freies Radio Kassel
12 Kassel .
KiTa Briickenhof
13 Kassel
KiTa KI. Stromear
14 Bad Sooden-Allendorf Nordhessen
Ev. KiGa St Crucis RundFunk Meifner (RFM)
15 2004/05  Alia Pagin Frankfurt/Main Frankfurt/Main
freie Medienp&dagogin Schillerladen Zornige Zwerge Radio X
16 und Journalistin Frankfurt/Main-Ginnhsim
Peig Kindetladen
17 Frankfurt/Main
Schiilerladen Backstube
18 Frankfurt/Main
Hort Dahlmannschule (KT 62)
19 2004/05 AviPope.V. Darmstadt Darmstadt
Heinrich-Heine-Schule Radar &.V. - Radio Darmstadt
20 Darmstadt
Erich-Kasiner-Schule
21 Darmstadt
Bessungen Schule
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22 2005 Landesfilmdienst Hessen eV,  Biedenkopf Marburg-Biedenkopf
MuK Grundschule Biedenkopf Radio Unerhort Marburg (RUM)
23 Grofseelheim
Grundschule Grofiseelheim
24 Bilrgeln
Grundschule Birgeln
25 Kirchhain
Grundschule Kirchhain
26 Dreihausen
Grundschule Dreihausen
27 Marburg
Ctto-Ubbelohde-Schude (2x)
28 Marburg
Astrid-Lindgren-Schule
29 Marburg
Theodor-Heuss-Schule
30 Marburg/Schréck
'_Fausendfﬁ[&ler»Schule
31 2005 Alia Pagin Frankfurt/Main Frankfurt/Main - Offenbach
frele Madlenpédagogin Hort Drachennest Radio X
32 und Journalisfin Frankfurt/Main
Integrativer Hort Wilde Watze
33 Frankfurt/Main
Schiilertaden Raubernest
34 Frankfurt/Main
KiTa 65
35 Offenbach
Schiilertaden Tabaluga
36 Frankfurt/Main
Schillerladen Eddy’s Burg
37 2005/2006 Alla Pagin Frankfurt/Main Frankfurt/Main
freie Medienp&dagogin Kinderclub Cantate Domine Radio X
38 und Journaiistin Frankfurt/Main
Kinder- u.Schileraden Vorstadtkrokodile
39 Frankfurt/Main
KiTa 25
40 2006 Landesfilmdienst Hessen eV.  Griesheim Darmstadt-Dieburg
MuK Carlo-Mierendorf-Schule Radar ¢.V. -Radio Darmstadt
41 Messel
- Ludwig-Glock-Schule
42 Erzhausen
Lessingschuie
43 RoBdorf
Rehbergschule
44 Rofdorf
Rehbergschule
45 - 47 weitere 3 Projekte bis 11/06
48 2006 Alia Pagin Frankiurt/Main Frankfurt/Main
frele Medienpadagegin Intern. KiTa Ackermannstr. Radio X
49 und Journalistin Frankfurt/Main
KT 37
50 Frankfurt/Main
Villa Kunterbunt
2007 Alia Pagin 3 Projekte bis 04/07 Frankfurt/Main

freie Medienpadagogin
und Journalistin

Radio X
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- InsHtut fiir
Medienpldagogik

- wakommunkaion | nstitut fir Medienpé@dagogik und Kommunikation/
' Landesfilmdienst Hessen e.V. (MuK)

Landesfilmdienst

Hessan a.V.

Das Institut fior Medienpddagogik und Kommunikation / Landesfimdienst Hessen eV, {MuK} ist qus

dem 1954 gegrindeten Landesfimdienst Hessen fOr Jugend- und Erwachsenenbildung e.V. hervar-

gegangen. Ging es in der Anfangszeit vor aliem darum, Medien fUr die auBerschulische und

schulische Bildungsarbeit nuizbar zumachen, so liegt heute der Aufgabenschwerpunkt in der
Medienpddagogik und Medienerziehung im Sinne einer umfassenden Medienkompetenz.

Die Medienpddagogik vermittelt vor allem Medienkompetenz fUr den aktiven Umgang mit
vorhandenen und neuen Kommunikationsmittein und -formen. Daos Institut berdt in allen Fragen der
Medienpddagogik, entwickelt Programme und Veranstaltungen, beschdftigt sich mit der Kon-
zeplionsentwicklung fUr medienpddagogische Projekte.

Das Institut fUhrt darlker hinaus eigene Veranstaltungen durch und organisiert Bildungsangebote
zielgruppensperzifisch auf Anfrage hin.

Angeboten werden u. a.:

+ Fortbildungen und Seminare zur Medientheoris, Medienpraxis in Kindereinrichtungen

» Seminare, Tagungen, Projekte fir Jugendliche und Eltern Ober ckiuelle Medienent-
wicklungen

Aus- und Weiterbildung von Multiplikatoren im p&dagogischen Bereich

produktorientierte Seminare und Kurse fUr Jugendliche

begleitende Elternarbeit in pddagogischen Einrichtungen

Bildungsveranstaltungen (Tagungen, Kongresse, Seminare usw.} in allen Bereichen der
Forthildung fOr Erwachsene

Vereinsstruldur

Yorstand: 1. Vorsitzender: Staatssekretér a. D. Paul Leo Giani, Ginnheim-Gustavsburg; 2.
Vorsitzende: Doris Reitz-Bogdoll, Hanau; Beisitzer: Birgit Goelnich, Dieter Herwig, Verena Ketter,
Gerhard Merz, Helmut Poppe, Roland Sautner, Markus Weber, - Ehrenmitglied: Walter Rosenwald;
beratendes Mitglied: Lorenz Webbe

Mitgliederstruktur

Landkreise: BergstraBe, Darmstadt-Dieburg, Fulda, GieBen, Grofi-Gerau, Hersfeld-Rotenburg,
Hochtaunus, Limburg-Weilburg, Main -Taunus, Marburg-Biedenkopf, Odenwald, Offenbach,
Rheingau-Taunus, Schwalm-Eder, Waldeck-Frankenberg, Wetterau. - Stédte: Darmstadt, Frankfurt,
Fulda, GieBen, Kassel, Marburg, Offenbach, Risselsheim, Wetzlar, Wiesbaden. - Verbdnde: DGB
Hessen, DJHW Hessen, Hessischer Jugendring, Sparkassen- und Giroverband, HVV,
Landesspeortbund, Ev. Jugend, Die Falken.

Kontakt
Institut fOr Medienp&dagogik und Kommunikation/Landesfiimdienst Hessen .V,

Kennedyaliee 105a
605%6 Frankfurt am Main

Telefon: (069) 63 00 94-0

Fax ; (069) 63 00 94-35
E-mail: muk@muk-hessen.de
WWW . hitp://muk-hessen.de

Quelle: www.muk-hessen.de (Stand: 23.10.06)
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Blickwechsel

Werein Fir Medien~ und Kulturpidagogik

 Der Blickwechsel ist eine medienpddagogische Institution mit Sitz in Géttingen und Regionalstellen
in Bremen und in Hamburg, Der seit 1970 als gemeinnlizig eingetragene Verein fhrt Fortbildungen
fOr pGdagogisch Tatige und Interessierte durch (Erzieher/innen, Lehrer/innen, Sozialpddagoginnen,
Fachschiler/innen), realisiert Medienprojekte mit Kindern und Jugendiichen, verwirklicht die
medienpédagogische Zusammenarbeit mit Eltern und erstellt didakiische Materialien und Publika-
fionen.

Der Blickwechsel eV. hat sich somit zur Aufgobe gesetzi, die vielfdltigen Aufgaben der
Medienp&dagogik in die Praxis umzusetzen. Dabei legt das Team besonderen Wert auf Ziel-
gruppenotientierung und Methodenvielfalt.

FUr seine Arbeit erhielt der Verein im Jahr 2000 den Dieter-Baacke-Preis der Gesellschaft fOr
Medienp&dagogik und Kommunikationskuttur (GMK: www.gmk-net.de) fir herausragende medien-
pé&dagogische Projekte.

Warum nennt sich ein Verein Blickwechsel?

Blickwechsel heiBt, von einem oftmals ausschlieBlich konsumierenden Blick zu  einem
produzierencen Blick zu gelangen. Hinfer die Kulissen zu schauen und dabei die Rahmen-
bedingungen eines Mediums von der Idee bis zur Présentation mitzuerleben, zu erarbeiten und
selbst zu gestalten, ermdéglicht die ErschiieBung neuer Ausdrucksformen, eine Unterstitzung des
kritischen, medienanalyfischen Blicks und schafft Selbstvertraven.

Blickwechsel heiBi auch Perspektivenwechsel. Erwachsene sollen dazu angeregt werden,
Medieninhalte aus der Sicht von Kindern und Jugendlichen zu betrachten, um zu erkennen, was
diese an bestimmien Medienangeboten fasziniert, sie freut oder éngstigt. Es bedeutet zudem,
Kinder und Jugendiiche anzuregen, sich kritisch, d.h. beurfeilend mit Medien{inhalien)
auseinanderzusetzen., Zum Beispiel mit den Fragen: Warum gibt es Talkshows? Wie entsieht ein
Computerspiel? Was will die Werbung von mirte

Blickwechsel heiBt, den Blick ab und zu von den technischen Medien abzuwenden, um Uber den
Stellenwert des Medienangebots nachzudenken und um nach Alternativen Ausschau zu halten.
Die Medien sind Kommunikations- und Unterhaltungsmittel, Informationsquelle, Sozialisationsfaktor
und vieles mehr. Ein Nachdenken Uber deren NOizichkeit im Alltag jeder/ jedes Einzelnen, der
Geselischaft und der Familie kann Anregungen geben und vielleicht neue Kommunikaiionswege
eréffnen,

Vorstand Sabine Eder: 1. Vorsitzende
Susanns Roboom: 2. Vorsiizende
Christiane Orywal: Offentlichkeitsarbeit
Julia Steigenberger: SchriftfGhrerin
Telke Reeck: Kassenfrau

Kontakt RBlickwechsel .V, - Verein fir Medien- und Kulturp&dagogik
Geschdftsstelle Goftingen
Waldweg 26
37073 Gottingen
Telefon: 0551 4871046 E-Mail : blickwechsel@blickwechsel.org
Fax; 0551 48 71 06 WWW : www blickwechsel.org

Quelle ; www.biickwechsel.org {Stand : 23.10.06)
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AVilpop e.V. -

Audiovisuelle Interaktion, populdare Navigation

AVipop hat zum IZiel, einzelnen Personen eine subjektive und kUnstlerische
Auseinandersefzung zwischen Menschen und Medienweltfen zu ermdglichen.

Es wird motiviert, alternative Herangehensweisen auszuloten und dadurch
gleichzeitig vermittelt, sich auf neue Art und Weisen mit Bekanntem auseinan-
derzusetzen.

Dabei geht es darum, durch eigenstéindiges und kreatives Handeln, neue
Erfahrungen Uber sich selbst und seine Lebenswelt zu erarbeiten.

Eine Iweiteilung in AVlpdd {medienpadagogische Intentionen) und AViart

(Forum fUr Kreative Arbeit mit modernen Medien) ermdglicht es, viele unter-
schiedliche Menschen anzusprechen.

Vorstand

Mariana Pereza: 1. Vorsitzende
Steffanie Tauchert: SchriftfUhrerin
Daniela Thomas: Rechnerin
Kontakt

AVlpop

c/o Mariana Pereza

PreuBenweg 5

63846 Laufach

Telefon: 06093 - 99 49 870

E-Mail: info@avipop.de

WWW:; www.avipop.de

Quelle: www.avipop.de (Stand: 23.10.06)




